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* QUILMES, 28 de octubre de 2015

VISTO el Expediente N° 827-1714/15 y las Resoluciones (CS) .N°
534/13, (CS) N° 311/15 y (CD) N° 174/15, y

CONSIDERANDO:
Que el articulo 29° de la Ley de Educacién Superior sefiala que las

instituciones unlversﬁanas tienen autonomla académica e institucional para

establecer el régimen de admision.

Que ‘el Estatuto de la Un:vermdad en su Art 30° prescribe tal
responsabilidad al Consejo Superior. _

- Que en los Ultimos afios sé'hah adoptadd diversas méd‘idas orientadas

a dar apoyo y a.generar las condiciones institucionales y péd‘agégicas necesarias

para garantizar el ingreso a y la permanencia en la UNQ a la mayor cahtidad de

estudiantes, manteniendo y mejorando la calidad de los procesos de ensefianza.

Que las condiciones de acceso e ingreso formuladas hasta ahora

forman parte de la politica institucional desarrollada en la Universidad, como un

proceso tendiente a nivelar los saberes y competencias de los estudiantes para
roporcmnar al conjunto de ellos el medio para acceder a la educacién superior.

Que los contenidos curriculares y la formacron académica que se
proporciona a los aspirantes a lo largo del curso de mgreso fueron relevantes para
avanzar en sus trayectorias curriculares y llevar adelante el cursado de sus carreras.

Que el ingreso a la educacion superior requiere un Ciclo Introductorio que

promueva el aprendizaje de Conocimientos disciplinares, practicas de estudio y modos

\de conwvencua que dialogan con las trayectorias formativas previas de los estudlantes

¥y son necesarios para la construccién de recorridos académicos sostenldos

Que por Resolucion (CS) N° 3171115 se aprobd el documento sobre
Politicas de acceso e ingreso a la Universidad Nacional de Quilmes, creando un Ciclo
Introductorio y encomendando al Departamento de Ciencias Sociales Ia modificacion

del Plan de Estudios de la carrera Licenciatura en Comunicacién Social.
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Que por Resolucion (CS) N° 534/13 se aprobo el Plan de Estudios de Ia
| Carrera Licenciatura en Comunicacion Socual :

Que por Resolucién Ministerial N° 654/05 se otorgd reconocumlento oficial
y su consecuente validez nacional al titulo de Licenciado en Comunlcamon Social,
pertenecnente a la carrera de Llcenclatura en Comunlcamon Somal con el plan de |
.estudlos y duracnon de la misma. - |

Que por Resolucion (CD) N° 174/15 se aprobafon- las modiﬂcaciones al
* Plan de Estudios de la Carrera Licenciatura en Comunicacién Social. _

Que la Comisién de Asuntos Académicos, Evaluacion de Antecedentes
y' Posgrado ha emitido despacho con criterio favorable. 3

' ‘Que la presente se dicta en ejercicio de las atribuciones que el Estatuto

Universitario le confiere al Conséjo.Superior.
Por ello,

EL CONSEJO SUPERIOR DE LA UNIVERSIDAD NACIONAL DE QUILMES

| RESUELVE: | |
~ ARTICULO 1°: Aprobar las modificaciones él Plan de Estudios de Ia Licenciatura en
Comunicacioén Social, modalldad presencial, segun se detalla en el Anexo que forma
parte de la presente Resolucion.

~ ARTICULO 2°: Registrese, practiquense las comunicaciones de estilo y archivese.

RESOLUCION (CS) N°: 444/15

M. alfredo Alfonso
secrgtario General
Univergiffad Nacional de Quilmes

Recyor
Inlyersidad Nacigpal d& Quiime;
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ANEXO
‘LICE_NCIATURA EN COMUNICACION SOCIAL

PLAN DE ESTUDIOS

1.lDENOMINACIC'JN DE LA-CARRERA

Licenciatura en Comunicacién Social.

2. MODALIDAD DE DICTADO DE LA CARRERA -

Presencial -

3. DURACION DE LA CARRERA

4 ‘/zrl-:aﬁos (cuatro y medio)
__Carga horaria total: 3132 (tres mil ciento treinta y dos) horas-reloj.

4, TITULO A OTORGAR
icenciada/o en Comunicacion Social.

5. ALCANCES DEL TITULO
. Elaborar |nformac10n en los diversos formatos y lenguajes medlatlcos
‘e Producir y editar material grafico, sonoro, audiovisual y multimedial con
~ distintos objetivos (informativos, educativos, institucidnales, etcétera); |
e Intervenir eﬁ la planificacion y gestion dé medios de comunicacion;
o Integrar desde el campo especifico de la comunicacion, equipos dedlcados a
la formacion, ejecucion y evaluacion de proyectos cuIturaIes

.o Disefiar, implementar, dirigir y evaluar campafias comunicacionales en

j jinstituciones del sector publico, empresas, organizaciones no

¢ bernamentales y movimientos sociales;
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Realiza'r asesoramientos especializados en el desarrollo de politicas de
comunicacion; '

Desarrollar, organizar, | dirigir, rejecutar y/lo supervisar estudids 2}
investigaciones ‘sobre problematicas vinculadas a la -informacién, la
,comunicacic’m yla cu!tura' |

Integrar equipos multldISCIpllnarlos de investigacion en el campo de Ias
ciencias somales y los estudios culturales;

Realizar consultorias y peritajes en relacién a procesos y productos del
'campo especifico de la comunicacion social; |
Capacitar recursos humanos en las distintas tematlcas vmculadas al campo
dela comunlcamon social; oy s

Participar en la reali_zacién, edicién y/o correccién de material comunicacional

didactico y de divulgacion.

6. CONDICIONES DE INGRESO

Haber aprobado el nlvel medlo o] el ciclo polimodal de ensefianza.
Excepcionalmente, los mayores de 25 afos podran ingresar siempre que
_demuestren a través de la evaluacion que la universidad establezca, que
tienen una preparacion aptitudes y conoc:|m|entos suficientes para cursar los
estudios de la Licenciatura

Aprobar los Requisitos de Ingreso que establezca la Umversndad Nacional de

Quilmes a traves de su Consejo Superior.

7. FUNDAMENTOS:

La carrera de Comunicaciéon Social se dicta en la Universidad Nacional de

Quilmes desde. sus brigenes. Desde su primer plan, en 1991, fue construyéndo un

proyecto. curricular preocupado por una formacion profesmnal solida, que apunta la’

‘ construccion de comumcadores con capamdad mterpretatwa crltlca y productiva,
respondan a las necesidades sociales de su territorio. Desde 1997 el Plan de

tudios se organiza en dos trayectos —el ciclo inicial de Diplomatura y el ciclo

superior de Licenciatura- que garantizan una formacion basica general en ciencias
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sociales y la construccion de perfiles profesionales especificos a partir del principio
: de flexibilidad curricular.

- La carrera de Comunicacién Social apunta a formar un profes:onal de nivel
~ universitario que posea tanto una perspectiva critica y reflexiva sobr_e los procesos
de comunicacion e informacién que caracterizan al mundo contemporaneo como las
destrezas necesarias para elaborar informacion en los diversos formatos y Ienguajes
de medios, esto con especial énfasis en las actuales expresnones digitales.

El plan de estudios reconoce la importancia que adqunere esta area de estu.dio'
en Ias actuales redef|n|0|ones de Ios sistemas de pensamiento, en los sistemas de
organizacion polltlca y economica y en los sistemas de valores vigentes. Se
propone. por lo tanto, crear un campo de conocimiento y _anaIISIs de los fenémenos -
coniunicacionales y sugerir formas de accién que tengan en cuenta la perspectiva
adoptada. | , _ _

_ En tél sentido, la carrera se orienta a formar profésionales que poseah los
conoc:mlentos ‘tanto tedrico como practicos, necesarios para producir, |nvest|gar y

dlagnostlcar en todas las formas de la comunicacion.

La Licenciatura se organiza con dos posibles orientaciones:

La orientacion Comunicacion y Cultura apunta a la reflexion sobre procesos
comumcamonales y culturales contemporaneos y ala mvestlgamon y planificacion
comunicacional en instituciones del Estado, organizaciones sociales y empresas
culturales. Las areas comprendidas por esta orientacion incluyen la critica
estética/artistica, la  formacién j paré - el andlisis e ‘ in'fervencién
institu'cibnal/organizacional y la inﬁestigacién sobre prét:ticas‘ socio-

comunicacionales. Los objetivos de esta orientacién son:

~a) Crear un campo de reflexion e investigacion sobre los procesos
comunicacionales y culturales contemporaneos, incorporando conocimientos
iticos-reflexivos que articulen la teoria social y cultural, Ia filosofia, la

estética, la teoria del lenguaje, al estudio de lo comunicacional.
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b) Capacitar para el diagnéstico, investigacion y planificacion comunicacional en

~ instituciones del ‘Estado, organizaciones sociales y empresas cu1turales.
- ¢) Buscar sistematicamente la integracion de la investigacion con el di'seﬁo y la
| produccion comunicaciohal especializada en el campo de la critica estético-

cultural.

La orientacién en Produécién Periodistica apunta a Ié formaCién de
comunicadores capaces de producir informaciones para diversos formatos y
lenguajes mediaticos. La oriéntacién propone materias de formacioén para-lé practica
periodistica en distinto medios, cursos predomlnantemente realizativos vinculados a |
los Ienguajes espectflcos (gréfico, sonoro y audiovisual) y la-multimedialidad, y
finalmente seminarios de especializacion tematica en campos especificos del

periodismo. Los objetivos de la orientacion son:

a) Integrar los aspectos tedricos ciencias sociales y las humanidades, con la
préctica de produccion de mensajes e ihformaqioln'es para diversos formatos y
lenguajes mediaticos. | |

b) Crear un campo de formacion que integre los aportes tedricos con el disefio y
la pr'oduccién comunic_:a_cional

c) Reconocer y preparar para ambitos de especializacion tematica en campos

especificos del periodismo.

Asimismo la Universidad Nacional de Qualmes ha desarrollado carreras de

e posgrado que comp!ementan la formacion en comunicacion en distintas areas. Asi,
actualmente se desarrollan una Maestria en Ciencias Sociales con orientacién en

comunicacion social; una Maestria en Industrias Culturales: Politica y Gestién' y una

2

octorado de maxima categorla en Ciencias Somales

8. ORGANIZ_ACIéN CURRICULAR
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La carrera organiza su Plan de Estudios en tres ciclos de formacién. Para
acceder al ‘ciclo introductorio, el estudiante debefé haber cumplimentado los
requisitos de ingresb' vigentes en ia Universidad Nacional de Quilmes. |

La Licenciatura conserva grados de erX|b|I1dad en su disefo curricular, lo cual

también es caracterlstrco del modelo pedagoglco de Ia UNQ, permitiendo que el «

estudiante pueda cursar una serie de materias optativas a su eleccion, siempre con'
la asistencia de tutores docentes. Sin desmedro de esto, el desarrollo de la carrera

implica adoptar el orden secuencial que se establece en el siguiente apartado.

Para alcanzar la Llcenmatura en Comumcacuon Social con menciéon de
onentac:on el estudiante debera: - T
1 Haber completado los 30 (trelnta) créditos del Ciclo Introductorio.

2. Haber culminado Ios 165 (cnento sesenta y cinco) créditos del Ciclo Inicial
(Diplomatura en Ciencias Sociales), incluyendo en su-recorrido las seis asignaturas
orlentadas correspond|entes alacarrera. ‘ | ‘

3. Obtener 150 (ciento cincuenta) créditos correspondientes a la carrera de

Ligs

nciatura en Comunicacién Social segun el siguiente detalle:
- 60 (sesenta) créditos del Nicleo Obligatorio |
- 50 (cincuenta) créditos del Nucleo Electivo

- 40 (cuarenta) créditos del Nucleo de Orientacion e'!egido.

Para alcanzar la Licen'ciatur_a en Comunicacion - Social sin mencién de
orientacion el estudiante debera: | |
1. Haber completado los 30 (treinta) créditos del Ciclo Introductorio.

2. Haber culminado los 165 (ciento sesenta y' cinco) creditos del Ciclo Inicial
(Diplomatura en Ciencias Sociales), incluyendo en su recorrido las seis asignaturas
orientadas corres'pondien'tes a la carrera.

3.' Obtener 150 (ciento cincuenta) créditos correspondientes a la carrera de
Lidenciatura en Comunicacion Social ségan el siguiente detal!e':‘

- 60 (sesenta) créditos del Nicleo Obligatorio

- 50 (cincuenta) créditos del Nucleo Electivo



- 40 (cuarenta) créditos a eleccnon entre matenas pertenementes a cualquiera

de Ios Nucleos de onentamon '

- 8. 1 Ciclo Introductorio

La carrera se inicia con un ciclo introductorio que demanda un total de 270 horas,

equivalentes a 30 créditos. Los cursos que conforman el ciclo introductorio son los

~ siguientes: Lectura y escritura académica; Introduc'cién al conocimiento en Ciencias

_sociales y Comprensmn y produccmn de textos en ciencias somales y humanidades.

' Carga
: Horas Régimen de .
Cursos ' Créditos Horarla
- semanales cursado AL L T fz
- ' Total
Lectura y escritura A :
, 5 " Cuatrimestral 10 90 hs
académica I : :
|Introduccién al |
conocimiento en ciencias 5] Cuatrimestral -10_ 90 hs
sociales
Comprension y
Jaroduccién de textos en _ | , '

, 5 ‘Cuatrimestral 10 90 hs
ciencias sociales y - -
humanldades
TOTAL CICLO ' ‘

30 270 HS
INTRODUCTORIO

- Para poder inscribirse en los cursos del Diploma en Cu—mcnas Sociales los alumnos

~ deberan tener aprobados al menos 20 créditos de los cursos del Ciclo Introductorio.

- Los alumnos que al iniciar los cursos del Diploma en Ciencias Sociales adeuden

créditos correspondientes al ciclo introductorio deberan completarlos durante los dos

entro del Ciclo

cuatrimestres subsiguientes para poder continuar

con su

recorrido curricular

Inicial de Diplomat-ura En caso contrario, a partir del tercer

_#Buatrimestre no podran contlnuar con su recorrido currlcular dentro del Ciclo lmmal

hasta tanto no completen los créditos adeudados del Ciclo Introductorio.

8.2 Ciclo Inicial: Diplomatura en Ciencias Sociales
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El Diploma en Ciencias Sociales es un Ciélo de Formacién Inicial de 1512 horas,
que otorga 165 créditos, que se cursan en al menos dos periodos lectivos (2 afios) y

‘que se encuentran distribuidos en los siguientes nucleos:

e El Nicleo de Cursos Bésicbs incluye 6 (seis) cufso-s, que .totaliza'n 60
créditos y 540 horas: |
~ Los Cursos Bésicos introducen a los estudiantes en las teorias, perspectivas
de anélisis y enfoqueis centrales del Cam'po dé las ciencias sociales, asi como
de los proce'sds socio-historicos acontecidos en la Argentina y en el mundo,
" necesarios para comprender y contextuallzar los fenémenos de estudlo de’

estas d|SC|pI|nas

e EI Nucleo de Cursos Orlentados incluye 6 (seis) cursos, que totahzan 60
“créditos y 540 horas:

Estos cursos se constituyen en una aproximacién inicial al campo académico y
~ profesional propio de.la Licenciatura a continuar por el estudiante. Se definen en
virtud de anticipar tanto condcimientos'introductorios al campo de la comunicacién,

como problemancas especmcas de las practlcas profesmnales en un grado general y

o El Nucleo de Cursos Electivos mcluye 3 (tres) cursos, que totalizan 30
créditos y 270 horas: '

Los cursos electivos consfituyen espacios curriculares complementarios de la
formacion general y basica del ciclo inicial, que los estudiantes seleccionan de

una variedad de éstos, en funcion de sus mtereses especmcos y con la

asistencia de un tutor docente. En el Diploma en Ciencias Sociales los

tudiantes podran seleccionar como cursos electivos (nicamente los
ofrecidos por las siguientes é&reas: Comunicacion; Derecho; Economia;
Educacion; Filosofia; Historia; Estudios del Lenguaje; Ciencias Politicas:

Antropologia; Psicologia y Sociologia. Los estudiantes podran tomar los
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cursos de las diferentes areas y tendran la libertad de realizar hasta 2 (dos)
Cursos Electivos ofrecidos por una misma Area, debiendo seleccionar el
tercero de un Area diferente. Cualquier Curso ofrecido por las areas antes
sefialadas, que no formen parte de los cursos obligatorios del estudiante

podra ser seleccionado por éste como electivo.
o Otros requisitos curriculares: El Plan de Estudios vigente del Diploma en
Ciencias Sociales exige que el estudiante acredite conocimientos de inglés e

informatica, los que son concebidos como condiciones curriculares basicas.

- 8.21 Cursos'Bés‘icos' del Diploma en Ciencias Sociales

:A'reés.' ' e cd.réés,'_ S Créditd# Horas {Ré | '_ Carga B
Historia Historia Social General | 10 5 cuatrimestral 90 hs
| Sociologia/ - Introduccién al 10 5 cuatrimestral |90 hs
 Ciencia Politica Pensamiento Social :
Historia - | Historia Argentina 10 S cuatrimestral |90 hs
Ecor_aomia Historia del . 10 5 cuatrim_estral 90 hs
: Pensamiento D ' ‘
Econdmico
Filosofia Filosofia ; 10 5 cuatrimestral 90 hs
/Antro_pologia ' Antropologia ‘ 10 | 5 cuatrimestral - |90 hs
47 ‘ | Total Nicleo de 160 : . - 540 hs
Cursos Basicos '

8.2.2 Cursos Orientados a la carrera de Licenciatura en Comunicacion Social

Areas Cursos : Créditos Horas |Régimen de|Carga
' seman |cursado Horaria
ales o Total
= [}
?‘Lmunicacién Problematica de la - 10 _ ) cuatrimestral . |90 hs
{f : Comunicacién '
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Comunicacién Taller de Practicas y 10 5 |cuatrimestral |90 hs
' Lenguajes en ;

Comunicacién
Estudios del ‘Fundamentos de 10 5 cuatrimestral 90 hs
lenguaje _ Semidtica y Linguistica -
Comunicacion Politicas de ' kI 10 ‘ 5 cuatrimestral 90hs

R | comunicacién T B

Comunicacién Arte y sociedad de 10 5 |cuatrimestral |90 hs

masas '

| Comunicacion Teoria de la 10 5 cuatrimestral 90 hs
‘ Comunicacion Social |
_ |Total NtcleodeCursos | 60- | .
| Orientados Al e e

* Para poder inscribirse en los Cursos Orientados del Diploma los estudiantes.

deberan acreditar la aprobacion del 50% de los Cursos Basicos Obligatorios. -
8.2.3 Cursos Electivos del Diploma en Ciencias Sociales 270 horas

Deberan realizarse fres asignaturas, de 10 créditos cada una, y 90 horas de cargai

oraria total.

L.,Q-S cLlrsos electivos seran ofrecidos por las areas de Comunicacion: :Derecho;
W»E/ | Eco_no_mia; Educacion; Filosofia; Historia; Estudios del Lenguaje; Ciencias Politicas;
&6* Antropologia; Psicologia y Sociologia. ' ‘

i B r Los estudiantes podran tomar los cursos de las diferentes areas y tendran la libertad
o ‘

de realizar hasta 2 (dos) Cursos Electivos ofrecidos por una misma Area, debiendo

seleccionar el tercero de un Area diferente.

. Cumpliendo con el 75 % de los créditos del Diploma, el estudiante se encuentra en

jgondiciones de ingresar al Ciclo Superior.

8.2.4 Otros requisitos curriculares
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Lenguas Inglés | 10 -| 3 108 | Anual
Extranjeras :
. Infb’rmética Informatica | 5 - 3 54 Cuatrimestral |

8.3 Ciclo Superior de la Licenciatura

El Ciclo Superior de la Licehcié'tUré"éh"ComunicéCién Social otorga 150 créditos o~

1350 horas que se cursan en al menos dos periodos lectivos (2 anos) y que estan

distribuidos en los sngwentes nuicleos:

' e El Nucleo de Cursos Obligatorios que mcluye 6 (seis) cursos que totalizan 60 x
créditos y 540 horas.
¢ El Nucleo de Cursos Electlvos que contempla 50 créditos y 450 horas.
Los Cursos Electivos se ofertan por iniciativa de la Direccion de la Carfera y
siguiendd los procédimi'entos bautados 'p'or el Departamento de Ciencias
Sociales de la UNQ. Los cursos de la Orientacion Comunicacion y Cultura
también pueden cursarse con caracter de cursos electivos.

° -EI Nucleo de Cursos Orientados se organizan en dos orientaciones (en

Produccion Periodistica y en Comunicacion Cultura) que contempla 40 credltos '
y 360 horas.

8.3.1 Cursos Obligatorios del Ciclo Superior de la Licenciatura

Cursos ‘ Créditos  |Horas |Régimen de Carga
SR : semana |cursado  {Horaria
les | Total
Comunicacion Teoria de la 10 5 cuatrimestral = |90 hs
T Comunicacion Social 1l ‘
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Estudios del Semiéticé dela imagen |10 5 cuatrimestral 90 hs
lenguaje ' ‘ =3
| Estudios del Seminario y Tallerde | 10 5 cuatrimestral |90 hs
lenguaje Escritura ‘
Comunicacion Seminario y Tallerde = |10 5 cuatrimestral 90 hs
Prensa Escrita '
Comunicacion Seminario y Tallerde | 10 5 . cuatrimestral |90 hs
‘ Radio ' '
Comunicacién Seminario y Taller de 10 5 cuatrimestral 90 hs
Produccion Audiovisual ‘ '
|Total Ncleode |60 | |540hs
_|CursosObligatorios | | . | ‘

8.3.2 Cursos Electivos del Ciclo Superior de la Licenciatura |

- Para alcanzar los credltos correspondlentes alas as:gnaturas electivas preVIstas en

los diferentes ntcleos, los estudlantes podran optar entre las asignaturas que a

continuacién se detalles o entre las que, a iniciativa de la Direccién de la Carrera y

¢on el objetivo de actualizar y perfeccionar la oferta, se ofrezcan oportunamente.

Areas - Cur_ét_:‘s_ ; e C;é'é_lit_bs * |Horas Reglmen de Carga :
Betios i Baaiiih it et e semana cursado e Horana s
les Totql
Comunicacion Historia de los medios 10 - 5 cuatrimestral 90 hs
' de comunicacion
Comunicacion Sociedad de la - 10 5 cuatrimestral 90 hs
‘ | Informacién y TICs g '
.| Comunicacion Medios, internet y 10 5 cuatrimestral 90 hs
’ comunicacién digital
somunicacion Teorias de la opinion 10 5 | cuatrimestral 0hs
5 . ; publica y construccion ' '
de la agenda
Comunicacion Econbmia de las 10 5 cuatrimestral ‘ 90 hs -
‘| industrias culturales
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Comunicacidn Politicas internacionales AR DR cuatrimestral 90 hs
| de comunicacion
Comunicacion Medios emergentes y 10 5 cuatrimestral 90 hs
mercados - '
Comunicacion Derecho de la 10 - 6 |cuatrimestral |90 hs
' informacion
Comunicacién Problemas de género y 10 5 cuatrimestral |90 hs -
| derechos humanos '
Comunicacion Gestion de medios de 10 5 |cuatrimestral |90 hs
comunicacién : :
Comunicacién Gestién de practicas de. 10 5 cuatrimestral 90 hs
comunicacion
comunitaria y popular
Educacién Taller de Educacién No 10 5 |cuatrimestral 90 hs
Formal
Psicologia Imaginarios sociales, 10 5 cuatrimestral 90 hs
' practicas colectivas y :
subjetividad
Psicologia Representaciones 10 5 - |cuatrimestral 90"hs
‘ sociales y participacion '
Historia | Problemas de Historia 10 5 cuatrimestral 90 hs
Latinoamericana ‘ & :
‘ Antropologia | Antropologias 10 -5 cuatrimestral 90 hs
- latinoamericanas ' '
Sociologia Delito, sociedad y 10 5 |Cuatrimestral |90 hs. -
.| estado
Estudios del Seminario-Taller de 10 5 |cuatrimestral éo hs
Lenguaje Lectura y Produccion
Escrita en Ciencias
Sociales
Seminario de InVestigacién f Semihario de 20 5 - |anual 90 hs
Extension* .-
| Total Ntcleo de 50 450 hs.
Cursos Electivos o

'*Ningl'Jn estudiante puede acreditar mas de un Seminario, ya sea de Extension o de

" Investigacion.
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El Seminario de Investigacion, _cfeado por Resolucion (CS) 314/06, incluira una |
formacion asociadas a la invéstigacién 'propuesta la realizacion de actividades de
investigacion, y la confeccion y presentaclon de un mforme final cuya autoria debe
ser exclusivamente del estudiante. , , ‘
El Seminario de Extensién, qUe se rige por la Resolucion (CS) N° 110/09, incluye
una formacién'asociada al pfoyecto propuesto, la _extehsic')n y transferencia al medio*
- social, y la confeccién y presentacién de un informe final cuya autoria debe ser
exclusivamente del estudiante. _
Si el Seminario ha producido resultados originales, el estudiante podra solicitar, en el
momento de su presentacion, que su informe final sea considerado como Tesis de
Licenciatura. Si el tribunal aprueba la solicitud y considera que el trabajo merece la
maxima cél_ificacién (diez), se dejara constancia en el actadue el trabajo fue
aprobado como tesis para su registro en la Direccion de Alumnos y su trabajo sera

en\_/iado a la Biblioteca de la Universidad.

8.3.3 Cursos del Nﬁcle'o de Orientacion en Comur'lica‘cic'm y Cultura |

| Créditos

Comunicacion Comunicacién, 10 5 |cuatrimestral |90 hs
organizaciones e
/ instituciones
~Comunicacion Marketing integral en - 10 5 c_uatrimeétral 90 hs
' comunicacion
Comunicacién : Comunicacion y 10 5 CUatrimestral 90 hs

politicas publicas

Comunicacion Seminario y Taller de 10 5 |cuatrimestral 90 hs
Critica Cultural '
Contemporanea
| Historia / Arte, Estado y Politica | 10 5 |cuatrimestral |90 hs
"’§ociologla : ' :
%étudios del ‘Literatura y Sociedaden | 10 5 cuat'rimestral 90 hs
lenguaje - | América Latina ' '

contemporanea
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-| Estudios del

44

__|Cursos Orientados

Problemas de literatura 10‘ 5 cuatrimestral 90 hs
lenguaje - y sociedad en el siglo
XX
Comunicacion Comunicacion, musica y 10 5 |cuatrimestral 90 hs
sociedad i '
'VComunicacién Analisis de peliculas y 10 5 cuatrimestral 90 hs
critica cinematogréfica o :
Comunicacion Problemas del cine 10 5 cuatrimestral {90 hs
: |latinoamericano ' ' '
Comunicacion Investigacion y estudios 10 5 cuatrimestral 90 hs
en comunicacién '
Estudios del-- -~ | Seminario sobre Analisis 10 5 |cuatrimestral |90 hs
lenguaje del Discurso ‘ ‘
Comunicacion ' Media&:ibnes e 10 5 cuatrimestral . (90 hs
‘ identidades culturales
Comunicacion Seminario sobre Medios 10 5 cuatrimestral 90 hs
de Comunicacion y :
Memoria Social
Comunicacién - Culturas ju\}éniles 10 -5 |cuatrimestral 90 hs
Comunicacién - | Consumos culturales y | 10 5 |cuatrimestral’ |90 hs
recepcion
Comunicacion Comunicacion y cultura 10 ‘ 5 cuatrimestral” |90 hs
Vi para el cambio social '
: .. |TotalNicleode . | 40 -

8.3.4 Cursos del Niicleo de Orientaciéon en Pi'dduccién Periodistica

#municacic’m _

Interpretacion y Andlisis

Areas |Cursos . |Créditos  |Horas. Ré.g_'imen‘ _ de | Carga
~ : : semana | cursado Horaria
les Total
Comunicacién Seminario y Taller sobre 10 B -¢ cuatrimestrai 90 hs
‘ Fuentes de Informacion '
Taller de Periodismo de 10 5 |cuatrimestral - |90 hs
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Comunicacion Taller de Periodismo 10 5. |cuatrimestral 90 hs
T Grafico £ ' -
Comunicacion Seminario y taller de 10 5 cuatrimestral = |90 hs
' Fotografia Periodistica '
| Comunicacion Taller de Periodiémo 10 5. |cuatrimestral 90 hs
' Radiofénico ' o
Comunicacién Seminario y Taller de 10 5 cuatrimestral |90 hs
Nuevos Formatos ' '
Radiofénicos
Comunicacion Taller de Realizacion 10 5 |cuatrimestral |90 hs
Audiovisual Documental o ‘ ‘
Comunicacién -- - | Taller de Periodismo 10 | 5 ---tcuatrimestral - (90 hs-
' ' Televisivo
- | Comunicacion Seminario yITaI'Ier de 10 5 cuatrimestral. |90 hs
| Nuevas Pantallas ' - ‘
- | Comunicacién - Seminario y Taller de 10 5 cuatrimestral 90 hs
Periodismo Digital h '
" Comunicaéién Taller de Produccion de 10 5 cuatrimestral 90 hs
' Formatos Multimedia
Comunicacion Taller de Administracién 10 5 cuatrimestral 90 hs
de Contenidos Web 2.0 ‘
Comunicacion Taller de Periodisrho de 10 5 |cuatrimestral 90 hs
4 ' | Investigacion '
' Comunica’cién Taller de Periodismo 10 5 cuatrimestral 90 hs
Cientifico j
Comunicacién Taller de Periodismo 10 5 cuatrimestral 90 hs
Agropecuario y '
Desarrollo Rural
- Comunicacion -Taller de Anélisis,' 10 5 cuatrimestral 90 hs
Produccion y ' '
Realizacion en Video
Total Nacleo de 40 360 hs.
Cursos Orientados :
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' 8.4 Carga horaria total:

Ciclo introductorio ‘ 30 270
Ciclo inicial (Diploma en Ciencias Sociales) K 165 1512
,_ Ciclo superior de Licenciatura - : . .-~ 11580 j 1350

8.5 Con'tenidos minimos de cada asignatu‘ra‘
8.5.1 CICLO INTRODUCTORIO

LECTURA Y ESCRITURA ACADEMICA '

La lectura. Texto y paratextd. La escritura como tarea de re_soIUcié_n de problemas.

Unidades. escritas: seccion, péf_rafo, “oracién. Planteo de objetivos, preguntas,

hip()tes_is'y- estructura. Plahificacién, monitoreo y reescritura. El lenguaje como praxis

social: los géneros discursivos. Elementos de sintaxis. Puntuacion y subordinacion.

Organizadores _d'el discurso. La normativa grafica: puntuacion y ortografia. Pautas de
lectura anotada. Mitigacion y refuerzo. Argumentacién y negociacion oral. Consignas
~de parcial. Busqueda, contraste y evaluacion de fuentes. Incorporacién y

eformulacion de citas. Verbos de cita. Notas penodlstlcas sobre temas disciplinares.

: INTRODUCCION AL CONOCIMIENTO EN CIENCIAS SOCIALES
El lugar de la teorla en la produccién del conocnmlento social. Las formas de
producciéon de con_ocmiento cientifico: la mvestlgacuon social, definicion de
problemas, hipdtesis, variables, métodos y enfoques.  El rol de las ciencias sociales

‘en el mundo contemporaneo. Nucleos tematicos: Jbovenes y conflictos

ioculturales; Subjetividades juveriileé; Defechos Humanos Arte y expresiones
contemporéheas; Estudios‘y'perspectivas de génerO' Comunicacion y Edﬁcacién

para el cambio'sociél Politicas de salud y Salud publica; Interculturalidad y- --

Globalizacion; Historia y memoria.
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COMPRENSI()N Y PRODUCCION DE TEXTOS EN 'CIENCIAS SOCIALES Y
HUMANIDADES g T ee” s |

Lenguaje e instituciones: discurso académico, discurso cientifico, discurso
periodistico. El conéeptp de autor. Las nociones de verdad, verosimil y ficcion.
Géneros narrativos _no_fiCciohales; la cronica periodistica, el relato testimonial. La

explicacion. Procedimientos facilitadores: la definicion, la reformulacion, el ejemplo y

~ 'la comparacion. La argumentacion. Estructura de la secuencia argumentativa.

Argumentacion y contra-argumentacién. La explicacion y la argumentacion en el
marco del discurso de las ciencias sociales: resumen, resefia critica, ensayo',

monografia, articulo.

8.5.2 Ciclo de diplomatura

" Cursos basicos obligatorios

Historia social general

~ Origen y desarrollo de la sociedad capitalista. Principales hechos que marcaron su

conformacion. Caracteristicas principales de los procesos histéricos, sociales y
politicos que confluyen en la comprension del mundo contemporaneo. El mundo
ogcidental. Revoluciones sociales y politicas. Los procesos de conformacion de lo

egeménico y lo subalterno.

Introduccién al pensamiénto social

La génesié dé la sociedad moderna. Individuo y Estado. Propiedad, mercado y
razon. Estado de naturaleza y sociedad civil. El contrato. La 'éociedad como
COhstruccién. Las dos revoluciones. La sociedad industrial y la sociedad de clases.
El punfo de vista conservadbr. El socialismo antes de Marx. Marx.y la tradicion

marxista. Fundamentos socioeconémicos de la divisién de clases. Estructura de

7 _dlases y conflictos politicos. Clases y méaquina estatal. Alexis de Tocqueville:

movilidad e igualdad social. Igualdad social y désigualdad econdmica. Democracia y

liberalismo politico. Emile Durkheim: lazo social y lazo moral. Division del trabajo e
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individualismo. Tipos de solidaridad: _rnecénic';a‘y organica. Progreso y division dél

”trabajo. El capitalismo segin Max Weber. Religion y economia. Racionalidad y

* burocracia. Los tipos de dominacién y el Estado moderno.

Historia argentma :

El ciclo revolucuonano (1810-1820). Desmtegracnon y tentativas de reconstruccnon
(1820- 1829) La Confederacion Rosista (1829-1852). La construccion del Estado
Nacional (1852-1880): Del surgimiento a la consolidacion ~ del modelo
agroexportador. El ‘orden conservador (1880-1916). Los cambios sociales 'y’_ la

- transformacion pohtlca (1916-1930). La restauracion conservadora (1930-1943). El

Peronismo (1943-1955) El desarrolhsmo las dictaduras militares y la crisis de los -

- afnos 70. (1955-1982).

Historia del pensamlento economlco _
Introduccion a las pr:ncnpates corrientes de pensamiento econémico desde los

' orlgenesrde la mod_ernldad_ hasta la prlmera mitad del siglo XX. Evolucion hlstonca |

de la d'isci'piina en relacion con su contexto socioeconomico. Antecedentes de la
Economia Politica, las teorias mercantilista y fisiocratica, su fundacion y desarrollo;
Adam Smith y David Rlcardo su critica; Carlos Marx; la revolucion marglnahsta con
el surgimiento de la micro y la macroeconomia, a través de la teona neocIaSIca el

ensamlento de John M. Keynes y de Joseph Schumpeter

Filosofia 7

La nocién de filosofia, el concepto, las ideas, la substancia, racionalismo, empirismo,
idealismo, materialismo y fenomenoldgia. Principales representantes. del
pensamiento Clasico ,y'sus controversias. Los origenes de la Filosofia y los primeros
intentos de explicacion racional. Los desarrollos contemporaneos, su referencia al

conocimiento, el lenguaje, el hombre, {a historia y la ética.

EI problema de la diversidad humana. Modelos de explicacion y comprension

cientifica de la diversidad. Procedimientos de analisis cientifico de la diversidad.
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Principales escuelas: evolucionismo, funcionalismo, marxismo y estructuralismo.
Relativismo 'y universalismo. Principales topicos de la diversidad: género, clase,

_etnia, nacién.
- Cursos bésicos orientados a la Licenciatura en Comunicacién Social

Problematica de la comunlcaclon
Problematica general de los medios de comunicacién social, ejercicio profesuonal del -
' periodismo y sus implicancias culturales. Introduccién a una mirada critica y
‘fundamentada tanto del fendmeno comunicacional como de los equilibrids de poder

~en que se halla inscripto.’

‘Taller .de' précficas y lenguajes en comunicacién

-Elemehtos constitutivos de Ios Ienguajés COmunicacionales Iniciacién en la
producciéon de formatos en 1os dlstlntos Ienguajes Lenguaje grafico, radlal

audiovisual y multimedial. Pnncnpales caracteristicas de los medios de comunicacion
y su relacion con los lenguajes. Construccion social de la realidad. Géneros y

formatos.

| Fundamentos de semiodtica y lingtiistica

F. de Saussure: Ilngwstlca y semiologla EI signo lingtistico y Ia lengua como
istema. Las funciones del lenguaje. La gramatlca generativa y la hlpoteS|s innatista.
La teoria social del Ienguaje Semlotuca social. Nociones fundamentales de
semidtica: sugno sistema, codigo. Ch. Pierce y la teoria de la sem|03|s La teoria
semiolégica de R. Barthes. La teoria de los dlscursos sociales: E. Veron. Semidtica

social y discursos multlmodales

Politicas de comunicacién

Desarrollo historico de los medios de comunicacién y el progreso de sus soportes
' e nologlcos La evolucién de las politicas de comumcamon en el pais a partir del
Suglo XX. Estado, medios e industrias culturales. Concepto de servicio publico y

sérrvicio de interés publico. Etapas de politicas y planificacion de medios. Vinlcuto
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entre la historia de los medios en la Argentina con los principales acontecimientos

politicos y econdémicos del pais.

Arte y sociedad de masas |

Principales problematicas de la produccion artistica en el marco de Ié sociedad
industrializada (desde el siglo XVIII hasta nuestros dias). El abordaje de dicha
producdiéh desde una perspecti\}a ;‘externa.” (socio-histérica) y desde una
perSpectiva “‘interna” (autorréﬂexién estética). Cronologia los grandes hitos artisticos
d'e los altimos tres siglos y las circunstancias que operaron como contexto. Critica y

analisis.

"Teoria de la Comunicacion Social | _ e _
Conocimiento de los nGcleos principales que conforman las teorias de la
comunicacion. Comprension de las relaciones entre los problemas de la

comunicacion y la teoria social. Principales corrientes de pensamiento.
~ 8.5.3 Ciclo de Licenciatura

Cursos Obligatorios
Teoria de Ia Comunicacién Somal II
.La comunicacion y su relacion con las C|en0|as sociales. Prmmpales trayectonas de _
pensamiento. Formas diferenciales de artlcular objeto, teoria y método. Actuahzac:on

de los debates del campo de la comunicacion. _ s

| Seminarib y Taller de Produccién Audiovisual

« |,Principales ntcleos conceptuales del campo audiovisual, con preponderancia en la

oduccion. Semantica y sintaxis audiovisual. Géneros y formatos.

“Seminario y Taller de Prensa Escrita
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- Introduccién al periodismo gréfico. El lenguaje grafico. Géneros y formatos.
Redaccién y edicidn. Produccion y analisis. Medios graficos en Argentina

Seminario y Taller de Radio

Historia de la radio y su desarrollo en el ambito nacional desde la mirada del
penodrs-mo radiofénico. Andlisis de los géneros y formatos que en la actualidad
organizan las rutinas de la broduccién radiofénica en emisoras de AM y FM.

Produccién y grabacion.

Semiética de la imagen

La imagen fotografica y la imagen en movimiento en el marco de la discursividad
mediatica. Enunciaciéon. Anélisis de los discursos audiovisuales ficcionales y no
ficcionales. Tipologias acerca del documental. Abordaje narratolégico de los films.
Regimenes enunciativos de la television. La discursividad producida en las nuevas

tecnologias.

' Semmarlo y Taller de Escrltura
Andlisis, reflexién y produccnon de: escritos del discurso academlco y profesional;
practica de lectura y escritura sostenida de textos de las C|en_ctas sociales, en

particular textos pertinentes para el comunicador social en el ambito académico y

rofesmnal Escritura de entrevista, crénica, ensayo Narracion y argumentac;ton

Noc&on y practlca de planificacion, revision y reescritura.

Cursos electivos

Historia de los medios de comunicacién

Hitos conceptuales y problematicos de la historia de los fenémenos
\ comunicacionales. Oralidad y escritura. Erhergencia y consolidacion de los
incipales soportes mediaticos. Imprenta y modernidad. La prensa en relacion a los
ovimientos sociales y politicos. Tecnologias de transmision y reproduccién del.

sonido. Medios audiovisuales. Transformaciones de los medios en el contexto de los
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procesos culturales con'temporéneos. Surgimiento y desarrollo de medios
. ) o i

comunitarios. Digitalizacién y nuevos medios.

Sociedad de la informacién y TICs
Estructura de las tecnologias de la informacion en su evolucion histérica. Analisis de
las tecnologias de la informacion y comunicacion (TICs) en relacion a sus formas de

apropiacion social, politica y econdmica. Proceso de convergencia tecnolégica: los

medios de comunicacién y otras industrias info-comunicacionales. Proyecto de

Sociedad de :la Informacion, brechas digitales y accesos diferenciales a bienes y

servicios de informacion y comunicacion.

Medios, internet y comunicacién digital

Internet como .nueyo sistema sociocognitivo. La comunicacién digital. Médios de
comunicacion en Internet. Estructura ‘de los diferentes medios y soportes de
comunicacion. Aplicacién, usos y potencialidades de las nuevas tecno!ogi'as
Tecnlcas y procesos de matenahzacnon de los mensajes en las redes. Estrategias de
convergenma de medios integrados (cross -media). Diferencias y semejanzas entre
web 1.0 y web 2.0. ¢La version 30’? Pubhcamon colaborativa, alcances y
limitaciones. Nuevos-formatos, nuevos servicios, nuevas audiencias y su impacto en

el periodismo. Impacto de los nuevos formatos en los medios tradicionales. Nuevoé

“modelos de produccion a partir de las tecnologias digitales interactivas. De la

rganizacién jerarquica a las descentralizadas, cooperativas y distribuidas.

Cogniciones distribuidas,-multitudes inteligentes. Redes Sociales, Social Media

(Facebook, Twitter y semejantes)

Teorias de la opinién plblica y construccion de la agenda

Definiciones de opinic’_m publica (sujeto-objeto-ambito). Las caracteristicas de la

‘opinién pablica. Influencia de los medios y conducta politica: informacién,

gratificacion y persuasi_c’mn. La comunicacion politica y el cambio actitudinal: de la
edia-malaise al circulo virtuoso. La espiral del silencio. Agenda piblica, agenda
mediatica y agenda politica. Teorias de los efectos (el establecimiento de la agenda

y construccion de perspectivas. Abordaje tedrico, historia y-estudios de casos). La
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construcclon de la agenda de Ios medlos (la agenda-building). La notlc:la como
construccién (los “valores- not10|a”) El gatekeeper Los medios y Ias fuentes de
informacién (indexing). Analisis de las agendas mediaticas (la metodologia del
analisis de contenido). Técnicas de relevamlento de informacion (entrevistas, grupos
focales, estudios de caso, métodos de observacion). Medicién de fa epinién publica,

las técnicas cuantitativas: sondeos de opinién, encuestas, entrevistas, cuestionarios.

,Economla de las mdustnas culturales
Nacimiento de la economia politica: clasicos, neocIaSIcos y marxistas. La economia
politica de la comunicacién: la escuela norteamericana y los investigadores ingleses.
Aproximaciones a la economia politica de la comunicacion en América Latina. La
relaciéh con los estudios culturales. Frankfurt y el concepto de industria cultural. Los
aportes de la economia politica de la comuri_ieaqién: la especificidad del campo
cultural. La relacién entre economia y cultura. La ‘polémica definicion de la
mercanc_:ia en las indgjstkias culturales. El publico-audiencia y la produccion de
: plusvaliea La valorizaci'én‘ de los produetos culturales. La plusvalia ecohc’;mica y la
plusvalia simbdlica. Los anélisis de la produccion: la concentracion de la propiedad.
La distribucién: la generacnon de mayor plusvalia. La investigacion del consumo
“marketing y estudios culturales Rasgos especn‘" cos de las mercancias culturales
Los componentes del valor en la produccion creativa. La evolucuon de los procesos
de trabajo en las industrias culturales La division en ramas: edicion discontinua, la
dlCIOl"I continua, la prensa, el audlowsual Produccnon y programacion. Pleno
taylorismo en la organizacion del trabajo. Internacnonahzamon de los mercados.

Oligopolios y carteles. La teleVisién de pago.

R S S

Politicas internacionales de comunicacién

AR, FR. S

Dinémicas historicas en la internacionalizacion de la comunicacion. El desarrollo de

pr -

i los medios y las concepciones acerca del rol del Estado. Definiciones de Politicas

s

acionales de Comunicacién y debate sobre Nuevo Orden Mundial de la

nformacic’m y la Comunicacién. Revision critica de los postulados de la Sociedad de '

‘la Informacion. Los, organismos internacionales y nuevas formas de regulacion . '
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internacional de la comunicacién. La ‘Radiodifusién en el mundo: estrategias

estatales y privadas.

Medios emergentes y mercados

Desarrollo estructural de los sistemas comunicacionales y culturales con particular
"énfasis en la década del "80. Digi_talizacién- y convergencia. Imbacto de las nuevas
tecnologiaé de la informacion y comunicécién'eh el mercado. Nuevos soportes y
- plataformas para la distribucién y transmision de la informacion y la cultura.
Apropiacion y usos sociales de las nuevas tecnologias en el mercado. R_egu1aciohes, d

legislacion y organismos de control.

Derecho de Ié qomunicaci_én

El derecho de la comunicacion como derecho humano bésico. Etapas histéricas en

la evolucién de este derecho, su objeto y contenidos. Libei'tad de expresi()n y

estructura social. Libertad de expresion y derechos humanos. La construccion de
" una prensa libre. Las desugualdades somales como factor de clausura para la

Ilberta_d de expresion de los sectores d_esaventajados. Bloqueo‘comumcaclonal y
- déficit ihfc_arrhacio’nél. Historia p‘olitica" y andlisis del marco regulatorio de los medios

masivos de comunicacion.

roblemas de género y derechos humanos

Representamones sobre el género. Construccion de |dent|dades y modahdades de
~ jerarquizacion. Nociones de discriminacion, igualdad y ciudadania enla perspectiva

de género. Esteréotipos y practicas discriminédoras. El papel de los medi'os'de
‘comunicacion en la construccion de las subjetividades y Ia‘ difusion de estereotipos
‘s'existas. La desigualdad y la violencia de frente a la normativa contempofénea de

los derechos humanos. Politicas publicas y estrategias de intervencion fren'te ala

{ \problematica. La recepcion de los dISCUI'SOS medlatlcos y las perspectlvas de
At !
' mocrahzacnon de la comunicacion.

Gestion de medios de comunicacién
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Los medios de comunicacion como organizacion: estructura y gestion. Medios
publicos, medios privad-os con fines de lucro y medios" privados sin fines de lucro. La
administracion de recursos. Las formas de trabajo y su regulacién. Légicas
empresariales y légicas militantes. La\géstic’:h de medios y organizaciones de

comunicacion.

Gestion de practicas de comunicacién comunitaria y popular
Nociones y metodologias en practicas politicas de gestion de medios de
comunicacién comunitarios, organizaciones sociales y politico culturales,

movimientos sociales, programas y proyectos en politicas plblicas que desarrollan

~ politicas de comtjnicacién y cultura. La gestién en tanto perspectiva integral de

planificacion y gestion de procesos politicos comunicacionales, organizacionales, L

~ econémicos y tecnolégicos.

Taller de Educacién No Formal _
Perspectivas tedrico-metodolégicas en educacién no formal y en educacion popular.
Metodologias y experiencias de educaciéon popular en Argentina y América Latina.

Politicas publicas, proyectos y experiencias en educacion no formal. La relacién con

la educacion formal. La educacién SOc;iaI. Las problematicas socioeducativas

emergentes y el rol de la educacién no formal: nuevos sujetos, redefinicion de
scenarios, agencias y agentes. Propuestas de formacion, estrategias y materiales

ra la educacion no formal.

Imaginarios sociales, prééticas colectivas y subjétividad |

Campo de "pr'obl_emas de la subjetividad. Transdisciplina. Individuo — Sociedad y
procesos de significacién colectiva. Imaginarios sociales, psiqué e historia. Modos
histéricos de. subjetivacion: sociedades disciplinarias y sociedades de control.

Practicas sociales, " logicas colectivas y produccion de subjetividades.. Deseos,

Bistoria y politica.

Representaciones sociales y participacion
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Vida cotldlana sentido comun y representamones La teoria de las representamones
sociales. La superacion de la escmon individuo-sociedad. Somogenes:s y
: ontogenes:s Interacmon comunicacion mterpersonai y comumcamon de masas.

Marcos culturales y estructuras de poder. Integracuon de lo individual y lo colectivo,
lo simbélico y lo social; eI pensamiento, la accwn los valores y la comunicacién. La

construcmon de enfoques transd|SC|pI|nar|os para la mvestigamon

Problemas de historia latinoamericana _
;EI fin de los imperios: ibéricos y las revoluciones de independencia. La
desintegracion del espacio econdémico. La apertura comercial. Los ensayos
constitucionales. Republicas e imperios. Militarizacion 'y . ruralizacion. La
recor_:stru,ccic')n liberal-autoritaria. Los autoritarismos progresistas. Crecimiento
ecofnémicd y centralizacion “politica. El aug'e'.expo,rtador y su impacto sobre la
economia interna. La crisis del orden oligarquico. La transicion democratica: sufragio
'y revolucion. La Crisis del Treinta y el fracaso de las experiencias democréticas.
Centralizadién politica e intervencionismo econémiCo Los proyectos reforniiétas‘y
las expenenmas revolucionarias. El popuhsmo El desarrollismo. Cuba y la * ‘guerra
fria” en América Latina. Las dictaduras militares. Los regimenes democraticos. La
“década perdida” y las politicas promercado. Bienestar, pobreza y desigualdad.

'Antropolog:as Iatmoamerlcanas
Las principales aportacmnes de las escuelas nacnonaIes (México, Brasil, Argentina,

eru) Debates eplstemologlcos y cuestlones tedricas. Temas, problemas y
enfoques sobre: relacuones interétnicas y estados nacionales, cuestlones étnico
raciales, mdlgen:smos e identidades emergentes; pobreza marginalidad vy

desarrollo, género y cuerpo, las formas de la violencia; desarrollo y globalizacién.

Delito, sociedad y estado
El delito y sus causas. Tipos de delito. Las vivencias del delito desde la perspectiva
de los actores involucrados. La influencia de_'las agencias policialeé en la produccién

5 ilegalismos subordinados. El miedo al delito. Procesos de estigmatizacion social

“en un contexto de fragmentacion social y desconfianza institucional. Violencia e
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- inseguridad en la agenda mediatica. La construcmon somal del mledo y el pamCO'

/

‘moral. Periodismo y segundad ciudadana.

Seminario-Taller de lectura y produccion escrita en ciencias sociales
Diferentes enfoques sobre la lectura .y la escritura: abordaje sociolégico,

antropoldgico, psicolihgﬁistico semiotico y cultural. Etnografia de la comunicacion

- escrita. Practicas y expenenmas en escenarios diversos. Comumdades discursivas'y

de practlca Escritura y producclon de conocimiento en las dlversas esferas de las

practicas académicas, profesionales y de divulgacion cientifica. Formulacion y

desarrollo de proyectos de escritura relacionados con los distintos campos

- disciplinares de las ciencias sociales y las humanidades. Propuestas tematicas, y

seleccion de géneros discursivos académicos: resumen, ponencia, articulo, ensayo,

tesina, etc.

Cursos orientados a Comunicacion y Cultura

Comunicacién, orgamzactories e instituciones

¢ Qué son las organizaciones? Similitudes y/o dlferenmas con las instituciones. Los
sujetos, las organizaciones, las instituciones y la sociedad: claves de Ia interrelacion.
Perspectivas tedricas tradicionales para el estudio de las organizaciones. El Iugér de
la comunicacion en ellas. Paradigmas de la simplicidad y la complejidad. La cultura

como constructo analitico de trabajo en organizaciones e instituciones. El interjuego

“hstituido/instituyente: aspectos de una dinamica. Las organizaciones e instituciones

atravesadas por el poder: el lugar de la reproduccion y las instituciones totales.
Institucion e imaginarid. Psicologia de las instituciones y las organizaciones: entre la
invariancia y el cambio. El lugar de la identidad. La estructuracion social y. las

organizaciones en ella. Modos de actuar. La institucionalizacion de un saber: el caso |

- de la comunicacion.

rketing integral en comunicacién

La comunicacion y la informacion en las organizaciones en el siglo XXI. Los ambitos

de la comunicacion en la organizacion. Objetivos de la comunicacién organizacional.
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La comunicacion integrada y la planificacion. La publicidad institucional y sus
canales. Factores que gravitan en la comunicacién de la organizacién. Imagen. o

Tipos de imagen. Los publicos: clasificacion. Roles y status. La comunicacion

interna. La comunicacién formal e informal. Las comunicaciones financieras. La

comunicacion externa. Relaciones con la comunidad y la prensa. Relaciones con

otras instituciones.” Relaciones con organismos gubernamentales Anélisis

evaluacion y gestion de acciones y canales outdoors. Crisis. Tipologia. Analasm
evaluacion y gestion de acciones y canales vmculados con Ia crisis. Comunicaciones
especuallzadas segun d|st|ntos tlpos de organizaciones y sectores. La crisis de la
representacion de las instituciones tradicionales y el avance de Ia wdeopohhca La
democracia y la dechracsa .au,dlowsual. El marketing y el espectaculo politico. La
construccion de los problemas sociales, de los lideres politicos y de los enemigos. El
lenguaje de la politica. El manejo de la controversia. La mentira en la propaganda. El
lobby. El papel de las encuestas de opinién. Andlisis, evaluacion y g'estién de
acciones y canales vinculados con la politica y el ejercicio de los funcionarios: orden

de precedencia y protocolo oficial.

Comumcar:.lon y polltlcas publlcas
De las politicas de comunicacién a la comumcacnon en las polltlcas pubhcas La
comumcacuon como perspectiva de analisis aplicada a las practlcas somales y alas
oliticas publlcas Comunicacion y espacio publico. Lo publico y la comumcaclon La
comunicacion en la construccion de lo publico. Aporte de la comunicacién a la
construccion de pohhcas publicas Comunlcamon y politica. Comunicacion y poder.
La relaCIon de las politicas publicas con las dlferentes perspectlvas sobre '
planlflcacu)n estrategla y prospectiva. Comunicacion y movilizacién social. El
concepto de movﬂlzacnqn social. EI modelo macro intencional de la comunicacion.
Diferentes aplicaciones de comunicacién a la movilizacién social. Estrategias de
comunicacion. La accién desde la comunicacion y su ‘perspectiva politica. El rol del

municador en el espacio publico y en las politicas publicas.

Seminario y taller de critica cultural contemporanea
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Debates estéticos y culturales en la expansion de los medios masivos a partir de la

‘década de 1940 y en especial sus transformaciones desde 1970. Modernismo e

impugnacién del modernismo. Retorno al dadaismo. Minimalismo. Pop art y cultura

de masas.

Arte, Estado y Politica

Relaciones entre estados, politica, arte y estética. Las formas de conceptualizacic’m

de esos vinculos (propaganda politica, estetizacion de la politica, estado como obra
de arte, estética y politica, arte y poder). El arte y la produccién cultural en Ias
agendas de gobierno. Estructuras estatéles y politicas publicas de promocién y
control de la culturay de propaganda de la obra de goblerno Diferencias y
espemﬁcudad de dlstlntas produccmnes y soportes: pintura, arqwtectura cine, aflche

entre otras. Seleccion y comparaciéon de casos historicos europeos o0 americanos.

Literatura y sbciedad en América Latina contemporanea

" La cnudad transformacnones de la modernidad: sus nuevos habitantes: las redes de

convwencna sociabilidades: tradlcwnes rupturas, transgresnones Sujetos sociales
del mundo contemporaneo —su representac1on en la literatura: la mujer, el
trabajador, el nifio, los migrantes. Formas e historias de la historia politica de
América Latina: literatura testimonial, memorias, revisiones tedricas. Imagenes y

palabras: la fotografia como una de las formas de la cronica contemporanea. El |

idlogo entre las dos modalidades de representacion de la sociedad.

Problemas de literatura y sociedad en el siglo XX

El debate en torno a la Modernidad. La tradicion de la ruptura y la ruptura de la

“tradicién. El pro'blema de los limites en los modos de representacion, en las

identidades y en los géneros literarios. La experimentacién como programa:
vanguardias histdéricas, neovanguardias y posvanguardias. Relaciones entre
literatura y politica. La representacion del otro. Cruces entre literatura y biopolitica:
—~

iteratura, tecnologias y medios de comunicacion: nuevas percepciones, discursos y

- soportes. Literatura y mercado: tensiones entre vanguardias, alta cultura, cultura
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popular y cultura de masas. Vinculos de la literatura con otras artes: procedimientos, -

lenguajes e imaginarios.

Comunicacién, musica y socuedad

Las dimensiones econdmicas y estructurales de la industria musical. Ongenes de la
contracultura Gran Bretafia en los '60: del Swinging London a la Cultura de la
Bomba. La crisis de Suez y el fin de Ias |Iu310nes |mpenales La transformacion de la
socnedad brltanl‘ca y la coronacién de la reina Isabel. Guerrilla comunicativa y
radicalizacion politica. Antecedentes dadaistas y anarquistas. Enragés vy
situacionistas. Nuevos modos de comuni'cacic’)nky escenificacién de las protestas:

happenings, teatro callejero y subversién de la informacion

Analisis de pellculas y critica cinematografica _ _
La teorla y el andlisis filmico: introduccién a la formaclon de un campo. Historia del |
proceso y su correlacion con paradigmas estéticos dentro de la historia del cine.
- Posiciones eplstemologlcas en el espacio de los estudios fl]mICOS. La teoria y el
nénélisis" en el campo iberoamericano. Los referentes de la escritura critica: desde el
éSpécié periodistico a la critica especializada. Herramientas para el analisis filmico.
Elaboracién de modelos de andlisis. Produccion de textos criticos y/o ensayisticos

sobre peliculas especificas.

Problemas del cine Iatmoamerlcano

cine latmoamerlcano en e! contexto de las historias y perlodizamones sobre el

cine. La construccion del genero en el cine latinoamericano: estructuras genéricas y
modelizaciones sociales. La nocion de unidad Iatinoamericana“y las narrativas
: { - . filmicas nacionales. ‘Topicos nodales en el imaginario filmico latinoamericano: Ia
: ciudad, el interior, el viaje, relaciones éntre la historia y la memoria, las dictaduras,

los exﬂlos las exclusiones, el mundo |nd|gena la |dent|dad la raza, las mujeres, los

mitos fundacionales. La |mpronta del documental. Vinculaciones entre la literatura y
bt ine. La relacion entre la practica politica y la teoria filmica en Latinoamérica. La
visién de los conceptos de realismo, modernidad, vanguardia, posmodernidad,

autoria e hibridacion.
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: Investigaciéh y estudios en comunicacion | , _
Las ciencias sociales, la comunicacion y los posibles cruces: epistemologia de un.
campo de investigacion. La relacion sujeto/objeto. Vigilancia epistemoldgica.
Elementos para ' la investigacion en comunicacion.. El aporte socioldgico y
antropoldgico a la construccion teonco/metodologlca Fases de un proyecto de
investigacién. Miradas cualitativas y mlradas cuantitativas. La construccion de
objetos de mvestlgacron en comunicacion. Instltu__monallzamon del campo. Lineas de

investigacion en América Latina.

-Seminario sobre Analisis del discurso .
- El concepto de discurso. Discurso y lenguaje. Discurso, representaciones e
identidades sociales. Antecedentes del analisis del discurso. Procesos discursivos,
coyunturas y eventos. Practica social, practica discursiva. El orden del discurso.
'Disqurso politico, discurso periodistico, discurso publicitario. Categorias de analisis
de la practica discursiva. El éoncepto de contexto. Géneros discursivos y coherénc_ia :
textual. El andlisis del texto. Sujeto, enunciacion y texto. Transitividad, procesos y
participantes. La modalidad. La negaciéh" y las inferencias 'Iingﬁisticas.l
Intertextualidad. L _ 4 -

Medlacwnes e identidades culturales

De los medlos alas medzamones El lugar de las mediaciones y del consumo cultural‘
la sociedad actual. La cultura med|at|zada Los frentes culturales. De la identidad

y la cultura como esencia a la nociéon de constructos culturales. D9319ualdad

diferencia vy desconexaon Los ‘cambios en las subjetividades. Modernldad y

- posmodernidad. ;Globalizacion o  mundializacion?  Tensiones  entre

homogeneizacién/ diferenciacion; lo masivo/ popular; lo universal / particular y lo
nacional/ local. Multiculturalidad. La cultura mediatica y las TICs como articuladores

.'e sentidos sociales emergentes. El probléma de la invisibilizacién/ visibilizacion

Seminario sobre medios de comunicacién y memoria social
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Memoria e hlStOI’Ia Debates contemporaneos. Genealogia del concepto de memoria.
'La memoria en la construccion de las Identidades Colectivas y Sociales. La dlsputas
de sentido en la escena p_ubhca. Memoria oficial y social. Los limites de la
~ representacion de los episodios sociales traumaticos. Los soportes contemporaneos
de la memoria: medios, archivos, conmemoraciones, manifestaciones, monumentos.

Usos pedagc')gicos del pasado.

Culturas juveniles _ _

Adolescentes jovenes y consumos culturales. Las generacnones perspectivas de
vida y experiencia histdrica. La década del sesenta: la emergencia de las culturas '
juvenifes,' las brechas generacionales y los cambios en la vida cotidiana. Las tres
grandes revoluciones juveniles: la sexualidad, la afectividad y los roles de ‘genero. El
papel de la musica y los consumos culturales en la conformacién de la identidad
individual y colectiva. La moda y el estilo en la indumentaria. Los territorios
imaginarios de pertenencia y los lugares de encuentro e interaccion. El cuerpo,_ la
presentacién de si mismo ante los otros, los codigos de comunicacion no verbal. Las

nuevas formas de la comunicacion digital.

Consumos culturales y recepcion.
La recepcion y el consumo como lugar epistemoldgico y metodologico para repensar -
el estatuto de la comunicacién. El aporte desde estudios culturales al debate.

udiencias, lecturas, publicos, consumidores, usuarios: conceptualizacion,

hlstoncudad y enfoques tedrico-politicos. 'Usos sociales y mediaciones. La

comunicacion pensada desde la subalternidad.

.Comunicacién y cuItufa para el cambio social _

Genealogla de la comunicacién no hegemonica. Panorama Mundial: Ameérica Latina,
A5|a Africa, Europa y Estados Unidos. Comunicacion, Cultura y cambio socio
c;;l ural. Matrices socio culturales y matnce‘s. de comunicacion en practtcas de

ransformacion social.
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Cursos orientados a Produccién Periodistica

Seminario y Taller sobre Fuentes de Informacién

Fuentes de informacic’)n: concepto y clasificacion. La reconstruccion de los hechos. |
Tipos de fuentes. Abordaje de fuentes: técnicas y obstaculos. Redaccion y fidelidad
de los testimonios. El secreto profesional. La dimension deontoldgica del trato con

las fuentes.

Taller de Perlodlsmo de Interpretacmn y Analisis

)

‘Géneros escritos de interpretacion y analisis. Columnas de opinién y edltonales

Edicion periodistica. La responsabilidad social del periodista. Condiciones laborales
del periodismo y su incidencia en el trabajo profesional. Periodismo ciudadano.
Periodismo civico. Periodismo social. Gestion del periodismo. Organizécién de la
redaccion. Practicas intensas de escritura. Practicas de edicién periodistica. Lectura
y discusion, desde una'p_erspectiva periodistica, sobre temas estructurales y

coyunturales de la Argentina y el mundo.

Seminario y taller de Fotografia Periodistica

Nociones basicas sobre el origen e historia de la fotografia y su relacion con la
prensa grafica. El lenguaje fotografico y los elementos técnicos a tener en cuenta
para la conformacién de imagenes y su significado. El rol del i‘eportero grafico al

acer la toma. Caracteristicas propias del fotoperiodismo y dentro de la fotografia

décument_al. Géneros y técnicas. Etapas de la elaboracion de una historia gréafica.

Taller de Periodismo. Grafico

El periodismo informativo, el interpretativo y de opiniéh. La emergencia de géneros
hibridos: causas, incidencias, cambios y continuidades. La entrevista: modo directo e
indirecto; técnicas. La columhé y el perfil: caracteristicas. Estilos y modelos. Los
datos. La seleccion de la informacion y de las voces. Practicas de escritura y
scritura en los géneros periodisticos de taller. El desarrollo, ‘Ia historia y el estudio

e revistas. El disefio y la diagramacion de revistas. Las revistas con la emergencia

de las TICs y su repercusidn en la esfera de la comunicacion social.
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Taller de Perlodlsmo Radiofénico

Recursos técnicos: el estudio de radio. Radios en Internet y radios por Internet.
Posibilidades y recursos sonoros. El guién radiofénico. Cédigos comumcatlvos y _
realizacién radiofénica. El montaje radiofénico. La estructura narrativa. Diseﬁb y
planificacion de programas. Los formatos'periodisticos en la radio. Fases de
producciéh, redaccién, edicion y emision de los contenidos periodisticos. La

- produccidn en radio.

Seminario y Taller de Nuevos Formatos Radiofénicos

La "comunicacién radiofénica: sus componentes Los planos sonoros. Geéneros
- dramatico, penodlstlco y musical. Los nuevos formatos radlofonlcos Del radioteatro
a los radiodramas. Del documental al doc_:udrama. De los mformes radiofonicos alos
radioclips. La entrevista como materia prima de los nuevos formatos. Historias de
vida. Audioddcumentales. Edicién de los materiales sonoros. Usos de la msica y los

" recursos de la voz. Las artisticas.

Taller de Realizacién Audiovisual Documental
El documental. Acercamientos conceptuales al género. Evolucién de los recursos ;
estilisticos. Las modalidades de representacion de la realidad. Las formés basicas

e organizar textos documentales. Los patrones orgamzatwos dominantes. Historia -

del cine documental. El Cine Documental en Argentina y América Latina. Etapas de
produccion. El documental cinematografico. EI documental televisivo. La imagen
“documental. Narrativas\ddc;UmentaIes. Elaboracion de proyectos documentales. La
investigacion, titulo, sinopsis, propuesta estética, punto de vista narrativo, guién,

plan de rodaje, postproduccion.

Taller de Periodismo Televisivo

Formatos informativos. Noticieros. Progrém_as de actualidad. Directol’diferido.'
ogramas de investigacion periodistica. Ciclos .de entrevista. Debates. De
conversacion. Opinativos. Educativos. De divulgacién o de comun_icacic')n publica de

la ciencia. Jerarquizacion de la informacion en television. Establecimiento de la
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agenda. Nuevos escenarios detras de las noticias. El noticiero cinematogréfico. La
informacion en el advenimiento democratlco Nuevos formatos informativos. La

television por cable. Segmentacnon de senales Los canales de notmas Etapas de
produccién en la informacién. Narrativas informativas. La noticiabilidad audnovusual.

La informacion audiovisual en internet.

Seminario y Taller de Nuevas Pantallas

‘Las pantallas. {Qué son las Nuevas Pantallas’? Nativos digltales y Brecha dlgltal

Prosumidores, lectura lineal, lectura hipervincular y uso de los nuevos medios.
Internet como medio esencial para las nuevas pantallas. La aparicion de sitios de
reproduccion’y descarga. Telefonia moévil y videojuegos. Hardwares y softwares de
bolsillo. La aparicién de las cdmaras digitales, netb'00ks, teléfonos moéviles,

videojuegos y GPS. Lenguaje audiovisual para las nuevas pantallas.

Semmarlo y Taller de Periodismo Digital ‘

Introducciéon al entorno Web. EI Ienguaje HTML. Hiperenlaces. Elementos
multimedia. Metatags. Recursos de la red. Discurso y géneros en el periodismo
digital: eti(ertas. Sindicacién RSS, Investigacion en la red. Produccion de un medio
digital. Audio, video y fotos en Internet. Entornos e interfaces. Navegacion. Narratiya '
multlmedla interactiva. Edicion digital, multimedia, hipermedia, hiperte){to' e .
interactividad.. Servicios automaticos manejo contenldos CMS. Pubhcamonr
colaborativa, Blogs, nueva_s audiencias y su |mpacto en el periodismo. Los nuevos

ormatos en los medios digitales.

Taller de Produccion en Formatos Multlmedla

Competencnas relamonadas ala adaptacwn y transferencla de un determinado tipo

' E de informacion a dlversos formatos multimedia. Estandares de optimizacién para la
] publicacién de archivos de imagen fija digital. Estandares de optlmlzaclon para la.
a pubhcacmn de archivos de sonido digital. Produccmn de interfaces graf_lcas para

didcos dpticos, Formatos de Streaming Medla paraTVy radlo online.

Taller de Administracién de Confenidos_ Web 2.0



me. {niversidad
d Nacional
& de Quilmes

Definicion general de S|stema de admlmstracnon de contenidos. 'Elementos
~ fundamentales de un CMS. Tlpos de CMS. Estrategias de orgamzamon de
contenidos y modelos de flujos de trabajo. Usuarios: roles, grupos, permisos.
Sistem_as m.ultipropésito' de adm'tn-istracién de contenidos: espaCibs, elementos,
tecnologias imp!icédas, formas de drga'nizacién de la informaciéon. Extensiones:
tipos, configuracion y politicas de uso. Planificacion de un sitio Web 2.0. Estratégicas
de comunicacién vinculadas a la produccion y administracion de contenidos ¥ la
partnmpamon activa de los usuarios. Instalacion, conﬁguracnon y administracion de
contenidos y usuarios de un WCMS. Disefio y desarrollo de la interfaz grafica de
usuario y de los elementos estéticos principales. Instalacion de extensiones.

Evaluacién de usabilidad. Estrategias de promocion del sitio.

Taller de Periodismo de Investigacion '
Periodismo de investigacion. Libertad de prensa. Antecedentes e historia del género,
, 'casos relevantes y su impacto. Planifi cacnon del proceso. Definicion y seleccion de

fuentes, técnicas de investigacion (h|potes.|s observacion, archivo, etc) tareas de .

'_ campo, cotejoy presentacion.

Taller de Periodismo Cientifico
'Estado de la ciencia en la actuahdad Revision general de los grandes pensadores

la ciencia y la filosofia. Comprension integral del pensamiento filosofico y

CIentlflco como complementos de la historia del pensamiento racional. Andlisis de la -
_comumcamon como una ciencia. La nota periodistica: partes que la componen, tipos
de nota. Especmmdades de la nota de periodismo cientifico. Andlisis de notas,-
papers y articulos divulgativos. El cable noticioso. Su redaccion a partir articulos de

divulgacion cientifica. La evaluacion de la veracidad de los cables que se reciben en

como espacio de expresion de las fuentes. El sumario ¢qué es?, ¢para que sirve?
Preparacion de la entrevista. Estilos. La entrada de una nota: su 1mportanc;a
iferentes tipos de estrategias para lograr distintos efectos en el lector. La edicion.

Ejecucion de diversas tecnlcas de edlc:on ¢Como editar un articulo de ciencia?

una redaccmn La "pastilla" y la noticia breve en publicaciones cientificas. La cita -
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~Taller de Periodismo Agropecuarlo y Desarrollo Rural

Caracteristicas centrales de la Estructura Agrana Argentina. Caracterlsucas de la

“agricultura familiar. Trayectorias de las entidades del sector. Medios gréficos,

- radiales y televisivos vinculados a la actividad agropéc_daria. La comunicacion en los

proyectos de extension rural. Revistas especializadas y prensa institucional. La

comunicacion de las politicas publicas sobre el sector.

Taller de Anahsus, Producciény Reallzaclon en Vldeo
Codlgos visuales, 'sonoros y smtactlcos Propuesta analitlca semiologica,
gra-matlcal y estructuralista. Caractenstlcas de la realizacién ficcional. Unidades

narrativas. ldea. El guién técnico y el literario. El guuon literario a tres puntos:

3 'caractenstlcas y ejemplos. El lenguaje audlowsual Nociones de _encuadre,

~‘movimiento de camara y angulacmn La imagen y su composicion. EI plano, el

espamo ﬂlmlco y Ia secuencna Las etapas de produccmn Sinopsis, escaleta,

'_hlstoryboard y los elementos esenciales de una carpeta de solicitud de

| financiamiento. EI montaje y la edicion. La postproduccmn La puesta musical en
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