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1-Fundamentacion tedrica:

La Comunicacidén es instrumento de realizacién humana.lLos cddigos que la hacen po-

sible, bienes culturales que la humanidad ha generado y transmitido para reali-

mentar la relacion de necesidad-satisfaccién que procuran los diversos hechos

comunicativos, interpersonales y sociales.La organizacién de la vida comunitaria,

en sus sistemas de produccidn, transmisién y recepcién de la cultura ha ampliado

el repertorio de técnicas, recursos y modalidades comunicativos y hoy constitu-

yen el ensamblaje tecno-cientifico-artistico y comercial que opera dialéctica-

mente en su seno,

La accidon centrifuga que se deriva del proceso de producci6n industrial de men-

sajes tendi6 a homogenizar la cultura y por ende a la pérdida de las identidades

culturales regionales hasta conformar un mosaico global universal.lLas alternati-

vas en _comunicacidn y las prdcticas de comunicacién popular pretenden alterar

ese desequilibrio y constituirse en una praxis social que posibilite la reapro-

piacién de la voz de Tos que no tienen voz e imagen en el sistema unidireccional

centralizador y mercantilista de la difusidn masiva.

2-0bjetivos de la cédtedra:

General: Informar acerca de las corrientes teéricas que posibiTtaron el desa-
rrollo de las Ciencias de la Comunicacién Sociala :mivel mundial y su
correlato en América Latina.

Especificos: Formar una concepcién propia acerca de los fendmenos analizados ,

| a través del andlisis-sTntesis y discusién de los textos propues-

tos,
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Unidad 1: Categorias bdsicas.
La comunicacidn: concepto genérico; fenoménica individual, grupal
y social.
La informacidn: produccidn y distribucion de datos.Unidirecciona-
lidad .
La difusidn: orientacidn, adaptacidon, integracién.
La masividad como consecuencia tecnoldgica y como causalidad cul-
tural.
Unidad 2: La comunfcacién como objeto de estudio y disciplinas que la abor-

dan.

Enfoques: la psicologia de la conducta y 1a matemdtica-cibernética.
La antropologia, la lingliistica y 1a semiologfa.

La sociologia, 1la economia, 1a politologia y la filosofia de 1a

comunicacién.

Unidad 3: E] proceso_comunicacional.

Unidad 4:

Emisor: produccién, intencionalidad, objetivos.
Mensaje:codificacion y decodificacion.

Receptor:aptitud y actitud.Usos del mensaje.

Canal: recursos tecnolégicos aplicados . Registro y conserva del
mensaje. "Feed-back": posibilidades en la difusidén mediada.
Sintdctica , semdntica y pragmitica de los medios de comunicacién.

Tipologias de la comunicacidén.C6digos. Signos.

‘Impacto politico-cultural de la difusidn masiva.

Cultura, cultura popular y cultura masiva.

La experiencia yicaria. La propaganda y l1a"opinién piblica".
La fndustria cultural : cultura y mercancia.

La Publicidad: ideologfa y mercado.

E1 periodismo: geopolitica de 1a informacidn.

Apocalipticos, integrados y criticos frente a la cultura y los medios

de comunicacign




Unidad 5:

Unidad 6 :
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Intereses politico-ideoldgicos: "la public-opinion research”
Interés econémico-politico:"mass communications research".EE.UU/1945,
Interés social-moral : andlisis "fﬁnciona1ista" del proceso de comunica-
cion masiva. Lazarsfeld, Mertonc/

Cultura de masas , ideologia y geopolitica de 1a informacidn.

La concepcién critica de Tos procesos.politico-econémicos de la infor-
macidn y comunicacién masiva en Latinoamérica.

Politica y geopolitica de la comunicacién social.

La UNESCO: concepcidn del desarrollo de las comunicaciones como instru-
mento del desarrollo integral de Tos publos.Andlisis de las desigual-
dades en el flujo informacional Norte-Sur.Nuevo Orden Informacional : de
la economia a 1a comunicacién y la cultura.

La Comisidén Mc Bride y el informe de la polémica.

Nuevas orientaciones y perspectivas desde la dptica de la socie-

dad tecnotrodnica.
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