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1- Fundamentacidn tedrica:

La comunicacidn es instrumento de realizacidn humana.Los cddi-

gos que la hacen posible, bienes Culturales que la humanidad ha

generado y transmitido para realimentar la relacidn necesidad-

satisfaccidn que procuran los diversos hechos comunicativos- in-

terpersonales y sociales. La organizacion de la vida comunitaria

en sus sistemas de Produccidn, transmisidn Yy recepcidn de la cul-

tura ha ampliado el repertorio de técnicas, recursos v modalidade

comunicativos y hoy constituyen el ensamblaje tecno-cientifico-

artistico y comercial que opera dialécticamente en su seno.

La accién centrifuga que se deriva del broceso de produccidn in-

dustrial de mensajes tendid a homogenizar la cultura Y Por ende a

a pérdida de las identidades Culturales nacionales Y regionales

hasta conformar un mosaico global universal.Las alternativas en

comunicacidn y las practicas de comunicacidén popular pretenden al-

terar ese desequilibrio Y constituirse en una Praxis social que po

sibillite 1la reapropiacidn de la voz de los gque no tienen voz e imag

propias en el sistema unidireccional, centralizador y mercantilis-

ta de la difusidn masiva.

2- Objetivos de la citedra:

General: Informar acerca de las corriente§ tedricas que posibili-
taron el desarrollo de las Ciencias de 1la Lomunicacidn
Social, a nivel mundial Y su correlato en América Latin:
en particular.

Especificos: Formar una concepcidn propia acerca de los fenéme-

nos analizados, a través del andlisis-sintesis vy

discusidn de los textos Propuestos.

3- TEMARIO

Unidad 1: Categorias bisicas .,

La comunicacidn-: concepto genérico; fenoménica indivi-

dual, grupail Y social.

La informacidn: produccidn y distribucidn de datos.Uni-
direccionalidagd.

La difusidn: Orientacién, adaptacién, integracidn,

La masividad como consecuencia tecnoldgica y como cau-~

salidad cultural,



Unidad 2: La <vmunicacidn como objeto de estudio ydiscipli-

nas gue la abordan.

Enfoques: desde la psico}ogia de la conducta y la ma-
tematico-cibernética.

La antropologia, la lingfiistica y la semiologia.

La sociologia, la economia, la politologia y la filoso-

fia de la comunicaciédn.

- Unidad 3: La investigacidn de la comunicacidn.

Intereses politico-ideoldgicos: "la public-opinion
T . research"; EE.UU.;1930.

Interés econdmico-politico:"mass communications research";
EE.UU.; 1945,
Interés social-moral: anflisis"funcionalista" del proce-
so de comunicacidn masiva.Lazarsfeld, Merton.
Cultura de masas, ideologia y geopolitica de la informa-

o~ cidn.
La concepcién critica de los procesocs politico-econdmicos
de la informacidn y la comunicacidn masiva en Latinoamé-

rica. La teoria de la dependencia y la invasidn cultural.

Emisor: produccidn, intencionalidad, objetivos.

Mensaje: codificacidn, decodificacidn.Tipos de cbddigos.
N

Receptor: aptitud y actitud frente a los medios. Usos

Unidad 4: El proceso comunicacional,
|

| del mensaje. ‘
| Canal: recursos tecnoldgicos aplicados. Pegistro y conser-—
va del mensaje."Feed-back": posibilidades en la difusidn
— mediada,
Sint&ctica, semlntica y pragmitica de los medios de comu-

. . . - ; . - PN .
nicacidon. Tipologlas de la comunicacidn; cddigos; c=ignos.

Unidad 5: Impacto politico-cultural de la difusidn masiva.

Cultura, cultura popular y cultura masiva.

La experiencia vicaria. Lia propaganda y la "opinidn piblic
La industria cultural: cultura y mercancia.

La publicidad: ideologia y mercado.

El periodismo: geopolitica de la informacidn.

Unidad 6: Politica y geopolitica de la comunicacidn social.

La UNESCO: concepcidn del desarrollo de las comunicaciones

como instrumento del desarrollo integral de los pueblos.
Andlisis de las desigualdades en el flujo informacional

Norte-Sur.Nuevo orden informacional: economia y comunica-

cidn y cultura. La Comisidn Mc Bride y el informe de la
polémica. ‘ | -
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Criterios de evaluacidn:

Los alumnos regulares deberan aprobar 2 ex3menes parciales y

los trabajos practicos encomendados.Si el total de las califica
ciones fuese 7 (siete) o mas; individualmente(no promediadas) ,ob=
tendra la promociéﬁ final sin examen.

Quienes hayan aprobado los dos parcides y los T.P. con nota 4 a 6
podridn aprobar 1la maferia pasando el examen final correspondiente.

Los parciales y lo T.P. tendréan una alternativa de evaluacidn

recuperatoria cada uno, para mantener la calidad de regular.
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