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Cbjebivos: )

Iniciar & los alumnos en el ejercicio prfctico del periodismo escrito,

a partir de:

a) un conocimiento analitico 1l fenfmeno comunicscional entre el pdblico

y los medios escritos. )

b) unu visidn amplia de los rccursos expresivos de la comunicocidn escrits.
¢) uno ejercitacidn intense, individual y grupsl, pars adquirir fluidez,
velocidad y precisidn, com particular acento, en la crestividad innovsdora
indispensable en el trobajo profegionzal.

d) una blsquedas comin -entre docentes y alumnos- del enfoque social y
ftico del trabajo periodfstico, que decbe ectar honestamente al servi-

cio de la comunidad gue hizo posible f a caepascitacidn.

Las tdécnicug de reduac idn 2quf cstudiodas que se desgorrollardn durante
] B i

el ano, se proponen ser un instrumento apto pava estou objetivos.

-~conberido

introduccidn: presentacidn de la maieria - puesta en comdn de los otjeti-

vos programflicos - cneuesta al alumnado sobre motivaciones, proyectos
y oerinidn persenal sobrc los objetives programéiices plantesdos o

. Y
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Heguisites pura la presentocidn de brabsjos - archivo nersonal.

unido o diddelics 1 Bl oporicdizmo - dofinicidn - debores del periodizmo -

cvand s s b e s erreres mle £ y ey i e
gropositos - criticns o sut errores wlis frecuontes - ¢l poriodismo y 1e

literstura - el periodismo cowo cairers - cxpoctalivues lsvoralces,

unid~d diddctica 2: La comunicuacidn a través de le palsbras escrita -

periddicos y recvistas -~ el estilo periodfstico,

unid- d diddctica 3: Motlivsciones psicoldgicas del "gusto popular" - sa-

tisfaceidn de los impulsos frruct.ados dcl lector - morbosidad - interés
del lector -~ cdmo atraer, estimular y retener el interds del lector =~

el "fecd-hack" y la ewpstia, o o
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Unided diddctica 4: La noticia - los interrogsni:s bésia\f - lapgen-
tradas - el tridngulo invertido - los tftulos - el copete\y "XQWHMES

rumor - versidn - trascendido - "off d&he record",

unidad diddctica 5: La crdnica periodfstica = tipo de crdénicas segin

las secciones: parlamentaria, policiel, deportiva, etc, = el flash - .
1s columna - las secciones fijas. La &tica en la crénica policial.

Las agenci:s noticiosas - agencias nacionales y‘extrénjeras - los
servicios - los cables: estilo, veriticrcidén, "recocinado"o"refrito" -

fucntes de informacidén ~ los fuclores de poder y el trabajo de las aséncias

—rry

las notas y comentarios de agencia.

unidad did4ctics 6: Las gacetillas ~ distintos tipos (informetivas,

publicitarias, oficiales, institucionales) ~ sefiuelo de notas - de
publicacién directs - Gacetilleo de visits de un personsje, congreso,
etc. - adjuntos,.

Conferencia de prensa - house-orgsn - cl periodista y las RR.PP.

unidad diddctica 7: El artfculo o nota - concepto - estilo - plan de

trabajo y esquema de contenido - bocas de informscidn, inveutijacidn
previa - el archi¥o - volanta, titulo, copete, subtftulos, epigrafes,

recuadros y complemento gréifico,

unidad did4€tics 8: E1 reportsje - concepto - esiilo ~ cuestionsrio =
back-ground del reportero - reportaje mdltiple, encuesta ~ investiga=-
cidn selectiva o masiva - "g-an reportaje" - la étics dcl reportcje -

la inclusidén de fotograffas y dibujos,

unid=d didfctica 9: El comcntario - conccpto ~ critica - de azctusli-

d»d, cine, teatro, resefa de libros = estilo -~ el comenatrio editorial -

clases, propdsitos, fuentes, estilo,

unidad diddctica 10: E1 lengnje publicitario » semidtica de la publici- i
. |
dad - mensajes explicitos e implfcitos - periodismo y publicidad - la :

ética en elMlonguaje ppublicitario.
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