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Fundamentacion:

El curso se inscribe en la propuesta pedagégica de la Tecnicatura Universitaria en

Gestion de Medios Comunitarios .

El desarrollo de las tecnologias de la informacién y la comunicacién tiene impacto en
todas las industrias culturales ya sea desde el sector publico el sector social y desde ya el
sector que corresponde a los mercados. Para la dindmica de aprendizaje pretendida, todo esto
requiere profundizacién en relacién a los circuitos de produccidn, circulacién y reconocimiento

que en el que intervienen diferentes lenguajes y multi plataformas.

El curso Introduccién a los lenguajes se proponer incorporar una perspectiva bés'éa
las diferentes enunciaciones desde una mirada intermedial. Para €llo se trata de mirar

b

comprender las légicas enunciativas en los procesos hegemadnicos de comunicacién y ¢ lturaj \W
Y
para des construirlos desarrollando una mirada critica a los mismos. Asi mismo se propone, Ny

reconocer el potencial de los diferentes lenguajes para la produccidn de contenidos en los

medios comunitarios con el objetivo de desarrollar procesos comunicacionales alternativos,

I

comunitarios y populares. Al mismo tiempo se propone no sélo desarrollar herramientas de
analisis critico respecto a los paradigmas de comunicacion dominante, y de aprendizaje “en
contraposiciéon” con las légicas y modos de la comunicacién popular, sino también orientary
acompanar la produccién concreta de materiales en diferentes soportes, formatos y lenguajes,

tomando como referencia las caracteristicas socioculturales de los interlocutores, sus



lenguajes y cédigos, en una primaria y amplia aproximacion al camino que el/la estudiante

inicia en esta Tecnicatura.

1.- Objetivos Generales:
Que las personas estudiantes:

e Identifiquen en la antinomia formulada desde la “Comunicacién como Derecho o como
mercancia” los modelos comunicacionales en pugna y el correlato directo de dichos conceptos

con sus diferentes l6gicas de produccidn, construccion y recepcién de mensajes.

e Tengan una aproximacion al debate politico-estratégico nacional, latinoamericano y mundial

que hoy enmarca esta disputa
® Activen procesos de reconocimiento de las capacidades discursivas de los sectores
populares e incorporen criterios basicos de producciéon de la comunicacion popular y los

modelos en debate al interior de la misma.

e |dentifiquen, debatan y problematicen el denominado fendémeno de la “convergencia

digital”

e Comiencen a implementar estos conceptos desde la prdctica concreta de produccién en

diferentes lenguajes soportes, tecnologias de registro, edicién y circulacion.

2.- Objetivos Especificos:
Que las personas estudiantes:

e Vivan un proceso de comunicacién humana personal y grupal que potencie el desarrollo de/
sus capacidades para el analisis critico y la prdctica concreta, entendiendo ambas dimensit:mestr

como inescindibles en la construccién de su aprendizaje.




e Mantengan un anclaje y referencia en sucesos y elementos de la coyuntura politica y social '\-\,.\__

como parte constitutiva del proceso pedagogico.

e Puedan analizar criticamente sus propios procesos comunicacionales y educativos en

relacion a contextos y sujetos.

e Reconozcan y pongan en practica diferentes metodologias y procesos de produccién
participativa de materiales, con capacidad critica para reflexionar sobre las tensiones y
conflictos que atraviesan a la produccidn de sentidos a través de la comunicacién, poniendo

énfasis en el trabajo en equipo, el didlogo y la produccién colectiva.

e Conozcan y participen de experiencias actuales de produccion de comunicacion popular en

Red

e Se asomen a la produccién digital de mensajes y la comunicaciéon 2.0 como matriz de

produccidn.

® Incorporen caracteristicas y particularidades del lenguaje audiovisual, gréfico, radiofénico y

multimedial, con el manejo el software necesario y alternativo.

3.- Contenidos minimos:

Aproximacion a las caracteristicas y particularidades de los lenguajes audiovisual, gréfico,
radiofénico y multimedia en formatos analégicos y digitales. Soportes, tecnologias de registro,
edicién y circulacién. Comunicacién como Derecho o como mercancia. Sujeto, audiencia,
mercado. Criterios basicos de produccién en la comunicacién popular. Introduccién a la

produccion digital de mensajes. La comunicacion 2.0 como matriz de produccién

4. Contenidos tematicos:

Unidad 1

Comunicacién como Derecho o como mercancia: el correlato del concepto con légicas de
produccion, construccion y recepcion de mensajes. Comunidad como sujeto o Audiencia como

mercado. Identificacion de actores sociales y politicos protagonistas y “destinatarios” en
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formatos de narrativa conservadores, liberales, criticos/alternativos y populares. Reflexién
sobre la propia experiencia de los/as estudiantes. Caracterizacion de estrategias utilizadas,
modos de narrar, retdricas, construccién de sentidos y representaciones. Aproximacion al
debate politico-estratégico mundial: del Informe Mac Bride a las Cumbres mundiales de

Informacion.

Unidad 2

Apropiaciones y re apropiaciones de los relatos segun las légicas de los diversos actores
sociales populares. Criterios basicos de produccién en la comunicacién popular y modelos en
debate: la construccién de una voz colectiva o la adjudicacion de representatividad sobre una
“sin voz”. La precariedad como circunstancia de origen o rasgo constitutivo de identidad. El
proceso creativo-participativo en la comunicacidn popular, metodologias y experiencias de
realizacidn con los lenguajes y los diferentes soportos. La dimension territorial en el proceso
de produccién en mensajes especificos y campanias integrales multilenguajes. El pensamiento
estratégico y el rol politico-organizador de la comunicacién y sus lenguajes. Produccién de
contenidos en red: experiencias y necesidad estratégica de entrelazar producciones, formatos
y soportes. Repaso de las redes argentinas y latinoamericanas en la actualidad.

Unidad 3

Introduccion a la produccion digital de mensajes. La comunicacién 2.0 como matriz de
produccion. Caracteristicas discursivas de los lenguajes multimediales y digitales: el hipertexto.
Terminologia basica y recursos de busquedas. Registros y soportes multimediales.
Transformaciones en las condiciones de producciéon y recepcién. La inmediatez y lo
multimedial. El “periodista multiprocesador” o el comunicador integral. La convergencia

digital: diferentes enfoques, conceptualizaciones y debates.

Unidad 4

Aproximacion a las caracteristicas y particularidades de los lenguajes audiovisual, gréfico,
radiofonico y multimedia en formatos analdgicos y digitales. Soportes, tecnologias de registro,

edicion y circulacion. Software necesario y alternativo. Estética y construccién de sentidos.

Conceptos e ideas basicas para la construccién y produccidn colectiva de una campaiia q?/

combine los diversos lenguajes sobre diferentes producciones




4.- Modalidad de dictado:

Se trabaja desde la perspectiva de la pedagogia de la comunicacién y los procesos de
educacion popular en entornos virtuales. Para ello se sigue la rutina del proceso de aprendizaje
que entiendo la comprension de los temas planteados a partir de nicleos generadores con
permanente uso de soportes radiales y audiovisuales, graficos y multiplataforma para abordar,
interactuando con la bibliografia y espacios de elaboraciéon y debate personal y grupal,
estimulando el debate y contrapunto de diferentes ideas. Para ellos el uso de los foros y el uso
de todos los recursos que nos ofrece la plataforma de la propuesta virtual que con la que
contamos. El anclaje con elementos de la coyuntura serd también parte constitutiva del
proceso pedagégico, atendiendo a que varios de los contenidos planteados se encuentran
actualmente en pleno debate y redefinicion en el escenario nacional y latinoamericano, asi

como la experiencia y practica personal y grupal de los/las estudiantes.

Como parte del proceso, de referencia virtual para seguimiento y consultas permanentes.
Se promueve la instancia de lectura, andlisis, reflexion personal y colectiva, produccién de
conocimiento mediante actividades que son personales y que se comparten de manera
colectiva en los foros. Habra seguimiento personalizado entre clase y clase al mismo tiempo

que devoluciones periddicas de los trabajos entregados.

5.- Sistema de evaluacion

Los trabajos desarrollados tendrdn una instancia evaluativa personal y otra grupal,
poniendo el acento en el proceso de bisqueda y de trabajo de los/as estudiantes, y dando
especial relevancia al compromiso demostrado tanto en la realizacion entrega de las
actividades y de los dos TP, uno a la mitad del curso y otro al final. Nos resulta de sumo interés
la participacién en los diferentes foros de aprendizaje. Los trabajos practicos serdn
fundamentalmente individuales en los médulos 1y 2, e individuales o grupales (es opcional)
en los médulos 3 y 4. La nota final sera resultado de las actividades entregadas, la participacion

en los foros y la realizacién de los Trabajos Practicos respectivos, a la mitad del curso y al final.
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