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OBJETIVOS:

El seminario-taller se piensa como un espacio de reflexion tedrico-metodolégica y de
analisis y produccion de comunicaciones visuales. Durante su desarrollo se pondra el acento en
los aspectos discursivos de los objetos iconicos/ iconico-indiciales, indiciales y simbolicos que se
aborden o, dicho en otros términos, se privilegiara un acercamiento a los diferentes componentes de
la serie visual en tanto que materias de la expresion, las que junto a otras materias de la expresion,
en especial, la lingiiistica, contribuyen a la produccion de sentido.

Sus objetivos seran:

Que el alumno tome conocimiento de algunas de las perspectivas que existen
acerca de la llamada comunicacién visual, especialmente las centradas en el disefio grafico y
publicitario.

Que el alumno sea capaz de circunscribir y analizar las estrategias discursivas
que se ponen en juego en comunicaciones visuales que adscriben a géneros, medios, lenguajes y
regimenes discursivos diferentes.

Que ¢l alumno aumente su capacidad para proyectar y producir

comunicaciones visuales que adscriban a géneros y lenguajes diferentes.

CONTENIDOS TEMATICOS:

UNIDAD 1: LA DEFINICION DE LA COMUNICACION VISUAL

La problematica de la percepcidn visual. Los llamados "principios” y "leyes" de la comunicacion
visual. Tipos de imagenes segiin su grado de abstraccion: la posicién de Arnheim.

Tipos de comunicacion visual segin soportes. Su especificidad desde el punto de vista de la
discursividad visual. El caso de la percepcion de la foto de prensa.

Una mirada diacronica sobre tipos de imagenes/ tipos de mirada.

UNIDAD 2: LA PROBLEMATICA DE LOS ESTILOS GRAFICOS
A Periodizaciones del disefio grafico. Sus relaciones con los estilos epocales.

B: El caso de la prensa grafica. El disefio de diarios y revistas. Analisis sincrénico y diacrénico del
mismo.

La configuracion de la pagina. Los 6rdenes indicial, icénico y simbolico en la configuracién de la
pagina.

La primera plana y el contrato de lectura.

Las secciones y los suplementos en la prensa diaria.

UNIDAD 3 : IMAGEN FIJA INFORMATIVA/ IMAGEN FIJA ARTISTICA



El estatuto de la imagen fija informativa y el de la imagen pictorica artistica.
Algunos abordajes pre-semiéticos y semidticos sobre ambos tipos de imagen.
El caso del fotomontaje en la prensa.

La imagen de sintesis: la infografia.

UNIDAD 4 : LA IMAGEN PUBLICITARIA Y PROPAGANDISTICA
El caso del cartel. "Breve" historia del mismo.

Retorica visual y publicidad.

Los signos de identificacion institucional: logotipos, imagotipos, isotipos.

UNIDAD 5 : LA DISCURSIVIDAD AUDIOVISUAL NO FICCIONAL
El documental: algunas de sus estrategias constructivas.

Discurso informativo/ discurso politico.

Géneros producto televisivos.

BIBLIOGRAFIA OBLIGATIORIA:

UNIDAD I:

D.A.Dondis: "Elementos basicos de la comunicacion visual" y "Alfabetidad visual;, como y por
qué", en La sintaxis de la imagen Introduccion al alfabeto visual, Gustavo Gili, Barcelona, 1976.
Costa, Joan: "El trabajo del ojo" y "El trabajo del visualista", en La esquematica Visualizar la
informacion, Paidos, Barcelona, 1998.

Vilches, Lorenzo: "La percepcién de la foto de prensa" en Teoria de la imagen periodistica, Paidés
Comunicacion, Barcelona, 1987.

Ambheim, Rudolf: "Representaciones, simbolos y signos" , en El pensamiento visual, Eudeba, 1985.
Debray, Régis: "Las tres edades de la mirada", en Vida y muerte de la imagen historia de la mirada
en Occidente,Paidos Comunicacion, Barcelona, 1994 .-

UNIDAD 2:

Munari, Bruno: "Comunicacioén visual", en Disefio y comunicacién visual Contribucién a una
metodologia didactica, Gustavo Gili, Barcelona, 1985 .-

Garcia, Mario R.; Disefio y remodelacién de periddicos ( fragmentos), Eunsa, Ediciones
Universidad de Navarra, S.A., Pamplona, 1984.

Verén, Eliseo: Fl analisis del contrato de lectura: un nuevo método para los estudios de
posicionamiento en los soportes de los medios, IREP, Paris, 1985 .-

UNIDAD 3:

Carlén, Mario: "Lo verdadero y lo falso en las imagenes fijas artisticas ¢ informacionales" y "Un
ejemplo final, acerca de los fotomontajes de Pagina 12", en Imagen de arte/imagen de mformacion,
Atuel, Buenos Aires, 1994.-

Vilches, Lorenzo: "La interpretacion en la fotografia artistica ¢ informativa”, en Teoria de la imagen
periodistica, op. cit.

UNIDAD 4:

Péninou, Georges: "Fisica y metafisica de la imagen publicitaria”, en Analisis de las imagenes,
Ediciones Buenos Aires, 1982 .-

Gauthier, Guy: "De lo emblematico a lo semidtico", en Veinte lecciones sobre la imagen y el
sentido, Catedra, Madrid, 1986.
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Satué, Enric: Fl disefio grafico al servicio de la propaganda politica", en El disefio grafico Des a 3
los origenes hasta nuestros dias, Alianza Forma, Madird, 1999.- L EA :
Chaves, Norberto: "Cinco niveles de identificacion institucional”, en La imagen corporativa, G.Gili%

Barcelona, 1994 .-

UNIDAD 5:

Carmona, Ramén: "La puesta en serie no narrativa", en Como se comenta un texto filmico, Catedra,
Madrid, 1991 .-

Nichols, Bill: "Modalidades documentales de representacion”, en La representacion de la realidad,
Paidos Comunicacién, Barcelona, 1997 .-

Mouchon, Jean: "Las practicas del periodismo y la palabra instituida", en Politica y medios Los
poderes bajo influencia, Gedisa, Barcelona, 1999.-

Verén, Eliseo: "Mediatizacion de lo politico", en Comunicacion y politica, Gedisa, Barcelona,
1998.-

BIBLIOGRAFIA DE CONSULTA:

Aumont, Jacques: La imagen, Paidés Comunicacion, Barcelona, 1992.-

Barnicoat, John: Los carteles su historia y su lenguaje, Gustavo Gili, Barcelona, 1995.-
Bettetini, Gianfranco y Colombo, Fausto: Las nuevas tecnologias de la comunicacion, Paidos,
Barcelona, 1995.-

Calabrese, Omar: El lenguaje del arte, Paidos, Barcelona, 1987 .-

Calabrese, Omar: Cémo se lee una obra de arte, Catedra, Barcelona, 1993 .-

Grupo M: Tratado del signo visual, Cétedra, Madrid, 1993.-

Ivins Jr.. W.M.: Imagen impresa y conocimiento, Gustavo Gili, Barcelona, 1975.-
Swann, Alan: Disefio y marketing, Gustavo Gili, Barcelona, 1991 .-

Ramirez, Juan Antonio: Medios de masas e historia del arte, Cétedra,Madrid, 1976.

METODOLOGIA DEL CURSO
El curso se organizara en torno a una serie de niicleosque se desarrollaran tedrica y practicamente.
En lo que hace al primer aspecto y dada la indole de la asignatura ( Seminario-taller) el abordaje de
la bibliografia, que podra o no comprender la exposicion, €] emplificacion y discusion de la misma,
debera realizarlo el alumno, segun las pautas que oportunamente le sean especificadas a traves de
guias de lectura y comprensién textual efectuadas ad hoc.
En lo que hace al segundo aspecto se implementaran una serie de trabajos diversos (analiticos y de
produccién) sobre objetos discursivos graficos, filmicos y televisivos, cuyas consignas también se
especificaran oportunamnente.
En relacién con tales trabajos se detalla a continuacion la tematica de los mismos y algunos de los
corpus que se consideraran:

Disefio y re-disefio de periddicos y revistas.

Analisis de la construccién de suplementos y secciones de diarios.

Analisis de publicidades graficas y andiovisuales.

Analisis de producciones televisivas de géneros ficcionales y no
ficcionales.

EVALUACION: .

REGIMEN: promocién sin examen final

Para acceder a la promocién sin examen final el alumno deberd obtener siete y/o mas de siete
puntos en cada una de las dos evaluaciones parciales, las que giraran en torno de las
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conceptualizaciones que constan en la bibliografia y, asimismo, aprobar los trabajos préctico%éai%é"“ boveif &7

individuales y grupales que se realicen en el desarrollo del curso. Los alumnos que no obtengan 7%@%%%”
o mas de siete en cada parcial y/o que no tengan aprobados los trabajos practicos irdn a examen

final. En el se examinaran las tematicas desarrolladas tedricamente durante el curso.

Maria Rosa del Coto



