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TIPO DE ASIGNATURA: SEMINARIO-TALLER

OBJETIVOS:

El seminario-taller se piensa como un espacio de reflexién tedrico-metodolégica y de
anélisis y produccién de comunicaciones visuales. Durante su desarrollo se pondré el acento en los
aspectos discursivos de los objetos iconicos/ iconico-indiciales, indiciales y simbolicos que se
aborden o, dicho en otros términos, se privilegiara un acercamiento a los diferentes componentes de
la serie visual en tanto que materias de la expresion, las que junto a otras materias de la expresion,
en especial, la lingiiistica, contribuyen a la produccion de sentido.

Sus objetivos seran:

Que el alumno tome conocimiento de algunas de las perspectivas que existen
acerca de la llamada comunicacion visual, especialmente las centradas en el disefio grafico y
publicitario.

Que el alumno sea capaz de circunscribir y analizar las estrategias discursivas
que se ponen en juego en comunicaciones visuales que adscriben a géneros, medios, lenguajes y
regimenes discursivos diferentes.

Que el alumno aumente su capacidad para proyectar y producir
comunicaciones visuales que adscriban a géneros y lenguajes diferentes.

CONTENIDOS TEMATICOS:

UNIDAD 1: LA DEFINICION DE LA COMUNICACION VISUAL

La problematica de la percepcién visual. Tipos de iméagenes segiin su grado de abstraccidén: la
posicion de Arnheim.

Tipos de comunicacién visual seglin soportes. Su especificidad desde el punto de vista de la
discursividad visual. El caso de la percepcion de la foto de prensa.

UNIDAD 2: LA PROBLEMATICA DE LOS ESTILOS GRAFICOS
A: Periodizaciones del disefio grafico. Sus relaciones con los estilos epocales.

B: El caso de la prensa grafica. El disefio de diarios y revistas. Analisis sincronico y diacrénico del
mismo.

La configuracién de la pagina. Los ordenes indicial, icénico y simbolico en la configuracion de la
pagina.

La primera plana y el contrato de lectura.

Las secciones y los suplementos en la prensa diaria.

UNIDAD 3: REPRESENTAR/REPRESENTADO/REPRESENTACION

Representacion: su definicidn.

El simulacro. Verosimil social y verosimil de género. La nocién de verosimilitud. ;lusion/
impresion de realidad?



UNIDAD 4: LA IMAGEN PUBLICITARIA Y PROPAGANDISTICA
1. El caso del cartel. Breve historia del mismo.

I1.El discurso publicitario
IL.a: La publicidad: discurso persuasivo. Las dos vias de la influencia persuasiva en la publicidad.
Retorica visual y publicidad. El dominio de lo figural en la publicidad.
Retdrica- publicidad- ideologia.
Articulaciones entre estructura narrativa y argumentacion publicitaria.
I1.b: Determinacion de subtipos en el discurso publicitario.
Il.c: La problematica de la recepcion en el analisis de la publicidad (se privilegiara el abordaje
semidtico aunque se presentaran otras perspectivas).

I[11. Dimension comunicativa de la marca.
Valores, consumo y marcas:

IV. Los signos de identificacion institucional: logotipos, imagotipos, isotipos.
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METODOLOGIA DEL CURSO

El curso se organizara en torno a una serie de nicleos que se desarrollaran teodrica y practicamente.
En lo que hace al primer aspecto y dada la indole de la asignatura (seminario-taller), el abordaje de
la bibliografia, que podra o no comprender la exposicion, ejemplificacion y discusion de la misma,
sera realizado, en parte, por el alumno, seglin las pautas que oportunamente le sean especificadas a
través de guias de lectura y comprensién textual efectuadas ad hoc.

En lo que hace al segundo aspecto se implementaran una serie de trabajos diversos (analiticos y de
produccién) sobre objetos discursivos graficos, filmicos y televisivos, cuyas consignas también se
especificaran oportunamente.



En relacién con tales trabajos se detalla a continuacion la temética de los mismos y algunos de los
corpus que se consideraran:

Disefio y re-disefio de periddicos y revistas

Andélisis de la construccion de suplementos y secciones de diarios.

Andlisis y produccion de publicidades graficas y audiovisuales.

Analisis de producciones televisivas de géneros ficcionales y no
ficcionales.

EVALUACION

El curso se aprueba en base a la realizacién de lecturas, actividades, trabajos practicos
individuales y grupales, examenes parciales y, eventualmente, un examen integrador para
aquellos estudiantes que no hayan obtenido un promedio de 7 (siete) puntos en las 2 (dos)
instancias de evaluacién parcial de la materia, las que girardn en torno de las
conceptualizaciones que constan en la bibliografia. El examen integrador serd para los casos que no

hubieren alcanzado el promedio referido.

Maria Rosa del Coto



