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QUILMES, 28 de octubre de 2015

VISTO el Expediente N® 827-1714/15 y las Resoluciones (CS) N
53413, (CS) N° 311115 y (CD) N° 17415, y

CONSIDERANDO:

Que el articulo 29° de la Ley de Educacion Superior sefiala que las
instituciones  universitarias  tienen autonomia académica e institucional para
establecer el régimen de admision.

Que el Estatuto de la Universidad en su Art. 30° prescribe tal
responsabilidad al Consejo Superior.

Que en los dltimos afos se han adoptado diversas medidas arientadas
a dar apoyo y a generar las condiciones institucionales y pedagégicas necesarias
para garantizar el Ingreso a y la parmanencia en la UNQ a la mayor cantidad de
estudiantes, manteniendo y mejorando la calidad de los procesos de ensefianza.

Que las condiciones de acceso e ingreso formuladas hasta ahora
forman parte de la politica institucional desarrollada en la Universidad, como un
proceso tendiente a nivelar los saberes y competencias de los estudiantes para

parcionar al conjunto de ellos el medio para acceder a la educacion superior,

Que los contenidos curriculares y la formacion académica que se
proporciona & los aspirantes a lo large del curso de ingreso fueron relevantes para
avanzar en sus trayectorias curriculares y llevar adelanta el cursado de sus carreras,

Que el ingreso a la educacion superior raquiere un Ciclo Introduclorio que
% promueva el aprendizaje de conocimientos disciplinares, practicas de estudio y modos
,.__.p-‘l ~de convivencia, que dialogan con las trayectorias formativas previas de los estudiantes

yson necesarios para la construccién de recomridos académicos sostenidos.

Que por Resolucidn (CS) N* 311/15 se aprobd el documento sobre
Politicas de acceso e ingreso a la Universidad Nacional de Quilmes, creando un Ciclo
Introductorio y encomendando al Departamento de Ciencias Sociales |a modificacién
del Plan de Estudios de la carrera Licenciatura en Comunicacion Social,
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Qe por Resolucidn (CS) N°® 534/13, se aprobd el Plan de Estudios de la
Carrera Licenciatura en Comunicacion Social,

Que por Resolucion Ministerial N® 654/05 se otorgd reconocimiento oficial
¥y su consecuente validez nacional al titulo de Licenciado en Comunicacion Social,
perteneciente a la camera de Licenciatura en Comunicacitn Social, con el plan de
estudios y duracion de la misma.

Que por Resolucién (CD) N® 174/15 se aprobaron las modificaciones al
Plan de Estudios de la Carrera Licenciatura en Comunicacion Social,

Que la Comisién de Asuntos Académicos, Evaluacion de Antecedentes
y Posgrado ha emitido despacho con criterio favorable.

Que la presente se dicta en ejercicio de las atribuciones que el Estatuto
Universitario le confiere al Consajo Superior.

Por ello,

EL CONSEJO SUPERIOR DE LA UNIVERSIDAD NACIONAL DE QUILMES
RESUELVE:
ARTICULD 1% Aprabar las modificaciones al Plan de Estudios de la Licenciatura en
Comunicacion Social, modalidad presencial, segin se detalla en el Anexo que forma
parte de la presente Resolucion,
ARTICULO 2°: Registrese, practiquense las comunicaciones de estilo y archivese.

RESOLUCION (C5) N°: 444/15
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ANEXD
LICENCIATURA EN COMUNICACION SOCIAL

PLAN DE ESTUDIOS

1. DENOMINACION DE LA CARRERA
Licenciatura en Comunicacidn Social

- 2. MODALIDAD DE DICTADO DE LA CARRERA
Prasencial

3. DURACION DE LA CARRERA
4 Yo-afos (cuatro y medio)

Carga horaria total: 3132 (tres mil clenta treinta y dos) horas-reloj.

4. TITULO A OTORGAR
icenciadalfo en Comunicacidn Social.

5. ALCANCES DEL TiTULO

* Elaborar informacion en los diversos formatos y lenguajes mediaticos:

» Producir y editar material grafico, sonoro, audiovisual vy multimedial con
distintos objetivos (informativos, educativos, institucionales, etcétera);

= [ntervenir en la pLanifEc.ac{rén ¥ gestibn de medios de comunicacion:

« |Integrar, desde el campo especifico de la comunicacion, equipos dedicados a
la formacion, ejecucion y evaluacion de proyectos cullurales:

s Disefiar, implementar, dirigir y evaluar campafas comunicacionales en

stituciones del sector publico, empresas, organizaciones no
bernamentales y movimientos sociales;
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Realizar asesoramientos especializados en el desarrollo de politicas de
comunicacion;

Desarrollar, organizar, dirigir, ejecutar yo supervisar estudios e
investigaciones sobre problematicas vinculadas a la informacion, la
comunicacidn y la cultura,

Integrar equipes multidisciplinarios de investigacién en el campo de las
clenclas sociales y los estudios culturales;

Realizar consultorias y peritajes en relacion a procesos y productos del
campo especifico de ia comunicacidn social;

Capacitar recursos humanos en las distintas tematicas vinculadas al campo
de la comunicacién social; 22

Participar en la realizacion, edicion y/o correccién de material comunicacional
didactico y de divulgacion.

6. CONDICIONES DE INGRESO

£

Haber aprobado el nivel medio o el ciclo polimodal de ensefanza.
Excepcionalmente, los mayores de 25 afios podran ingresar siempre que
demuesfren, a traves de la evaluacion gue la universidad establezca, que
tienen una preparacion aplitudes y conocimientos suficientes para cursar los
estudios de la Licenciatura

Aprobar los Requisitos de Ingreso que establezea la Universidad Nacional de
Quilmes a través de su Consejo Superior.

La carrera de Comunicacibn Social se dicta en la Universidad Nacional de

UN
7. FUNDAMENTOS
Quilmes desde sus origenes. Desde su primer plan, en 1991, fue construyendo un

proyecto curricular preocupado por una formacion profesional sdlida, que apunta la
construccion de comunicadores con capacidad interpretaliva, critica y productiva,

respondan a las necesidades sociales de su territorio. Desde 1997, el Plan de

udios se organiza en dos trayectos —el ciclo inicial de Diplomatura v el ciclo

supernor de Licencialura- que garantizan una formacidn bésica general en clencias
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sociales y la construccion de perfiles profesionales especificos a partir del principio
de flexibilidad cumcular,

La carrera de Comunicacion Social apunia a formar un profesional de nivel
universitario que posea tanto una perspectiva critica y reflexiva sobre los procesos
da comunicacion e informacion que caracterizan al mundo contemporaneo como las
destrezas necesarias para elaborar informacion en los diversos formatos y lenguajes
de medios, eslo con especial énfasls en las actuales expresiones digitales.

El plan de estudios reconoce la importancia que adquiere esta drea de estudio
en las actuales redefiniciones de los sistemas de pensamiento, en los sistemas de
organizacion politica y econdmica y en los sistemas de valores vigentes. Se
propona, por lo tanto, crear un campo de conocimiento y analisis de los fendmenos
comunicacionales y sugerir formas de accion que tengan en cuenta la perspectiva
adoptada.

En tal sentido, la carrera se orienta a formar profesionales que posean los
conocimientos, tanio tedrico como précticos, necesarios para producir, investigar y
diagnosticar en todas las formas de la comunicacion.

La Licenciatura se organiza con dos posibles orientaciones:

La orientacion Comunicacién y Culftura apunta a la reflexién sobre procesos
comunicacionales y culturales contemporaneos, y a la investigacién y planificacion
comunicacional en instituciones del Estado, organizaciones sociales y empresas
culturales, Las dreas comprendidas por esta orientacion incluyen la critica
estéticalartistica, la formacién para el analisis 8  intervencion
institucional/organizacional y la  investigacion sobre pricticas  socio-
comunicacionales. Los objetives de esta orientacidn son:

a) Crear un campo de reflexion e investigacion sobre los procesos

comunicacionales y culturales contemporaneos, incorporando conocimientos

iticos-reflexivos que articulen la teoria social y cultural, la filosofia, la
E%léti-::ﬁ, la teoria del lenguaje, al estudio de lo comunicacional.
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b) Capacitar para el diagndstico, investigacion y planificacion comunicacional en
Instituciones del Estado, organizaciones sociales y empresas culturales.

c) Buscar sistematicamente la integracion de la investigacion con el disefio v la
preduccion comunicacional especializada en el campo de la critica estélico-
cultural.

La omentacion en Produccion Perfodistica apunta a la formacion de
comunicadores capaces de producir informaciones para diversos formatos y
lenguajes medidticos. La orientacion propone materias de formacion para la practica
perodistica en distintod medios, cursos predominantemente realizativos vinculados a
los lenguajes especificos (grafico, sonoro y audiovisual) y la multimedialidad, y
finalmente seminarios de especializacidn tematica en campos especificos del
periodismo. Los objetivos de la orientaciin son:

a) Integrar los aspectos tedricos ciencias sociales y las humanidades, con la
practica de produccion de mensajes e informaciones para diversos formatos y
lenguajes mediaticos.

%;} Crear un campo de formacién que integre los aportes tedricos con el disefio y
la produccidn comunicacional

c) Reconocer y preparar para ambitos de especializacion tematica en campos

?)

especificos del periodismo.

:] Asimismo la Universidad Macional de Quilmes ha desarrollado carreras de

posgrado que complementan la formacién en comunicacion en distintas areas. Asi,
actualmente se desarrollan una Maesiria en Ciencias Sociales con orientacidn en
comunicacion social; una Maestria en Industrias Culturales: Politica y Gestion; y una
Especializacion en Comunicacién Digital Audiovisual. Asimismo cuenta con un

Poctorado de maxima categoria en Ciencias Sociales.

8. ORGANIZACION CURRICULAR
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La carrera organiza su Plan de Estudios en tres ciclos de formacion. Para
acceder al ciclo introductorio, el estudiante deberd haber cumplimentado los
requisitos de ingreso vigentes en la Universidad Nacional de Quiimes.

La Licenciatura conserva grados de flexibilidad en su disefio curricular, lo cual
también es caracteristico del modelo pedagogico de la UNQ, permitiendo que el
astudiante pueda cursar una serie de malerias optativas a su eleccidn, siempre con
la asistencia de tutores docentes. Sin desmedro de esto, el desarrollo de la carrera
implica adoptar el orden secuencial que se establece en el siguiente apartado.

Para alcanzar la Licenciatura en Comunicacion Social con mencidén de
orientacién el estudiante debera: o

1. Haber completado los 30 (treinta) créditos del Ciclo Intreductorio.

2. Haber culminado los 165 (ciento sesenta y cinco) créditos del Ciclo Inicial
(Diplomatura en Cisncias Sociales), incluyendo en su recorrido las seis asignaturas
orientadas correspondientas a la carrera.

3. Obtener 150 (ciento cincuenta) créditos comespondientes a la carrera de
Ligenciatura en Comunicacidn Social segln el sigulente detalle:

- 60 (sesenta) créditos del Nicleo Obligatorio

- 50 (cincuenta) créditos del Nicleo Electivo

- 40 (cuarenta) créditos del Nicleo de Orientacion elegido.

Para alcanzar la Licenciatura en Comunicaclon  Social sin mencion de
1 orientacion el estudiante debera:
J 1. Haber completado los 30 (treinta) créditos del Ciclo Introductorio,

' 2 Haber culminado los 165 (ciento sesenta y cinco) créditos del Ciclo Inicial
(Diplomatura en Ciencias Sociales), incluyando en su recorrido las sais asignaturas
orientadas correspandientes a la carrera.

3. Obtener 150 (ciento cincuenta) créditos correspondientes a la carrera de
idenciatura en Comunicacion Social segdn el siguiente detalle:

- 60 (sesenta) créditos del Nacleo Obligatorio

- 50 (cincuenta) créditos del Nicleo Electivo
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- 40 (cuarenta) créditos a eleccion entre matarias pertenecientes a cualguiera

de los Nicleos de orientacion.

8. 1 Cicle Intreductorio

La carrera se inicia con un ciclo Introductorio que demanda un total de 270 horas,
equivalentes a 30 créditos. Los cursos que conforman el ciclo introductorio son los
siguientes: Lectura y escrifura académica; Introduccion al conocimiento en ciencias
sociales y Comprension y produccién de textos en ciencias sociales y humanidades.

Carga
Horas Régimen de
Cursos Créditos | Horaria
semanales cursado R
Total
SR i L Cuatrimesiral 10 B hs |
academica |
Introduccion al |
conocimiento en ciencias 3] Cuatrimestral 10 20 hs
sociales
Comprensidny
duccidn de textos an
: g 5 Cuatrimestral 10 90 hs
clencias socialas y
humanidades
TOTAL CICLO I
30 2T0O HS
INTRODUCTORIO

- Para poder inscribirse en los cursos del Diploma en Ciencias Sociales los alumnos

deberan tener aprobados al menos 20 créditos de los cursos del Ciclo Introductorio,

- Los alumnos que al iniciar los cursos del Diploma en Ciencias Sociales adeuden

créditos correspondientes al ciclo introductorio deberan completarlos durante los dos
con  5u

_\ cuatrimestres subsiguientes para poder continuar
tra del Ciclo Inicial de Diplomatura. En caso contrario, a partir del tercer
Uatrimestre no podrén continuar con su recorrido curricular dentro del Cicle Inicial
hasta tanto no completen los créditos adeudados del Ciclo Introductorio.

8.2 Ciclo Inicial: Diplomatura en Ciencias Sociales

recorrido  cumicular
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El Diploma en Ciencias Sociales es un Ciclo de Formacidn Inicial da 1512 horas,
que otorga 165 créditos, que se cursan en al menos dos periodos lectivos (2 afios) y
que se encuentran distribuidos en los siguientes nicleos:

+ El Nicleo de Cursos Basicos incluye & (sels) cursos, que totalizan 60
craditos y 540 horas:
Los Cursos Basicos infroducen a los estudiantes en las teorias, perspectivas
de andlisis y enfoques centrales del campo de las ciencias sociales, asi como
de los procesos socio-histdricos acontecidos en la Argentina y en el mundo,
necesarios para comprender y contextualizar los fendmenos de estudio de
eslas disciplinas.

= El Ndcleo de Cursos Orientados incluye 6 (seis) cursos, que tolalizan 60
crédilos y 540 horas:

Eslos cursos se constiluyen en una aproximacion inicial al campo académico v

profesional propio de la Licenclalura a conlinuar por el estudiante. Se definen en

virtud de anticipar tanto conocimientos introductorios al campe de la comunicacion,

como problematicas especificas de las pricticas profesionales en un grado general y
rimario.

s El Nicleo de Cursos Electivos incluye 3 (tres) cursos, que totalizan 30
créditos y 270 horas:
Los cursos electivos conslituyen espacios curriculares complementarios de 1a
formacion general y basica dei ciclo inicial, que los estudiantes seleccionan de

una variedad de éstos, en funcién de sus intereses especificos y con la
asistencia de un tutor docente. En el Diploma en Ciencias Sociales los

tudiantes podran seleccionar como cursos electivos (nicamente los
ofrecidos por las siguientes dreas: Comunicacidn; Derecho: Economia:
Educacion; Filosofia; Historia; Estudios del Lenguaje; Ciencias Paliticas;
Antropologia; Psicologia y Sociologia. Los estudiantes podrdn tomar los
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cursos de las diferentes dreas y tendran la libertad de realizar hasta 2 (dos)
Cursos Electivos ofrecidos por una misma Area, debiendo seleccionar el
tercero de un Area diferente. Cuslquier Curso ofrecido por las areas antes
sefialadas, que no formen parte de los cursos obligatorios del estudiante
podra ser selecclonado por éste como electivo.

« Otros requisitos curriculares: El Plan de Estudios vigente del Diploma en
Ciencias Sociales exige que el estudiante acredite conocimientos de inglés e

informatica, los que son concsbidos como condiciones curriculares basicas.

8.2.1 Cursos Basicos del Diploma en Clencias Sociales

Areas Cursos Créditos H"-“‘“ ; Hﬂhﬂ:gﬂ ~ de | Carga
 |semana |cursedo  |Horaria
le8 |l Lﬂ?ﬂ k
Historia Historia Social Genaral 0 5 cuatrimestral a0 hs
Sociodogia ! Infroduccian al 0 5 cualrimastral a0 hs
Clencla Politica Pansamiento Social
Hisloria Hisdoria Argentina 10 5 cuatrimestral 90 ha
Economia | Historia del 10 8 cuatrimestral |90 hs
Pansamianio
Econdmico
Filosofia Filosofia 10 5 cualtrimestral a0 hs
Antropotogia Anfropalogla 10 5 |cualimestral |90 hs
ﬁx Total Nidcleo de L] 540 hs
F:‘; 1 Cursos Biasicos
A i
2 J
'ti {  8.2.2 Cursos Orientados a la carrera de Licenciatura en Comunicacién Social
{ i Areas Cursas Creditos Horas |Régimen de|Carga
: £ seman |cursado Horaria
ales Total
3 v /;'Lmumn Problemélica de fa 10 5 |custrimestral |80 hs
Y, Comunicacion
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Comunicacion Taller da Practicas y 10 5 cuatrimestral 80 hs
Languajas en
Comunicacion
Estudios del Fundamantos dea 10 5 cualrimesiral 90 hs
lenguaja Semidlica v Linglistica |
Comunlcacion Poiilicas de 10 B [ cuatrimasiral a0 ha
ComuUnicacion i
Comunicacdin Arie vy socledad de 10 9 cuatrimesiral 80 hs
masas
Comunicacian Taoria diela 10 5 cuatrimestral 80 hs
Comunicackin Social |
TotalNicleodeCursos| 60 | . | Sohs
Orientados : L Saalligg

* Para poder inscribirse en los Cursos Orientados del Diploma los estudiantes
deberan acreditar la aprobacion del 50% de los Cursos Basicos Obligatorios.

8.2.3 Cursos Electivos del Diploma en Cienclas Sociales 270 horas

Deberén realizarse tres asignaturas, de 10 créditos cada una, y 80 horas de carga
raria tolal.
Los cursos electivos serdn ofrecidos por las areas de Comunicacion; Derecho;
i Economia Educacidn; Filosofia; Historia; Estudios del Lenguaje; Ciencias Politicas;
kﬂ‘ J Antropologia; Psicologia y Sociclogla,
! Los estudiantes podran tomar los cursos de las diferentes areas y tendran la libertad
de realizar hasta 2 (dos) Cursos Electivos ofrecidos por una misma Area, debiendo
seleccionar el tercero de un Area diferente.

Cumpliendo con el 75 % de los créditos del Diploma, el estudiante se encuentra en
ndiciones de ingresar al Ciclo Superior.

8.2.4 Otros requisitos curriculares
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Lenguas Inglés 10 3 108 Anual
Exfranjeras B
Informéfica |  Informética 5 3 54 Cuatrimestral |

8.3 Ciclo Superior de la Licenciatura

El Ciclo Superior de la Licencialura en Comunicacion Social otorga 150 créditos o
1350 horas que se cursan en al menos dos periodos lectivos (2 afios) y que estdn
distribuidos &n los siguientes nicleos:;

s El Nicleo de Cursos Obligatorios que incluye & (seis) cursos que totalizan 60
creditos y 540 horas.

« El Nicleo de Cursos Electives que contempla 50 créditos y 450 horas.
Los Cursos Electivos se ofertan por iniciativa de la Direccidn de la Carrera y
siguiendo los procedimientos pautados por el Departamento de Ciencias
Sociales de la UNQ. Los cursos de la Orientacion Comunicacidn y Cultura
también pueden cursarse con caracter de cursos electivos.

» El Nicdleo de Cursos Orientados se organizan en dos orientaciones (en
Produccidn Perlodistica y en Comunicacion Cullura) que contempla 40 créditos
y 360 horas.

8.3.1 Cursos Obligatorios del Ciclo Superior de la Licenciatura

Areas Cursos Créditos Horas |Régimende |Carga
semana | cursado Horaria
les Total

Comunbeacifn Tearia da la 110 & cuatrimestral 90 hs

Comunicacion Social ||
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Estudias dal Semidtica de laimagan |10 g cuatrimeastral 90 hs

lengusje

Eztudios dal Saminaria y Taller de 10 5 cuatrimestral 90 hs

lenguaje Escritura

Comumnicacian Seminario y Taller da 10 5 cuatrimestral |90 hs
Prensa Escrita

Comunicacién Saminario y Taller -;ia 10 B cuatnmestral |00 hs
Radio

Comunicacidn Seminario v Taller de 10 5 cuairimesiral 80 hs
Produccion Audiovisual
Total ﬁqﬁan.,l_lp 60 540 hs
Cursos Obligatorios o T

T B s S T e D T LR S diw i ||-.—|"

8.3.2 Cursos Electivos del Ciclo Superior de la Licenciatura

Para alcanzar los créditos correspondientes a las asignaturas electivas previstas en

los diferentes nucleos, los estudiantes podran optar entre las asignaturas que a

continuacidn se detalles o entre las que, a Iniclativa de la Direccidn de la Carrera y
el objetivo de actuallzar y perfeccionar la oferta, se ofrezcan cportunamente.

Areas Cursos Créditos  |Horas |Reégimen de|Carga
Yol TR Iy ! uiﬁmma umia.:lu ijd-'r'i.':la i
las : Total
Comunicackn Historia de los medios 10 b cuatrimestral a0 he
de comunicacsn
Comunicacian Sociedad de la 10 5 cizatrimestral 90 he
Informacion y TICs
Comunicacion Medios, internet y 10 5 cuatrimestral |90 hs
comunicacidn digital
unicacitn Teorlas de la opinidn 10 & cuatrimesiral 50 ke
piiblica y construccion
de la aganda 3
Caomunbeaciin Econamia oe las 10 5 cuatrimestral al hs
indusirias culturales
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Comunicacidn Paliticas internacionales | 10 5 cuatrimestral a0 hs
de comunicackn
Comunicacidn Medios emengentes vy 10 & cuatrimestral 00 hs
mercados
Comunicacian Deracha de 1a 10 5 cuatrimestral 90 hs
informacian
Caomunicacidn Problemas de género y 10 5 cuatrimestral |90 hs
derechos humanos
Comunicacian Goastion de medios de 10 B cuatrimesiral 80 hs
comunicacidn
Comunicacian Gaslion de practicas de 10 B cuafrimesiral | 90 hs
comunicacidn
comunilaria y popular
Educacidn Taller de Educacion Mo 10 5 cuatrimesiral 80 he
Formal
Psicologia Imaginarios sociales, 10 5 cuatrimesiral a0 ke
pracicas colectives y
subjetividad
Peicologia Representacionss 10 5 cuiatrimestral o0 ha
sociales y participaciin
Historia Problemas de Historia 10 1 cuatrimesiral 80 hs
Latinpamericana
| Antropologla Antropologlas | 10 5 |cuatimestral |00 hs
7 latincamaricanas :
Sociologia Delito, socledad y 10 & Cuatrimestral | 90 hs.
esiado
N Estudios dal Saminario-Taller de 10 5 cuatrimeskral 90 ks
| Lenguaie Lectura v Preduccidn
@ Ezcrita en Clencias
-h*:h Eﬂmhs
| — Seminario de Investigacion | Seminario de 20 5 |anusl 90 hs
Extenslén™
Total Hicleo de 50 450 hes.
Curzos Electivos

*Ningun estudiante puede acreditar mas de un Seminario, ya sea de Extensiin o de
Investigacion.
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El Seminario de Investigacidn, creado por Resolucion (CS) 314/06, incluird una
formacion asociadas a la investigacion propuesta, la realizacion de actividades de
investigacién, y la confeccidn y presentacion de un informe final cuya autoria debe
ser exclusivamente del estudiante.
El Seminario de Extensidn, que se rige por la Resolucion (CS) N° 110/08, incluye
una formacién asociada al proyecto propuesto, la extension y fransferencia al medio

social, y la confeccidn y presentacién de un informe final cuya autoria debe ser

exclusivamente del estudiante.
Si el Seminario ha producido resultados originales, e estudiante podra solicitar. en el
momento de su presentacion, que su informe final sea considerado como Tesis de
Licenciatura. Si el tribunal aprueba la solicitud y considera que el trabajo merece la
maxima calificacion (diez), se dejard constancia en el acta que el trabajo fue
aprobado como tesis para su registro en la Direccion de Alumnos y su trabajo serd
enviado a la Biblioteca de la Universidad.

8.3.3 Cursos del Nicleo de Orientacién en Comunicacién y Cultura

i_.g.rghn' JCurgos T @ Créditos | Horas  [Régimen’ ~ de|Carga
[ _1-”',' s s g g E E:- UL‘%P‘ s "..I:nl.”,'.: ._,h_
e b T D i T A e e
Comunicacidn, 10 5 cuatrimestral |00 hs
organizaciones e
instituciones
Marketing integral en 10 5 cualrimestral |90 hs
comunicacian
Comunicaciin v 10 5  |coattimestral |90 hs
pollticas plblicas '
Seminario v Taller de 10 5 cuatrimestral o0 hs
Critica Cultural
Contempordnea
Arte, Estado y Politica 10 5 cuagtrimestral |90 hs
Literatura v Sociedad en 10 5 cualrimeatral a0 hs
América Latina
contemporanea
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Estudins del Prablamas de lileratura 10 5 ciatrimasiral 80 hs
lenguaje ¥ socledad en el sigho
X
‘Comunicaciin Comunicacidn, misica y 10 5 ' |cualrimesiral a0 hs
gsociedad
Comunicacion Ardlisis de peliculas v 10 b cuatrmesiral a0 hs
critica cinematografica
Comunicackan Problemas del cine 10 3 cualrimesiral a0 he
lafinoamericanc
Comunicanian Imvestigacidn v estudios 10 5 cualrimestral g0 hs
en comunicacisn
Esfudios del Seaminario sobre Analisis 10 5 cuatrimestral a0 hs
lenguaje del Discuwso
| Comunicacion Mediaciones e 10 5 |cuaiimestral |90 hs
identidades culturalas
Comunicacion Seminario sobre Madios 10 5 cuatrimeasiral 90 hs
de Comunicacion y
Memaria Sacial
Comunicacidn Culiuras juvaniles 10 5 cuatrimeasiral 80 hs
Comunicacidn Consumos culturales y 10 ] cuatrimasiral 90 ha
recapcion
Comunicacion Comunicacion v cultura 10 5 cuatrimastral 90 ha
7 para el cambio social
Total Nicleo de 40 v | 360hs.-
B Curses Orientados
8.3.4 Cursos del Nocleo de Orientacién en Produccion Periodistica
Araas Cursos Créditos  |Horas |Régimen  de |Carga
' semana | cursads Horaria
les Total
Comunicacion Seminario y Taller sobre 10 5§ |cuatimestral |90 hs
Fuentes de Infarmacidn
mrunkcachin Taller de Perledismo de 10 B cuatrimestral a0 ke

Inter pretacidn v Andlisis
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Comunicacion Taller de Pariodismo 10 cuatrimestral 80 hs
Grafico

Comunicacian Seminario v taller de 10 cuatrimestral 80 hs
Fotografia Periodistica

Comunicacion Taller da Periodismo 10 cusirimesiral 90 hs
Fadiofonico

| Comunicadidn Semimario y Taller de 10 cualrimestral |90 hs
MNuevos Formatos
Radiofbricos

Comunicacicn Taller de Realizacidn 10 cuairimesiral a0 ha
Audiovisual Documental

Comunicacidn Taller de Pariodismo 10 cualrimesiral . | 80 hs
Telavisiva

Comunicacian Seminario y Taller de 10 cualrimestral |90 hs
Musvas Pantalias

Comunicaciin Seminario y Taller de 10 cualrimestral 80 hs
Pericdismo Digital

Gomunicacadn Talter de Produceihn de 10 cualrimestral 0 hs
Formatos Multimedia

Comunicacidn Tallar de Administracidn 10 cualrimesiral a0 hs
de Contenidos Web 2.0

Comunicacdn Taller de Periodisme da 10 cualrimesiral a0 hs

d Investigackin

Comunicatiin Taller de Pariodismo 10 cuakimesiral a0 hs

& Cientifico

Comunicacin Tafler de Periodismo 10 cuairimestral a0 he
Agropacuano y
Desarrolio Rural

Comunicaciin Taller de Analisis, 0 cuatrimestral 80 ke
Produccion y
Realizacidn an Vidag
Total Nicleo de 40 360 hs.

i~ Cursos Orientados
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8.4 Carga horaria total:

[ reditos e Carna Horana i otal

i Ciclo ntroductorio

|

| Ciclo inicial (Diploma en Ciencias Socialas) 165 1512
' Ciclo superior de Licenciatura 150 1350

Carga horaria totalde 13 carrera

8.5 Contenidos minimos de cada asignatura
B.51 CICLO INTRODUCTORIO

LECTURA Y ESCRITURA ACADEMICA
La lectura. Texto y paratexto. La escritura como tarea de resolucion de problemas.
Unidades escritas: seccidn, pamafo, oracion. Planteo de objetivos, preguntas,
hipttesis y estructura. Planificacion, monitoreo y reescritura. El lenguaje como praxis
social: los géneros discursivos. Elementos de sintaxis. Puntuacién y subordinacion.
Organizadores del discurso. La normativa gréfica: puntuacion y ortografia. Pautas de
lectura anotada. Mitigacion v refuerzo. Argumentacidén y negociacion oral. Consignas
de parcial. Busgueda, contraste y evaluacidn de fuentes. Incorporacion y
ormulacion de citas. Verbos de cita. Notas periodisticas sobre temas disciplinares.

];'«ITRHDUEGH‘.JH AL CONOCIMIENTO EN CIENCIAS SOCIALES ]
El lugar de la teoria en la produccion del conocimiento social. Las formas de
produccién de conocimiento cientifico: la investigacién social, definicién de
problemas, hipdtesis, variables, metodos y enfoques. El rol de las ciencias sociales
en e mundo contemporaneo. MNucleos tematicos: Jovenes y conflictos

acioculturales; Subjetividades juveniles; Derechos Humanos Arle y expresiones

ntemporaneas; Estudios y perspeclivas de género; Comunicacién y Educacion
para el cambio social; Politicas de salud y Salud plblica; Interculturalidad y
Globalizacidn; Historia y memoria.
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COMPRENSION Y PRODUCCION DE TEXTOS EN CIENCIAS SOCIALES Y
HUMANIDADES

Lenguaje e instituciones: discurso acadéemico, discurso clentifico, discurso
periodistico. El concepto de autor. Las nociones de verdad, verosimil y ficcion.
Géneros narrativos no ficcionales: la crinica periodistica, el relato testimonial. La
explicacién. Procedimientos faciltadores: la definicion, la reformulacidén, el ejemplo y
la comparacion. La argumentacidn, Estructura de la secuencia argumentativa.
Argumentacién y contra-argumentacion. La explicacion y la argumenfacion en sl
marco del discurso de las ciencias sociales: resumen, resena critica, ensayo,

monografia, articulo.

B8.5.2 Ciclo de diplomatura
Cursos bésicos obligatorios

Historia social general

Origen y desarrollo de |a sociedad capitalista. Principales hechos gque marcaron su

conformacion. Caracteristicas principales de los procesos hisldricos, sociales y

politicos que confluyen en la comprensidn del mundoe contempordnes. El mundo
idental. Revoluciones sociales y politicas. Los procesos de conformacion de lo

aegemodnico y lo subalterno.

Iintroduccién al pensamiento social

La génesis de la sociedad moderna. Individuo y Estado. Propledad, mercado y
razdn. Estado de naturaleza y sociedad civil. El contrato. La sociedad como
construccion. Las dos revoluciones. La socledad industrial y la sociedad de clases.
El punto de vista conservador. El socialismo antes de Marx. Marn y la tradicion
ista. Fundamentos socloecondémicos de la division de clases. Estructura de
ses y conflictos politicos. Clases y méaquina estatal. Alexis de Tocgqueville:
movilidad e igualdad social. lgualdad social y desigualdad econdmica. Democracia y
liberalismo politico. Emile Durkheim: lazo social y lazo moral. Divisién del lrabajo e
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individualismo. Tipos de solidaridad: mecanica y orgdnica. Progreso vy divisién del
rabajo. El capitalismo segin Max Weber. Religién y economia. Racionalidad y
burocracia. Los tipos de dominacidn y el Estado moderno.

Historia argentina

El ciclo revolucionario (1810-1820). Desintegracidn y tentativas de reconstruccion
(1820-1829). La Confederacién Rosista (1829-1852). La construccion del Estado
Macional {1852-1880) Del surgimiento a la consolidacidn del modelo
agroexportador. El orden conservador (1880-1816). Los cambios sociales y la
transformacian politica (1916-1930). La restauracion conservadora. (1930-1943), El
Peronismo (1943-1955). El desarrollismo, las dictaduras militares y la crisis de los
afios 70. (1955-1982).

Historia del pensamiento economico

Introduccidn a las principales comientes de pensamiento econdmico desde los
origenes de la modemidad hasta la primera mitad del siglo XX. Evolucion histérica
da la disciplina en relacion con su contexto socioecondmico. Antecadentes de la
Economia Politica, las teorias mercantilista y fisiocratica, su fundacion y desarrolio;
Adam Smith y David Ricardo, su critica; Carlos Marx; la revolucidn marginalista, con
¢l surgimiento de la micro y la macroaconomia, a través de la teoria neoclasica; el

ansamiento de John M. Keynes y de Joseph Schumpater.

Fllosofia

La nocion de filosofia, el concepto, las ideas, la substancia, racionalismo, empirismo,
idealismo, malterialisme y fenomenclogia. Principales representantes. del
pensamiento Clasico y sus controversias. Los origenes de la Filosofia y los primeros
intentos de explicacion racional. Los desarollos contemporaneos, su referencia al
conocimiento, el lenguaje, el hombre, la historia y la ética.

{ tropologia
El problema de la diversidad humana. Modelos de explicacién y comprensidn
cientifica de la diversidad. Procedimientos de analisis cientifico de la diversidad.
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Principales escuelas: evolucionismo, funcionalismo, marxismo y estrucluralismo.
Relativismo y universalismo. Principales tbpicos de la diversidad: género, clase,

efnia, nacion.
Cursos bésicos orientados a la Licenciatura en Comunicacidn Social

Problematica de la comunicacion

Problematica general de los medios de comunicacion social, ejercicio profesional del
periodismo vy sus implicancias culturales. Introduccidn a una mirada critica y
fundamentada tanto del fendmeno comunicacional como de los equilibrios de poder
an que se halla inscripto.

Taller de précticas y lenguajes en comunicacion

Elementos constifutivos de los lenguajes comunicacionales. Iniciacion en la
produccion de formatos en los distintos lenguajes. Lenguaje gréfico, radial,
audiovisual y multimedial. Principales caracteristicas de los medios de comunicacion
y su relacidn con los lenguajes. Construccidn social de la realidad, Géneros y
formatos. '

Fundamentos de semidtica y lingiiistica

F. de Saussure: linglistica y semiclogla. El signo linglistico y la lengua como
isterna. Las funciones del lenguaje. La gramatica generativa y la hipttesis innatista,
La teoria soclal del lenguaje. Semidtica social. Nociones fundamentales de
semidtica; signo, sistema, codigo. Ch. Pierce y la teoria de la semiosis, La teoria
semioldgica de R. Barlhes. La teoria de los discursos sociales: E. Veron, Semidtica
social y discursos multimodales.

Politicas de comunicacién

Desarrollo histérico de los medios de comunicacion y el progreso de sus soportes
nolégicos. La evolucién de las politicas de comunicacion en el pais a partir del

Siglo XX. Estado, medios e industrias culturales. Conceplo de servicio publico y

servicio de interés piblico. Etapas de politicas y planificacion de medios. Vinculo
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entre la historia de los medios en la Argentina con los principales acontecimientos
paoliticos y economicos del pals,

Arte y sociedad de masas

Principales probleméticas de la produccion artistica en el marco de la sociedad
industrializada (desde el siglo XVIll hasta nuestros dias). El abordaje de dicha
produccién desde una perspectiva “externa” (socio-historica) y desde una
perspectiva “interna” (autorreflexion esteética), Cronologla los grandes hitos artisticos
de los ditimos tres siglos y las circunstancias que operaron como contexto. Critica y
analisis.

Teoria de la Comunicacién Social |

Conocimiento de los nicleos principales gque conforman las tecrias de la
comunicacién, Comprensién de las relaciones entre los problemas de la
comunicacion y la teoria social. Principales corrientes de pensamianto.

8.5.3 Ciclo de Licenciatura
Cursos Obfigatorios
eoria de la Comunicacion Social ll
La comunicacion y su relacion con las ciencias sociales. Principales frayectorias de
pensamiento. Formas diferenciales de arti'l:u'lar objeto, teoria y método. Actualizacidn

de los debates del campo de la comunicacidn.

Seminario y Taller de Produccion Audiovisual
Principales nlcleos conceptuales del campo audiovisual, con preponderancia en la
ucclon. Semantica y sintaxis audiovisual. Géneros y formatos.

Seminario y Taller de Prensa Escrita
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Introduccién al periodismo gréfico. El lenguaje grafico. Géneros y formatos.
Redaccion y edicion. Produccion y analisis. Medios graficos en Argentina

Seminario y Taller de Radio

Historia de la radio y su desamolic en el dmbito nacional desde la mirada del
periodisma radiofonico. Analisis de los géneros vy formatos que en la actualidad
organizan las rutinas de la produccién radiofonica en emisoras de AM y FM,
Produccién y grabacidn.

Semiodtica de la imagen

La imagen fotogréfica v la imagen en movimiento en el marco de la discursividad
mediatica. Enunciacion. Analisis de los discursos audiovisuales ficcionales y no
ficcionales. Tipologlas acerca del documental. Abordaje namatologico de los films.
Regimenes enunciativos de la televisidn. La discursividad producida en las nuevas

tecnologias.

Seminario y Taller de Escritura
Andlisis, reflexién y produccion de escritos del discurso académico y profesional;
practica de lectura y escritura sostenida de textos de las clencias sociales, en
particular textos pertinentes para el comunicador social en el ambito académico y
rofesional. Escritura de enlrevista, cronlca, ensayo. Narracldn y argumentacion.
ibn y praciica de planificacion, revision y reescritura.

Cursos electivos

Historia de los medios de comunicacion

Hitos .mnﬁaPMas y problemdticos de la historia de los  fendmenos
comunicacionales, Oralidad y escritura. Emergencia y consolidacion de los
incipales soportes mediaticos. Imprenta y modernidad. La prensa en relacion a los

ovimienios sociales y politicos. Tecnologias de transmision vy reproduccitn del
sonido. Medios audiovisuales. Transformaciones de los medios en el contexto de los
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procesos culturales contemporaneos. Surgimiento  y desamollo de medios
comunitarios. Digitalizacion y nuevos medios. )

Sociedad de la informacién y TICs

Estructura de las tecnologias de la informacion en su evolucidn histdrica. Andlisis de
las tecnologias de la informacitn y comunicacion (TICs) en relacion a sus formas de
apropiacidn social, politica y economica. Proceso de convergencia tecnologica: los
medios de comunicacidon y ofras industrias info-comunicacionales, Proyecto de
Sociedad de la Informacion, brechas digitales y accesos diferenciales a bienes y
servicios de infermacion y comunicacion.

Medios, internet y comunicacién digital
Internet como nuevo sistema sociccognitivo, La comunicacidn digital. Medios de
comunicacion en Internet. Estructura de los diferentes medios y soportes de
comunicacién. Aplicacion, usos y potencialidades de las nuevas tecnologias.
Técnicas y procesos de materializacion de los mensajes en las redes. Estrategias de
convergencia de medios integrados (cross-media). Diferencias y semejanzas entre
web 1.0 y web 20. ;jlLa versidn 3.07 Publicacion colaborativa, alcances y
limitacionas. Nuevos formatos, nuevos servicios, nuevas audiencias y su impacto en
gl periodismo. Impacto de los nuevos formatos en los medios tradicionales. Nuevos
modelos de produccidn a partr de las tecnologias digitales interactivas. De la
rganizacién jerdrquica a las descentralizadas, cooperativas y distribuidas.
ogniciones distribuidas, multitudes inteligentes. Redes Sociales, Social Media
meund-  |Facebook, Twitter y semejantes)

! Teorias de la opinién pablica y construccion de la agenda

;:F- - Deﬂntﬂianas de opinidn pablica (sujeto-objeto-ambito). Las caracleristicas de la

{ = opinibn  pablica. Influencia de los medios y conducta politica: informacidn,
~—=* /" Ygratificacion y persuasion. La comunicacidn politica y el cambio actitudinal: de la
adia-malaise al circulo virtuoso. La espiral del silencio. Agenda piblica, agenda

medidtica v agenda politica. Teorlas de los efectos (el establecimiento de la agenda

y construccion de perspectivas. Abordaje tedrico, historia y estudios de casos). La
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construccion de la agenda de los medios (la agenda-building). La noticia como
construccion (los “valores-noticia™). El gatekeeper. Los medios y las fuentes de
informacion (indexing). Andlisis de las agendas mediaticas (la metodologia del
andlisis de contenido). Técnicas de relevamiento de informacion (entrevistas, grupos
focales, estudios de caso, métodos de observacion). Medicién de la opinion pdblica,
las técnicas cuantitativas: sondeos de opinion, encuestas, entrevistas, cuestionarios.

Economia de las industrias culturales
Nacimiento de la economia politica: clasicos, neoclasicos y marxistas, La economia
politica de la comunicacion: la escuela norteamericana y los investigadores ingleses.
Aproximacionss a la economia politica de la comunicacion en América Latina. La
relacién con los estudios culturales. Frankfurt y el concepto de industria cultural. Los
aportes de la economia politica de la comunicacion: la especificidad del campo
cultural. La relacidn entre economia y cultura, La polémica definicion de la
mercancia en las industrias culturales. El publico-audiencia y la produccion de
plusvalia. La valorizacién de los productos culturales. La plusvalia econdmica y la
plusvalia simbdlica. Los andlisis de la produccion: la concentracion de la propiedad,
La distribucién: la generacion de mayor plusvalia. La investigacion del consuma:
markefing vy estudios culturales. Rasgos especificos de las mercancias culturales.
Los componentes del valor en la produccion creativa. La evolucion de los procesos
de trabajo en las industrias culturales. La division en ramas: edicion discontinua, la
dicitn continua, la prensa, ¢ audiovisual. Produccidn y programacion, Pleno
aylorismo en la organizacién del trabajo. Internacionalizacion de los mercados.
Oligopolios y carteles. La television de pago.

fh

!
L i Politicas internacionales de comunicacion
| Dinamicas histéricas en la internacionalizacion de la comunicacion. El desarrolio de

me o

g GEE

los medios y las concepciones acerca del rol del Estado. Definiciones de Politicas

(%Eﬁﬂnalas de Comunicacién y debate sobre MNuevo Orden Mundial de la
nformacién y la Comunicacion. Revislon critica de los postulados de la Sociedad de
la Informaciéon. Los organismos internacionales y nuevas formas de regulacion

L
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internacional de la comunicacidn. La Radiodifusion en el mundo: estrategias

estatales y privadas.

Medios emergentes y mercados

Desarrolio estructural de los sistemas comunicacionales y culturales con particular
anfasis en la década del "80. Digitalizacidn y convergencia. Impacto de las nuevas
tecnologlas de la informacion y comunicacién en el mercado. Nuevos soportes y
plataformas para la distribucidn y transmisidn de la informacién y la cultura,
Apropiacitn y usos sociales de las nuevas tecnologias en el mercado. Regulaciones,
legislacion y organismos de control.

Derecho de la comunicacién

El derecho de la comunicacion como derecho humano basico. Etapas historicas en
la evolucidn de este derecho, su objeto y contenidos. Libertad de expresién y
estructura social, Libertad de expresion y derechos humanos, La construccion de
una prensa libre., Las desigusldades sociales como factor de clausura para la
libertad de expresion de los sectores desaventajados. Blogueo comunicacional y
déficit informacional. Historia politica y analisis del marco regulatorio de los medios

masivos de comunicacion.

roblemas de género y derechos humanos
Representaciones sobre el género. Construccion de identidades y modalidades de
jerarquizacion. Nociones de discriminacion, igualdad y ciudadania en la perspectiva
de género, Esterectipos y précticas discriminadoras. El papel de los medios de
comunicacion en la construccion de las subjelividades y la difusion de estereotipos
saxistas. La desigualdad y la violencia de frente a la normativa contemporénea de
los derechos humanos, Politicas plblicas y esftrategias de intervencion frente a la

robleméatica. La recepcién de los discursos mediaticos y las perspectivas de

| ocratizacidn de la comunicacion.

Gestién de medios de comunicacion



Umniversidad
Nacional
de Quilmes

Los medios de comunicacién como organizacion: estruclura y gestion. Medios
plblicos, medios privados con fines de lucro y medios privados sin fines de lucro. La
administracién de recursos. Las formas de trabajo y su regulacion. Légicas
empresariales y logicas militantes. La gestion de medios y organizaciones de

comunicacion.

Gestion de pricticas de comunicacion comunitaria y popular

Mociones y melodologias en practicas politicas de gestion de medios de
comunicacion comunitarios, organizacionss sociales y politico culturales,
movimientos sociales, programas y proyectos en politicas pdblicas que desarrollan
politicas de comunicacion y cultura. La geslién en tanto perspectiva integral de
planificacién y gestidn de procesos politicos comunicacionales, organizacionales,
econdmicos y tecnolagicos.

Taller de Educacion No Formal

Perspectivas tedrico-metodologicas en educacion no formal y en educacion popular.

Metodologias v experiencias de educacion popular en Argentina ¥y América Latina.

Politicas plblicas, proyectos y experiencias en educacion no formal. La relacién con

la educacidn formal. La educacidn social. Las problematicas socioeducativas

emergentes y el rol de la educacidn no formal: nuevos sujetos, redefinicidn de
scenarios, agencias y agentes. Propuestas de formacion, estrategias y materiales

ra la educacidn no formal.

Imaginarios sociales, practicas colectivas y subjetividad

Campo de problemas de la subjetividad. Transﬂiacipl:ina. Individuo ~ Sociedad y

procesos de significacion colectiva. Imaginarios sociales, psiqué e historia, Modos

historicos de subjetivacion: sociedades disciplinarias y sociedades de control.

Practicas soclales, logicas colectivas y produccidn de subjetividades. Deseos,
toria y politica.

Representaciones soclales y participacion
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Vida cotidiana, senfido comin y representacionas. La teoria de |as representaciones
sociales, La superacion de la escisidn individuo-sociedad. Sociogénesis y
ontogénesis. Interaccién, comunicacidn interpersonal y comunicacidén de masas.
Marcos culturales y estructuras de poder. Integracion de lo individual y lo colectivo,
lo simbélico y lo social; el pensamliento, la accion, los valores y la comunicacion. La
construccion de enfoques transdisciplinarios para la investigacion,

Problemas de historia latinoamericana

El fin de los imperios ibéricos y las revoluciones de independencia. La
desintegracion del espacio econdmico. La aperura comercial. Los ensayos
constitucionales. Repdblicas e imperios, Militarizacion vy ruralizacidn, La
reconstruccion  liberal-autoritaria. Los autoritardismos progresistas. Crecimiento
econdmico y centralizacion politica. El auge exportador y su impacto sobre la
aconomia interna. La crisis del orden oligarquico. La transicion democrética: sufragio
y revolucién. La Crisis del Treinta y el fracaso de las experiencias democréticas.
Centralizacién politica e intervencionismo econdmico. Los proyectos reformistas y
las experiencias revolucionarias, El populismo. El desarrollismo. Cuba y la "guerra
fria" en América Latina. Las dictaduras militares. Los regimenes democraticos, La
“década perdida” y las politicas promercado. Bienestar, pobreza y desigualdad.

Antropologias latincamericanas
Las principales aportaciones de las escuelas nacionales (México, Brasil, Argentina,

ni). Debates epistemolégicos y cuestiones tedricas. Temas, problemas y
aiﬂbquas sobre: relaciones inlerélnicas y estados nacionales, cuestiones élnico
. raciales, indigenismos e |dentidades emergentes; pobreza, marginalidad y
desarrollo, género y cuerpo, las formas de la violencia; desarrollo y globalizacidn.

Delito, sociedad y estado

El delito y sus causas. Tipos de delito. Las vivencias del delito desde la perspectiva
A de los aclores involucrados. La influencia de las agencias policiales en la produccion
ilegalismos subordinados. El miedo al delito. Procesos de estigmalizacion social
en un contexto de fragmentacion social y desconfianza Institucional, Violencia e
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insequridad en la agenda medidtica. La construccién social del miedo y el p&nlcn'
moral. Periodismo y seguridad ciudadana.

Seminario-Taller de lectura y produccion escrita en cienclas soclales
Diferentes enfoques sobre la lectura y la escritura: abordaje socioldgico,
antropolégico, psicolingliistico, semidtico y cultural. Etnografia de la comunicacion
escrita. Practicas y experiencias en escenarios diversos. Comunidades discursivas y
de practica. Escritura y produccidn de conocimiento en las diversas esferas de las
practicas académicas, profesionales y de divulgacion clentlfica. Formulacidn y
desarrollo de proyectos de escritura relacionados con los distintos campos
disciplinares de las ciencias sociales y las humanidades. Propuestas tematicas, v
seleccion de géneros discursivos académicos: resumen, ponencia, articulo, ensayo,
tesina, ete.

Cursos orientados a Comunicacion y Cultura

Comunicacién, organizaciones e instituciones

1 Qué son las organizaciones? Simiitudes yfo diferenclas con las institluciones. Los
sujetos, las organizaciones, las Instituciones y la sociedad: claves de la interrelacion,
Perspactivas tedricas tradicionales para el estudio de las organizaciones. El lugar de
la comunicacion en ellas. Paradigmas de la simplicidad y la complejidad. La cultura
comao constructo analitico de trabajo en organizaciones e instituciones, El interjuego
nstituidofinstituyente: aspectos de una dinamica. Las organizaciones e instituciones
atravesadas por el poder: el lugar de la reproduccién y las instituciones totales.
Institucion e imaginario. Psicologia de las instituciones y las organizaciones: entre la
invariancia y el cambio. El lugar de la identidad. La estrucluracion social y las
organizaciones en ella, Modos de actuar. La Institucionalizacion de un saber: el caso

de la comunicacion.

rketing integral en comunicacion
La comunicacion y la informacidn en las organizaciones en el siglo XX|. Los ambitos
de la comunicacién en la organizacion. Objetivos de la comunicacion erganizacional,
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La comunicacion integrada y la planificacion. La publicidad institucional y sus
canales. Factores que gravitan en la comunicacion de la organizacion. Imagen.
Tipos de imagen. Los plblicos: clasificacién. Roles y status. La comunicacion
interna. La comunicacin formal e informal. Las comunicaciones financieras. La
comunicacion externa. Relaciones con la comunidad y la prensa. Relaciones con
otras instituciones. Relaciones con organismos gubernamentales, Analisis,
evaluacién y gestion de acciones y canales oufdoors, Crisis. Tipologia, Andlisis,
evaluacion y gestidn de acciones y canales vinculados con la crisls. Comunicaciones
especializadas segin distintos tlpos de organizaciones y sectores. La crisls de la
representacion de las instituciones tradicionales y el avance de la videopolitica. La
democracia y la democracia audiovisual. El marketing y el espectaculo politico. La
construccion de los problemas sociales, de los lideres politicos y de los enemigos. El
lenguaje de la politica. El manejo de la controversia. La mentira en ka propaganda. El
lobby. El papel de las encuestas de opinion. Analisis, evaluacion y gestion de
acciones y canales vinculados con la politica y el ejercicio de los funcionarios: orden
de precaedencia y protocolo oficial,

Comunicacién y politicas pablicas
De las politicas de comunicacién a la comunicacion en las politicas pablicas. La
comunicacion como perspectiva de andglisis aplicada a las practicas sociales y a las
oljticas plblicas. Comunicacién y espacio pablico. Lo pdblico y la comunicacion. La
comunicacion en la construccion de lo plblico. Aporte de la comunicacion a la
construccidn de politicas publicas. Comunicacion y politica. Comunicacidn y poder.
La relaciin de las politicas publicas con las diferentes perspectivas sobre
planificacién: estralegia y prospectiva. Comunicacion y movilizacion social. El

concepto de movilizacién social. El modelo macro intencional de la comunicacidn.

Diferentes aplicacionas de comunicacion a la movilizacion social. Estrategias de

comunicacién. La accion desde la comunicacion y su perspectiva politica. El rol del
C%@mnicadnr en el espacio publico y en las politicas pablicas.

Seminario vy taller de critica cultural contemporanea
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Debates estéticos y culturales en la expansion de los medios masivos a partir de la
década de 1940 y en especial sus transformaciones desde 1970. Modernismo e
impugnacidn del modernismo. Retorno al dadaismo. Minimalismo. Pop art y cultura
de masas.

Arte, Estado y Politica

Relaciones enlre estados, politica, arte y estética. Las formas de conceptualizacian
de esos vinculos (propaganda politica, estefizacion de la politica, estado como obra
de arte, estética y politica, arte y poder). El arte y la produccién cultural en las
agendas de gobiemno. Estructuras estatales y politicas publicas de promocidn y
control de la cultura y de propaganda de la obra de goblerno. Diferencias y
especificidad de distintas producciones y soportes: pintura, arquitectura, cine, afiche,
entre otras. Seleccién y comparacion de casos histdricos europeos o americanos.

Literatura y sociedad en América Latina contemporanea

La ciudad: transformaciones de la modemnidad; sus nuevos habitantes; las redes de
convivencia; sociabilidades: tradiciones, rupturas, transgresiones. Sujetos soclales
del mundo contemporanec —su representacion en la lterafura: la mujer, e
trabajador, el nifio, los migrantes. Formas e historias de la historia politica de
América Latina: literatura testimonial, memorias, revisiones tedricas, Imégenes vy
palabras: la fotografia como una de las formas de la cronica contemporanea. El
idlogo entre las dos modalidades de representacidn de la sociedad.

\m

Problemas de literatura y sociedad en el siglo XX
El debate en tomo a la Modemidad. La tradicion de |a ruptura y la ruptura de la
tradicién. El problema de los limites en los modos de representacion, en las

*J

[

identidades y en los géneros literarios. La experimentacidn como programa;

-h'JI—-‘

1

b

1 vanguardias historicas, neovanguardias y posvanguardias. Relaciones entre

7 Dyliteratura y politica. La representacion del otro. Cruces entre literatura y biopolitica:
'

iteratura, tecnologias y medios de comunicacion: nuevas percepcionss, discursos y
soportes. Literatura y mercado: tensiones entre vanguardias, alta cultura, cullura
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popular y cultura de masas. Vinculos de la literatura con olras arles: procedimientos,
lenguajes e imaginarios.

Comunicacién, misica y sociedad

Las dimensiones econdmicas y estructurales de la industria musical. Origenes de la
contracultura. Gran Bretafia en los '60: del Swinging London a la Cultura de la
Bomba. La crisis de Suez y el fin de las ilusiones imperiales. La transformacion da la
socledad britanica y la coronacidn de la reina Isabel. Guerilla comunicativa y
radicalizacidn politica. Antecedentes dadaistas y anarquistas. Enragés y
situacionistas. Nuevos modos de comunicacidn y escenificacion de las protestas:
happenings, teatro callejero y subversion de la informacién

Andlisis de peliculas y critica cinematografica

La teoria y el anélisis filmico: introduccidn a la formacion de un campo, Historia del
proceso y su comelacidn con paradigmas estéticos dentro de la historia del cine.
Paosiciones epistemolagicas en el espacio de los estudios filmicos. La teoria y el
andlisis en el campo iberoamericano. Los referentes de la escritura critica: desde el
espacio periodistico a la critica especializada. Herramientas para el andlisis filmico.
Elaboracién de modelos de andlisis. Produccion de textos criticos y'o ensayisticos
sobre peliculas especificas.

Problemas del cine latinoamericano
cine latinoamericano en el contexto de las historlas y periodizaciones sobre el
cine. La construccion del género en el cine latinoamericano: estructuras genéricas y
. modelizaciones sociales. La nocion de unidad latincamericana y las narrativas
filmicas nacionales. Topicos nodales en el Imaginario filmico latinoamericano: la
ciudad, el interior, el viaje, relaciones entre la historia y la memoria, las dictaduras,
los exilius, las exclusiones, el mundo indigena, la identidad, la raza, las mujeres, los
| ~ mitos fundacionales. La impronta del documental, Vinculaciones entre la literatura y
; ine. La relacion entre la practica politica y la teoria filmica en Lalinoameérica. La
vision de los conceptos de realismo, modernidad, vanguardia, posmodemnidad,

autoria e hibridacion.
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Investigacion y estudios en comunicacion

Las clencias sociales, la comunicackon y los posibles cruces: epistemologia de un
campo de investigacién. La relacion sujeto/objeto. Vigilancia epistemologica.
Elementos para la investigacion en comunicacidn. El aporte sociolégico y
antropoldgico a la construccion tedrico/melodologica. Fases de un proyecto de
investigacion. Miradas cualitativas y miradas cuantitativas. La construccion de
objetos de investigacion en comunicacion. Institucionalizacion del campo. Lineas de
investigacion en Ameérica Latina,

Seminario sobre Analisis del discurso

El concepte de discurso. Discurso y lenguaje. Discurso, representaciones e
idantidades sociales. Antecedentes del analisis del discurso. Procesos discursivos,
coyunturas y eventos. Practica social, practica discursiva. El orden del discurso.
Discurso politico, discurso periodistico, discurso publicitario. Categorias de anilisis
de la practica discursiva. El concepto de contexto. Generos discursivos y coherencia
textual. El andlisis del texto. Sujeto, enunclacidn y texto. Transitividad, procesos y
participantes. La modalidad, La negacion y las inferencias linglisticas.
Intertextualidad.

Mediaciones e identidades cullurales
De los medios a las mediaciones. El lugar de las mediaciones y del consumo cultural
la sociedad actual. La cultura mediatizada. Los frentes culturales. De la identidad
y la cultura como esencia a la nocion de constructos culturales. Desigualdad,
diferencia y desconexion. Los cambios en las subjelividades. Modemidad y
posmodernidad.  ;Globalizacibn o  mundializacion?  Tensiones  entre
homogeneizacion/ diferenciacidn; lo masivol popular; lo universal [ particular y lo
nacional! local, Multiculturalidad. La cultura mediatica y las TICs como articuladores
de sentidos sociales emergentes. El problema de la invisibilizacion! visibilizacidn

lica.

Seminario sobre medios de comunicacion y memoria social
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Memaria e historia: Debates contemporanecs, Genealogia del concepto de memoria.
La memoria en la construccion de las ldentidades Coleclivas y Sociales. La dispulas
de sentido en la escena piblica. Memoria oficial y social. Los limites de la
representacion de los episodios sociales traumaticos. Los soportes contempordneos
de la memoria: medios, archivos, conmemoraciones, manifestaciones, monumentos.
Usos pedagogicos del pasado.

Culturas juveniles

Adolescentes, jovenas y consumos culturales. Las generaciones: perspectivas da
vida y experiencia histérica. La década del sesenta: la emergencia de las culturas
juveniles, las brechas generacionales y los cambios en la vida colidiana. Las lres
grandes revoluciones juveniles: la sexualidad, la afectividad y los roles de género. El
papel de la misica y los consumos culturales en la conformacién de la identidad
individual y colectiva. La moda y el estilo en la indumentaria. Los territorios
imaginarios de pertenencia y los lugares de encueniro e interaccion. El cuerpo, la
presentacidn de si mismo ante los otros, los codigos de comunicacion no verbal. Las
nuavas formas de la comunicacion digital.

Consumos culturales y recepcidn

La recepcion y el consumo como lugar epistemoldgico y metodologico para repansar
sl astatute de la comunicacion. El aporte desde estudios culturales al debate.
diencias, lecturas, publicos, consumidores, wusuarios: conceptualizacion,
historicidad vy enfoques tedrico-politicos. Usos sociales y mediaciones. La

comunicacion pensada desde la subalternidad.

Comunicacién y cultura para el cambio social

Genealogla da la comunicacion no hegeménica. Panorama Mundial: América Latina,

Asia, Africa, Europa y Estados Unidos. Comunicacion, Cultura y cambio socio
ral. Matrices socio culturales y malrices de comunicacidn en practicas de

ansformacion social.
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Cursos orienfados a Produccion Periodistica

Seminario y Taller sobre Fuentes de Informacion

Fuentes de informacién: concapto y clasificacion. La reconstruccion de los hechos.
Tipas de fuentes, Abordaje de fuentes: técnicas y obstaculos. Redaccion y fidelidad
de los testimonios. El secreto profesional. La dimensién deontologica del trato con

las fuentes.

Taller de Periodismo de Interpretacion y Analisis

Géneros escritos de interpretacidn y analisis. Columnas de opinion y editoriales.
Edician periodistica. La responsabilidad social del periodista. Condiciones laborales
del periodismo y su incidencia en el trabajo profesional. Periodismo ciudadano.
Periodismo civico. Periodismo social. Gestion del periodismo. Organizacién de la
redaccion. Practicas intensas de escritura. Praclicas de edicion periodistica. Lectura
y discusiin, desde una perspectiva periodistica, sobre temas estruclurales y
coyunturales de la Argentina y el mundo.

Seminario y taller de Fotografia Periodistica
Nociones basicas sobre el origen e historia de la folografia y su relacidn con la
prensa grafica. El lenguaje fotografico y los elementos tecnicos a tener en cuenta
a |la conformacion de imégenes y su significado. El rol del reportero gréfico al
acer la toma. Caracteristicas propias del fotoperiodismo y dentro de la fotografia
documental. Géneros y técnicas. Etapas de la elaboracidn de una historia grafica.

Taller de Periodismo Grafico

El periodismo informalivo, el interpretative y de opinién. La emergencia de géneros

hibridos: causas, incidencias, cambios y conlinuidades. La entrevista: modo directo e

indirecto: técnicas. La columna y el perfil: caracteristicas. Estilos y modelos. Los

datos. La seleccidn de la informacidn y de las voces. Practicas de escritura y

(%Pscritura en los génaros periodisticos de taller. El desarrollo, la historia y el estudio
revistas. El diseno y la diagramacion de revistas. Las revistas con la emergencia

L

de las TICs y su repercusion en la esfera de la comunicacion social.
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Taller de Periodismo Radiofonico

Recursos técnicos: el estudio de radio, Radios en Internet y radios por Internet
Posibilidades y recursos sonoros. El guidn radiofonico. Codigos comunicativos y
realizacidn radiofénica. El montaje radiofonico. La estructura narrativa. Disefio y
planificacién de programas. Los formatos periodisticos en la radio. Fases de
produccidn, redaccion, edicion y emision de los contenidos periodisticos. La
produccion en radio.

Seminario y Taller de Nuevos Formatos Radioféonicos

La comunicacidn radiofonica: sus componentes. Los planos sonoros. Géneros
dramatico, periodistico y musical, Los nuevos formatos rédhfﬁni::na. Del radioteatro
a los radiodramas. Del documental al docudrama. De los iformes radiofdnicos a los
radioclips. La entrevista como materia prima de los nuevos formatos, Historias de
vida. Audiodocumentales. Edicidn de los materiales sonoros. Usos de la musica y los
recursos de la voz. Las arlisticas.

Taller de Realizacién Audiovisual Documental
El documental. Acercamientos conceptuales al género. Evolucion de los recursos
estilisticos. Las modalidades de representacion de la realidad. Las formas basicas
organizar texios documentales. Los patrones organizativos dominantes. Historia
del cine documental. E! Cine Documental en Argentina y América Latina. Etapas de
produccién. El documental cinematografico. El documental telavisivo. La imagen
documental. Marmrativas documentales. Elaboracion de proyecios documentales. La
investigacion, titulo, sinopsis, propuesta estética, punto de vista narrativo, guicn,
plan de rodaje, postproduccion.

Taller de Periodismo Televisivo
Formalos Informativos. Noticieros. Programas de actualidad. Direclo/diferido.
ramas de investigacion periodistica. Ciclos de entrevista. Debates. De
nversacion. Opinatives. Educativos. De divulgacion o de comunicacion publica de
la ciencia, Jerarguizacion de la informacion en televisién. Establecimiento de la
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agenda. Nuevos escenarios detras de las noticias. El noficiero cinematografico. La
informacion en el advenimiento democratico. Nuevos formatos informativos. La
television por cable. Segmentacién de sefales. Los canales de nolicias. Etapas de
produceién en la informacion. Narrativas informativas. La noficiabilidad audiovisual.
La informacidn audiovisual en internet.

Seminario y Taller de Nuevas Pantallas

Las pantallas. ;Qué son las Nuavas Pantallas? Nativos digitales y Brecha digital.
Prosumidores, lectura lineal, lectura hipervincular y uso de los nuevos medios.
Intemet como medio esencial para las nuevas pantallas. La aparicion de sitios de
reproduccin y descarga. Telefonia mdvil y videojuagos. Hardwares y softwares de
bolsilo. La aparicion de las camaras digitales, netbooks, teléfonos moviles,
videojuegos y GPS. Lenguaje audiovisual para las nuevas pantallas.

Seminario y Taller de Periodismo Digital

introduceidn  al entorno Web. El lenguaje HTML. Hiperenlaces. Elementos
multimedia. Metatags. Recursos de la red. Discurso y generos en el periodismo
digital: etiquetas. Sindicacion RSS, Investigacion en la red. Produccion de un medio
digital. Audio, video y fotos en Internet. Entornos e Interfaces. Navegacion. Marrativa
multimedia interactiva. Edicidn digital, multimedia, hipermedia, hipertexto &
interactividad. Servicios automaticos manejo contenidos CMS. Publicacion
tolaborativa, Blogs, nuevas audiencias y su impacto en el periodismo. Los nuevos

rmatos en los medios digitales.

Taller de Produccién en Formates Multimedia

Competencias relacionadas a la adaptacion y transferencia de un determinado tipo
de informacién a diverses formatos multimedia. Estandares de oplimizacion para la
publicacion de archivos de imagen fija digital. Estdndares de oplimizacion para la

%T::ciﬁn de archivos de sonido digital. Produccion de interfaces graficas para

fiicos dpticos, Formatos de Streaming Media para TV y radio online.

Taller de Administracién de Contenidos Web 2.0
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Definicién general de sistema de administracion de contenidos, Elementos
fundamentales de un CMS. Tipas de CMS. Estrategias de organizacion de
contenides y modelos de flujos de trabajo. Usuarios: roles, grupos, permisos,
Sistemas multipropdsito de administracion de contenidos: espacios, elementos,
tecnologias implicadas, formas de organizacion de la informacion. Extensiones:
tipos, configuracion y politicas de uso. Planificacion de un sitio Web 2.0. Estratégicas
de comunicacién vinculadas a la produccién Y administracion de contenidos y la
participacidn activa de los usuanos. Instalacién, configuracidn y administracion de
contenidos y usuarios de un WCMS. Disefic y desarrollo de la interfaz grafica de
usuario y de los elementos esteticos principales. Instalacion de extensionas.
Evaluacién de usabilidad. Estrategias de promocion del sitio.

Taller de Periodismo de Investigacion

Pariadismo de investigacion. Libertad de prensa. Antecedentes & historia del género,
casos relevantes y su impacto. Planificacion del proceso. Definicidn y seleccion de
fuentes. técnicas de Investigacion (hipotesis, observacion, archivo, elc.), tareas de

campoa, cotejo y presentacion.

Taller de Periodismo Clentifico
Estado de la ciencia en la actualidad. Revision general de los grandes pensadores
la ciencia y la filosofia. Comprensién Integral del pensamiento filosdfico y
ientifico como complementos de la historia del pensamiento racional. Analisis de la
comunicacién como una ciencia, La nota periodistica: partes que la componen, lipos
de nota. Especificidades de la nota de periodismo cientifico. Andlisis de notas,
papers y articulos divulgativos. El cable noficioso, Su redaccion a partir articulos de
divulgacion cientifica. La evaluacion de la veracidad de los cables qua se reciben en
una redaccién. La "pastilla® y la noticia breve en publicaciones ciantificas. La cita

como espacio de expresion de las fuentes. El sumario joué es?, jpara qué sirve?
rgparacion de la entrevista. Estilos. La enirada de una nota: su importancia,
ferentes tipos de estrategias para lograr distintos efectos en el lector. La edicion,

Ejecucidn de diversas técnicas de adicion ;,Como editar un articulo de clencia?
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Taller de Periodismo Agropecuario y Desarrollo Rural

Caracteristicas cenfrales de la Estructura Agraria Argentina. Caracteristicas de la
agricultura familiar. Trayectorias de las entidades del sector. Medios graficos,
radiales y televisivos vinculados a la actividad agropecuaria. La comunicacion en los
proyectos de exiension rural. Revistas especializadas y prensa institucional. La
comunicacin de las politicas piblicas sobre el sector.

Taller de Analisis, Produccion y Realizacién en Video

Cadigos visuales, sonoros y sintaclicos. Propuesta analitica semicldgica,
gra~matical y estructuralista. Caracteristicas de la realizacion ficcional. Unidades
narrativas, Idea. El guidn téenico y el literario. El guldn literario a tres puntos:
caracteristicas y ejemplos. El lenguaje audiovisual. Nociones de encuadre,
movimiento de camara y angulacion, La imagen y suU composicion. El plano, el
espacio filmico y la secuencia. Las etapas de produccién. Sinopsls, escaleta,
historyboard y los elementos esenciales de una carpeta de soliciiud de
financiamianto. El montaje y la edicidn. La postproduccion, La puesta musical en

vivo.
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