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de Quitmes utmes, 18 JUL. 1994

VISTO la necesgidad de rever la Estructura Académica del Plan

de Estudios de la Carrera Comunicacidén Social, vy

CONSIDERANDO:

Que por Resolucién del Consejo Superior NQ 37/94 se cred
Comisién de Reformulacién, Evaluacién y Seguimiento del Plan de
Estudios de la Carrera Comunicacién Social.

Que el Consejo Deéartamental de Ciencias Sociales ha elevado
la prppuesta del nuevo Plan de Estudios de la Carrera Técnico
Universitario v Licenciado en Comunicacidén Social, presentada por
la comisién "ut-supra" citada.

Que en virtud de lo anterior la Comisidén de Asuntos

‘f%k{? Académicos, Evaluacién de Antecedentes y Postgrado del Consejo

Superior ha emitido despacho aceptando la propuesta.

S&;» * Por ello,

EL CONSEJO SUPERIOR DE LA
UNIVERSIDAD NACIONAL DE QUILMES

RESUETLV E:

ARTICULO 1.- Aprobar el Plan de Estudios correspondiente a la
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carrera de Comunicacidén Social, el que como Anexo I integra la
presente Resolucidn.

ARTICULO 2.-Establecer como titulo a otorgar a quienes
cumplimenten los requisitos previstos en el Plan de Estudios, los
de Técnico‘Universitario en Comunicacién Social v Licenciado en

Comunicacidén Social.

T
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ARTICULO 3.~’Proponer como incumbencias de los titulos a los gque
se hace mencidén en el Articulo 20, las actividades profesionales’
que se enuncian en el Anexo IT.

ARTICULO 4.- Registrese y Elévese a consideracidén del Sefior
Ministro de Educacién vy Cultﬁra de la Nacién. Comuniquese a

quienes corresponda, a sus efectos. Cumplido , archivese.

RESOLUCION (C8) N2 102/94
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ANEXO I
PLAN DE ESTUDIOS PARA LA CARRERA COMUNICACION SOCIAL

FUNDAMENTACION

El Plan de Estudios de la Carrera de Comunicacién Social de la Universidad
Nacional de Quilmes reconoce algunos presupuestos de orden conceptual,
académico e instrumental, que orientan tanto su disefio curricular como los
objetivos a alcanzar en la formacién de profesionales.

Uno de los rasgos que definen el mundo contemporaneo  -de cuya impronta no
escapa muestro pais- es el creciente papel que cumplen diversos fendmenos
vinculados a la  comunicacién v la informacién. Tal es la envegadura de esa
influencia que se ha generalizado la idea de que vivimos en sociedades sustentadas
en la informacion. Paralelamente ha crecido la conviccidn de que la cultura de
nuestra época estd marcada por ciertas caracteristicas que surgen de la
impregnacion con la formas industriales-masivas de la produccion, distribucién y
consumo de esa cultura. En este contexto, los cambios acelerados de la oferta
tecnologica y de los usos de las tecnologias relacionadas al procesamiento y
difusion de la informacién constituyen un punto de referencia sustancial para la
comprension de las modalidades de la sociedad de nuestro tiempo.

En el amplio marco de los estudios posibles vinculados a la comunicacion, la
Carrera delimita un espacio en lo que se entiende como * comunicacién social” y
privilegia el campo de los llamados medios masivos de comunicacién, El necesario
recorte del objeto de estudio de ninguna manera significa prescindir del
conocimiento y andlisis de las articulaciones que se establecen con otras zonas de
las teorias y précticas de comunicacién -no incluidas en lo masivo- que permiten
una mejor comprensiénd de los problemas a lo que alude la Carrera.

La Carrera de Comunicacién Social asume las obligaciones y desafios del 4mbito
universitario en el que se desenvuelve ¥, en consecuencia, aborda su espacio de
conocimiento desde una perspectiva marcadamente cultural. Recomoce la
importancia que adquiere su drea de estudios en las actuales redefiniciones de los
sisternas de pensamiento, en los sistemas de organizacién politica y econémica, y
ent los sistemas de valores espirituales vigentes. Se propone, por lo tanto, conocer y
analizar los problemas delimitados en su marco especifico y sugerir formas de
accion que tengan en cuenta la perspectiva adoptada. En este sentido la Carrera no
tiene como prioridad formar profesionales al vaivén de las demandas de un
mercado en permanente fluctuacion, sino que postula la formacion de egresados
dotados de conocimientos que le permitan afrontar criticamente distintas
circunstancias.

Los objetivos de la Carrera, en armonfa con su propuesta académica, podrian
sintetizarse en dos aspectos intimamente relacionados:
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a) Capacitar para hacer frente -es decir, para decidir criticamente y actuar- a los
desafios que plantean las formas actuales y potenciales de la comunicacién social.
Este aspecto se vincula a la docencia y define el perfil del egresado que se propicia;

b) Un aspecto especialmente vinculado a la investigacién, que tiende a elaborar
conocimientos que permitan profundizar en el andlisis, sistematizacion y critica de
los hechos comunicativos conteporéneos y de las teorias y conceptos que resultan
adecuados para la comprensién de esos fendmenos.
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ANEXO I

INCUMBENCIAS PROFESIONALES PARA EL TITULO DE
LICENCIADO EN COMUNICACION SOCIAL

- Realizar estudios e investigaciones relativos a los sistemas, modelos y procesos
comunicacionales, Jos medios de comunicacién social, y la estructura, organizacion
y significado de los diversos mensajes.

- Asesorar acerca de los sistemas, modelos y procesos comunicacionales, los
medios de comunicacién social y estructura, organizacién y significado de los
diversos mensajes.

- Diseflar modelos de comunicacién social y planificar, implementar y evaluar
sistemas comunicacionales.

- Producir, elaborar, interpretar y evaluar mensajes y discursos.
- Efectuar diagnéstico comunicacional en medios masivos, grupos e instituciones
- Planificar, implementar y evaluar campafias comunicacionales.

Realizar arbitrajes y peritajes relacionados con sistemas y modelos
comunicacionales y la contextualidad de los mensajes.

INCUMBENCIAS PROFESIONALES PARA EL TITULO DE TECNICO
UNIVERSITARIO EN COMUNICACION SOCIAL

- Producir y elaborar mensajes.

- Colaborar en la realizacién de estudios e investigaciones relativos a los medios de
comunicacién social y a la estructura, organizacion y significado de los mensajes.

- Colaborar en la planificacion, implementacién y evaluacién de medios de
comumnicacion y de sistemas comunicacionales.

- Colaborar en la planificacién, implementacién y evaluacién de campafias
comunicacionales.




El Titulo de Técnico Universitario se obticne después de cumplimentar todas las
asignaturas hasta el 7 cuatrimestre inclusive, y el Seminario y Taller de
Produccién Audiovisual 1.

Requisitos para obtener los Titulos de Técmico Universitario en Comunicacién
Social y Licenciado en Comunicacién Social:

- 3 niveles de Inglés.

- 2 niveles de Computacion,

Los mniveles de Inglés y Computacién se requeritan  al Departamento
correspondiente de acuerdo con las necesidades emergentes del desarrollo de las
actividades.

La dedicacién horaria para las asignaturas es de 5 horas semanales.
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ORGANIZACION SECUENCIAL Y LINEAS DE CORRELATIVIDAD.

ASIGNATURAS CORRELATIVAS
1° CUATRIMESTRE

1.- HISTORIAL SOCIAL GENERAL
2.- CORRIENTES IDEOLOGICAS CONTEMPORANEAS
3.~ LINGUISTICA Y SEMIOTICA GENERAL

2° CUATRIMESTRE

4 -FUNDAMENTOS DE TEORJA POLITICA Y DEL ESTADO
5.~ HISTORTA DE LOS MEDIOS Y SISTEMAS DE COMUNICACION
6.- SEMINARIO Y TALLER DE ESCRITURA 3

32 CUATRIMESTRE

7.- FUNDAMENTOS DE SOCIOLOGIA

8.- FUNDAMENTOS DE ANTROPOLQGIA Y ETNOGRAFIA 3
9.- SEMINARIO Y TALLER DE PRENSA ESCRITA 6
4° CUATRIMESTRE

10.- HISTORIA SOCIAL DE ARGENTINA Y LATINOAMERICA 1
11.- TEORIA DE LA COMUNICACION SOCIALI 7
12.- SEMINARIO Y TALLER DE EXPRESION Y COMUNICACION ORAL 3

3° CUATRIMESTRE

13.- ELEMENTOS DE ECONOMIA Y TEORIA DEL DESARROLLO 4
14.- TEORIA DE LA COMUNICACION SOCIAL 1T 11
15~ SEMINARIO DE ESPACIO SONORO 12

6° CUATRIMESTRE

16.- SEMIQTICA DE LA IMAGEN 3
17.- TEORIA DE LA COMUNICACION SOCIAL I 8-14
18.- SEMINARIC Y TALLER DE RADIO 15



7° CUATRIMESTRE

19- ESTETICA E HISTORIA DEL ARTE 1-2
20.-TEORIA DE LA COMUNICACION IV 17
21.- SEMINARIO DE COMUNICACION VISUAL 16
8° CUATRIMESTRE

22.-LITERATURA Y TEATRO 19
23.- ESTRUCTURA DE LA INDUSTRIA CULTURAL 13-20
24.-SEMINARIO Y TALLER DE PRODUCCION AUDIOVISUAL 1 21
9° CUATRIMESTRE

25.- HISTORIA DE LA CIENCIA Y LA TECNOLOGIA 1-4
26.- SEMINARIO DE COMUNICACION Y CULTURA CONTEMPORANEA 23
27.- SEMINARIO Y TALLER DE PRODUCCION AUDIOVISUAL 11 24
10° CUATRIMESTRE

28.- INFORMATICA Y SOCIEDAD 25

29.- TALLER DE INVESTIGACION
30.- TALLER DE PERIODISMO INTERPRETATIVO 26




CONTENIDOS MINIMOS:
1.- Historia Social General

El mundo feudal y su disgregacion. La constitucién del mundo modemo. El
Renacimiento. Los grandes movimientos de la modemidad. Aspectos econémicos
sociales y politicos que acompafian el desarrollo del capitalismo en Europa. El
mundo colonial. Revolucién Industrial. Las revoluciones burguesas, la formacién
de estados nacionales, desarrollo de las clases sociales, ascenso de la burguesia y
desarrollo del movimiento obrero. Transformaciones en las Mentalidades yenla
vida cotidiana. Expansion colonial e imperialismo. La revolucién rusa. Primera y
Segunda Guerra Mundial. La evolucion del capitalismo de post-guerra. Los afios
70; crisis del Estado de bienestar; nuevas configuraciones econdmicas; el post-
industrialismo. Nuevos movimientos sociales y nuevas configuraciones culturales
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2.~ Corrientes Ideologicas Contempordneas

La matriz filoséfica de la modernidad: la autonomia del pensamiento laico.
Desarrollo del humanismo y las nuevas visiones ideoldgicas. El concepto de
soberanfa. Contractualismo. Iluminismo Utilitarismo. Las tradiciones filoséfico-
politicas del Siglo XIX: idealismo, materialismo, utilitarismo inglés. El
romanticismo. Las concepciones sobre el Estado: el Estado absoluto, 1a democracia
liberal; el marxismo. La teoria del estado social. La crisis del estado liberal:
commumismo, fascismos, los desarrollos del Estado de bienestar. La social
democracia. Las repuestas periféricas. El caso latinoamericano.

3.- Fundamentos de Semidtica v Linguistica

Linguistica y lengua. Pensamiento, lenguaje y comunicacién. Introduccion a la
semidtica. Lengua y habla. El signo linguistico. La lengua como sistema.
Relaciones sintagmatica y paradigmaticas. Icono, indice, Simbolo. Las relaciones
triadicas. Categorias semidticas para el analisis de sistemas linguisticos y no
linguisticos. Semidtica y sociedad, cultura , comunicacién. Introduccién al analisis
del discurso. Semidtica de la interaccién textual. La enunciacién. Estructuras
discursivas: géneros. Informacién, narracién, argumentacién. Semidtica de la
recepeion. Lectura e interpretacién. Registro y codigo. Los medios : verosimilitud e
imaginario. El contrato de lectura.

4.- Fundamentos de Teoria Politica v del Estado

La politica: filosofia, ciencia y teoria politicas. La sociedad y la politica. Poder,
dominacién, Estado. La teoria politica clasica: Maquiavelo, el contractualismo, la
division de poderes, la voluntad general, el utilitarismo. La teoria politica clasica
en la tradicién del materialismo histérico. La teorfa politica en la tradicién critica:
Mosca, Pareto, Weber y Schmitt La teoria politica moderna: el enfoque pluralista
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y ¢l andlisis sistémico. Concepciones contemporéneas sobre la democracia (Sartori,
Dahl, Bobbio, etc.). El debate en América Latina; la transicion a la democracia:
problemas y desafios.

5.- Historia de los Medios v Sistemas de Comunicacion

La retérica. Su origen y su presencia en la tradicidon occidental, Su recuperacion

por la semidtica. Los estudios sobre retdrica en la actualidad. La revolucion de la
imprenta. El libro. Las transformaciones en los sistemas de conocimiento en el
paso de la oralidad a la escritura. Medios y modernidad. Historia del periodismo y
de sus cambios tecnolégicos y de formato. El desarrollo de los medios
electrénicos: fono, radio. cine, televisidn, nuevas tecnologias. Sus interrelaciones.
Sus relaciones con el desarrollo y los cambios socioculturales.

6.~ Seminaric v Taller de Escritura

Introduccion a la problematica del lenguaje: lenguaje, lengua y habla. Gramética de
la oracién. Nociones basicas de morfosintaxis castellanana. Correccién de
agramaticalidades més habituales: discordancias, dequeismo, anomalias de
subordinacion y combinacion, etc.Figuras retéricas, segmentacion del discurso.
Teoria, andlisis y practica de la narracién (narratologia). El guionismo, sus
elementos dramaticos. Teoria, andlisis y practica de la argumentacion. Principios
generales para el desarrollo de competencias sobre distintas posibilidades de la
escritura.

7. - Fundamentos de Sociologia

Teorta del conocimiento social y teoria social como articuladores del campo de la
Sociologia. Fundamentos epistemoldgicos y teorizaciones sobre la sociedad en la
Sociologia Clasica: Marx, Durkheim y Weber. Las categorias bésicas y su
despliegue: estructura y superestructura, lucha de clases, estado y 6rden juridico,
ideclogia; la relacién individuo-sociedad, la sociedad como moral, conciencia
colectiva, cohesién social, la solidaridad y sus formas, anomia; la sociologia y la
accidn social, tipos de accién social, poder, dominacién, legitimidad, sociologia del
estado. La escuela funcionalista y sus desarrollos. Visidén panoramica del estado
actual. Teorfa sobre la opinién piiblica: desarrollos y problemas.

8.- Fundamentos de Antropologia y Etnografia.

Elementos e historia de la antroplogia. Principales corrientes. La importancia y las
discusiones en torno al concepto cultura. Antropologia v estructuralismo.
Antropologia y Semidtica. Las lecturas de la realidad "como texto". La
problemética planteada por la “etnografia postmoderna”. Lo transdisciplinario . La




autoridad etnografica y la autoridad periodistica. Los estudios sobre identidades,
procesos interculturales y multiculturalismo. La aplicacién de los métodos
etnograficos a los estudios comunicacionales y culturales. La antropologia y
etnografia urbanas. Su relacién con los medios.

9.- Seminario v _Taller de Prensa Escrita.

De los sistemas clasificatorios en la prensa (secciones, suplementos). El texto
periodistico. La problematica de la objetividad.

Teoria de la noticia. Noticiabilidad. Estructura de la noticia. Newsmaking.

Géneros periodisticos.

Relacién medios gréaficos- medios audiovisuales.

Estructura de la empresa editorial. Aspectos legales.

10.- Historia Social Argentina y Latinoamericana

El mundo precolombino. La conquista y la colonizacién: aspectos
socioecondmicos, politicos y culturales. Las guerras de independencia y las ideas
de nacién. Insercién de América Latina en el mercado internacional y la formacion
de los Estados nacionales. Movimientos sociales y politicos del primer tercio del
Siglo XX. La divisién internacional del trabajo y el desarrollo del modelo
primario-exportador. El fenémeno migratorio y la evolucién de la poblacién. La
crisis del 30 y las mudanzas posteriores. Los procesos de urbanizacién. Los
movimientos nacional populares. Los modelos de desarrollo "hacia adentro".
Evolucion de las relaciones con los paises industrializados. La utopia de la
modernidad periférica y la utopia de la revolucién. La segunda mitad de los 70 y la
desactivacién del esquema centro-periférico. La crisis de América Latina y la
globalizacion.

11.- Teoria de la Comunicacion Social I

Desarrollo de los estudios sobre medios en los Estados Unidos. Las diversas
corrientes de la "comunication research" y del funcionalismo. Teorfas referentes a
la produccién periodistica ( le paradigma de Laswell ) y a los efectos de los
medios (usos y gratificaciones , etc.). El peso de la propaganda y la publicidad y
el desplazamiento de los estudios de tiempos largos. El desarrollo de las teorias
criticas . Las discusiones sobre la sociedad de masas en si y en su relacién con los
medios. La critica a los medios y a la razén instrumental: la escuela de Frankfurt.
Desarrrollos posteriores de la teoria critica.




12.- Seminario y Taller de Expresion y Comunicacién Oral

Teoria, andlisis y practica de la commmicacién oral directa ( cara a cara) o
mediatizada. La voz humana. La elocuencia. Técnicas de locucién. Anélisis en
situaciones de emisién ( exposiciones, clases, mesas redondas, etc.) Entrevistas,
testimonios, grupos cualitativos, ete. El pablico. El auditorio.

13 .- Elementos de Economia y Teoria del Desarrollo.

El problema econémico. Principio de la escasez. Micro y Macro-economia.
Modelos  econdmicos. Conceptos basicos. Consumo, produccién, precios y
mercados, precio de los factores. Medicién de la actividad econdmica. P.B.1., valor
agregado, distribucion del ingreso variables macroeconémicas: consumo, ahorro,
mversion, gasto publico. Dinero, emisién y crédito. Dinero y precios: valor del
dinero, inflacién, politica monetaria y fiscal. La inflacién en la Argentina.
Desarrollo y sub-desarrollo: teorias del crecimiento econdémico, dependencia, el
problema en América Latina y Argentina. Planificacién: funcién del Estado. Clases
de planes. Liberalismo y planificacién. Procesos de infegracién en América Latina.

14.- Teoria de la Comunicacidn Social 1I

El desarrollo de los estudios sobre comunicacién directa, no relacionada con los
medios. Teoria matemética de la informacién y cibernética. Su influencia en la
cultura contemporanea. Las utopias comunicacionales. Las propuestas sistémicas
de Palo Alto. Bases psicologicas, 16gicas, cognitivas y antropoldgicas Kinésica,
proxémica y teoria del doble vinculo. La psicologia social y la microsociologia.
Los aportes del interaccionalismo simbdlico. Estado actual y aplicaciones de los
estudios sobre comunicacién directa (cara a cara, grupal, etc.).

15.- Seminario de Espacio Sonoro.

Elementos de fisica acistica. ParAmetros del sonido. Psicoactistica. Culturas y
concepeiones musicales: etnomisica y folklore. La musica occidental: audicion y
orientacion estilistica. Mésica intermedia ( popular). La mésica y los medios de
comunicacién. Musica y publicidad.

16.- Semidtica de la Imagen

Teoria de la percepcién visual. Culturas y concepciones de la percepcion visual y
de la imagen.

Semi6tica de la Imagen. Lo icénico. Gramaticas y retéricas de la imgen: pintura,
teatro, fotografia, cine, video, diseffo, nuevas tecnologias.




17.- Teoria de la Comunicacién Social 11T

Las discusiones sobre los medios y la cultura provenientes del estructuralismo, el
marxismo, la teorfa de las ideologias y el psicoanalisis. América Latina. La Ciespal
y ¢l desarrollo de los modelos funcionalistas v pragméticos. El fracaso de las
teorias intrumentales sobre comunicacién y desarrollo. Las teorias criticas y las
discusiones e interpretaciones en América Latina  del estructuralismo, la
semiologfa, el marxismo y la teologia de la liberacién. Comunicacién y teorfa de la
dependencia. Commmicacién e historia politico cultural. Comunicacién y
educacion. Las propuestas comunicacionales y culturaes latinoamericanas de los
60" a los 80". El debate sobre el Nuevo Orden informativo intemacional. La
revisién actual de estas discuciones y propuestas.

18.- Seminario y Taller de Radio

El lugar de la radio en la comunicacién comteporénea. Las ondas radiales. Clases
de emisoras. Especificidad del medio y caracteristicas de sus lenguajes y cdodigos.
La informacién radial, géneros. Los formatos radiofonicos. La produccion. La
programacion. Organizacién de la empresa radial. Aspectos legales

19.- Estética ¢ Historia del Arte

Las teorias estéticas modernas. La estética roméntico - idealista, la estética de las
vanguardias, la estética de masas.

Andlisis de la naturaleza de la Obra de Arte. Autonomia estructura de sentido,
16gica interna e interpretacion. Enfoques interpretativos que devienen en formacién
histéricas. Historia de los estilos: descripcidn de la evolucién de las diferentes
lineas artisticas; los creadores. Los individuos como creadores.

Historia Social del Arte, limites y posiblilidades. La relacién marco social.
creaciones estéticas. La musica, la literatura, la pléstica . Creaciones artisticas...

Su relacién con las formas de la estructura social, grupos sociales, sectores de
poder. El proceso ideoldgico y la obra de arte. Periodos artisticos y politicos.
Cambio social y cambio artistico.

20.- Teoria de la Comunicacién Social IV

La comunicacién social, sus relaciones con la sociedad posindustrial y el "Nuevo
Orden". Los estudios culturales y los medios. El andlisis de los sistemas de
produccion 'y de recepcion. Comunidades interpretativas. El desarrollo
transdisciplinario de los estudios sobre comunicacién y cultura. Incorporacién de
la nueva historiografia, de los " estudios culturales ", de la etnografia, de las
ciencias cognitivas , de las teorias sobre el imaginario social, de las
nvestigaciones sobre el impacto de las nuevas tecnologias. El desarrollo de
nuevas teorias criticas y la reformulacién de politicas culturales.
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América Latina: las investigaciones sobre identidad, interculturalismo y cultura de
la crisis.
Globalizacién, mundializacidn y reformulaciones de lo local.

21.- Seminario de Comunicacion Visual

Naturaleza, estructura y lenguaje de la imagen.

Teoria de la imagen, sus signos. La plastica. Disefio grafico: publicitario (afiches,
avisos), educativo (texto y material didéctico), industrial (envases, etiquetas), vial
(codigo universal de seifales). La fotografia periodistica y publicitaria. Su lenguaje.

22.- Literatura v Teatro
Introduccion a las formas de la literatura y el teatro contemporéneo grandes etapas
y movimientos. Géneros. transformaciones discursivas, vanguardias. Literatura y

corunicacién masiva. El piblico de Ia literatura y el periodismo. Principales
expresiones de la Literatura Argentina.

23.~ Estructura de la Industria Cultural

La estructura de la industria cultural actual y sus posibles desarrollos. Nuevas
formas de concentracién, holdings, multimedia, fusiones con otros rubros de la
economia, etc. Nuevos sistemas de comercializacién y distribucién.

Los nuevos problemas de legislacion y politicas culturales.

24~ Seminario y_Taller de Produccidon Audiovisual I

La TV. Incidencia social. Desarrollo de las nuevas tecnologias: el cable, el satélite,
la digitalizacién. El lenguaje televisivo. La programacién en TV. La informacion
televisiva. La construccion audiovisual de la noticia. Géneros. Contenidos.
Programas periodisticos. Organizacién de la empresa de TV. Aspectos legales.

25.- Historia de la Ciencia v la Tecnologia

La evolucién de la ciencia en la era moderna. Aspectos histéricos y
epistemoldgicos. Vinculacion entre técnica y ciencia, sus aspectos socio culturales.
La divulgacién cientifica y tecnolégica.

Introduccion al procesamiento de datos y teorias de la informética. Las nuevas
tecnologias de la informacién y commuicacién. Las redes de servicios integrados.




26.- Seminario de Comunicacion v Cultura Contemporénea.

Se trata, en realidad, de un seminario abierfo a la participacién de profesores e
investigadores que estén trabajando sobre problematicas de actualidad. Se tenderd
a darle preferencia a los abordajes efectuados desde la perspectiva de los paises
menos desarrollados. Lo que sigue es meramente indicativo:

La relacién o interrelacion entre las grandes transformaciones econdmicas, sociales
tecnoldgicas y politicas en la sociedad posindustrial y las producidas en el campo
de la cultura, la comunicacion y los medios.

27.- Seminario y_Taller de produccién Audiovisual I

El cine. Su historia. Desarrollo del lenguaje cinematografico. Imégen y sonido.
Escuelas y géneros. El fenémeno social. El cine publicitario. El video. Los géneros
ficcionales en T.V. y video. Guionismo.

28.~ Informatica v Sociedad

Elementos de filosofia de 1a técnica. Los desafios de la sociedad informatica. El
reordenamiento de la vida social e individual a partir de la expansién de las
tecnologias informdticas . La permanencia de la informacién. cambios en la
Produccién econdmico cultural. Los medios interactivos.

29.- Taller de Investigacidn
Espacio destinado a la elaboracién del trabajo final de grado.

30.- Taller de Periodismo Interpretativo

La contextualizacién de la informacién . El background. La documentacién. La
interrrelacién de los hechos de la cotidianeidad. La explicacion de los hechos. El
estilo "TIME". El analisis politico, econémico, social en la prensa escrita, radio y
televisién. La consiruccién de hipétesis. La estructura argumental. La
especulacion. Periodismo de investigacion.




