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QUILMES, 11 de Mayo cde 199Y2.-

VISTO el Decrevo l\'_"" 2604/9) del Poder FEijecutivo Nacional,por
el ocual se derigna o coargo odel kectorado de Ta Universidad Nacional de
Ouilmes al DirecLor tacional de Coordinacidn de Asuntos Universitarios
Gol oministerio de Caltara y Piococion y o eslanlece que la Direcclion
de Coorginacian de Asuntos Universilcarios se constituira en organismo

JsOs0C v operal bvo perwaneni oo del funcionario designado,y

CONG T ERANDO

(ue elfecltuaaa la evaluacion de los proyectos de carreras 1=
plamentadas por 1o Universidad Nacional de Quilwes, se considero nece
Sarid ia o roevision de los mlsmos.

pue vara dicna revisién se realizaron consulbas y se recui-
i ascenoraniento a dintintoys cspecialisias v opersonalidades destaca-
das o1 das disciplinas y eiencias involucradas en estos proveclos.

e se efoectuaron estudios compai ados con planes de estudio
(o ocras Universidades ¢ Instituciones dol pais gue conducen a la for
wacion de o ofesionalos con dquales o similares caractdristicas.

One las profesionales de la mencionada Direccion, asignadas
Dl oesindio Jde la carrera e Comnnicacion Social, realizavon el anali-
Sis o Gol o soeno culcicnlas con el Coordinador de la ciiada carrera a
Fin Geobl enor mayor informacion acerca de I nroyecto y de los perfiles
ol e e enadons

Oue sobre esia base, se considerd gue corresponderia otorgar

ol Litule de nicoaciodo on Comunicacion cocial oy de téenico Universi-
Lario on Comunicacion Social y se reelabord el mencionado discno.

Oue, asimiome, seota procedido a reformular las incumbencias

profesionatles de los citadoes ticulos,

ror o ello,
VLD RECTOR HACITONAL DE COORDINACTION Dit ASUNTOS UNIVERSTITARIOS A
CARGO DI, RBECTORADO DE LA UNLVERSTLRAD (IACIONAL DIl QUILLMES
RISURLVE:

ARTTCULO 1" .~ Aprobar el plan de estudios correspondience a la carrvera
de Comunicaciaon Social, para los ingresances 1091 y 1992, el que como
Alcno |ointedgra 1o presenoe Resolucioon,
ARTLCHLO 29, - Bslablecer como Citulos a « torgar a quienes cumplimenten

Jos reguisitos poevisios cno ool plan de o tudios, los de Téenico Univer
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AR'TLCULO Propone

Comunicacion Social y Licenciado en Comunicacion Social.

incumpencias de Jos Litulos a los

mene I(’}ll il l cul (8]
cenuncian on

ARTICULO Registrese y elévese a consideracion del

las actividades profesionales que se

Cultura y kducacion de la Nacién. Cumplido, comuniquese a las areas aca

aemicas correspondieni os y archivese.

Resolucion Nro. 2l A%

[ o

LIC, IGNACIOY PALACION HIBALG®
DI Cromn HACIONAL
A CARLIO DT T 1OnApD
UV D e AORHAL B QUILME S

Senor Ministro de
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LICENCLADO EN COMUNICACLON

ANEXO I

SOC1AL

s

(dduracion 5 ano

5)

l-"_i.!\N [H" JE]' 'LJIHO
ASTGNATURAS CUANTRIMESTRE CORR
f- L.- Historia Soclial General 10
2o Teorta de 1o Comuanicooneidon 10
i 3. hengua 1
i 4. - Téenicas de La Comunicacidn I 1o
.}_:' )
i _ o= Pat bogs de Problemat ica de la
i Comnunicacion Lo
15 ey -
[,-? G.- Blenentos de Beonomia 0
i V.- eenicas de Lo Comunicacion Il 20
i
i S dL - Taller optativo 20
i ‘ - O™ v SRR
) G- bundanent os de Socioloyila e
fi LO. - Comupicacidn Popular 30
&t 5 W d :
i I L Somio pca |l JO
%w 12.- T¢cnicas de lLa Comunicacion 111 30
i . .
;ﬁi‘f’,'- |3 ol lor Goo Formacion ¢ recepe i on
4 i - . I
? (oo | S 0] 30
.F'n.f\; 4.~ llistoria Social Argentina vy L
i Lok o 1 e 40
ﬁ;_, 15 .~ Fundamentos de Psicologia 40
{ L6, - Téenicas de la Comunicacion 1V 40
e L7 Taller Ontal 1vo 409
| & Corriontes bdeoidgicans Conlenporaneas 50
19.- Psicologia Social . B 2 5Q
20, Semidlica 11 (Analisis del discurso) 50
1.0 wéenicas doeo la Comnmnicacion V 50
22, Maller Optativo 50
13 Historia Soctial el Arte (O
24 .- Sociologia de la Comunicacion 60
A5 Toenicas de la Comunicacidn VI 6O
¢« 20, Talloer Optal ivo 60
i . A
27 Leginlacion y Bbica 7O
28.,~ Comunicacion y isducacion 70
29 .- Motodologia y I'éenicas de La
Invest igasion Social 0
30.- Taller OUntal ivo 70

ELATIVAS

-6

L2

11--16

14
10-19
21

18-24
20-24

20-24

/1.
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lalleres OpLalivis:

3

B TS SO

12
;.’: — 3l.- Uistoria de los Medios y Sistemas ”
{11 de Comunic.ciodén 8o 18-24
o — 32.- MOlLodos de Investigacion en
i Comnunicacicn BO 29
ﬁyﬂ 33.- Tecnologia de los Medios 8o 25
ot
51 | 34.- Taller Oplativo 80 R
) LTl o i P o
B 35.- Publicidad v Propaganda 9Q 28
ﬁf_ 36.- Politicas y Planificacién en
%i Comunicacidn 90 27-32
ﬁw. <37.- Taller Optal ivo . 90 -
ey e .. ;
ﬁi“ 38.- Taller de elaboracidn del trabajo
:'i'! E i 9Q y 100 28-32
rf P 39.- Organizacién de la empresa
g informal jva loo 20-33-36
i 40.- Taller Optalivo ‘ Loe T
a

podran incorporarse otros y/o sustituirse los

que se mencionan a continuacidn, on funcidn

de posibilidades y demandas.

Las &signaturas,

cuyaaprobacion se requiere para realizar los

talleres, se estableceran en oportunidad de

Suoimplement acion Y para cada uno de ellos,

= Archivo y documenlacién
- Diagramacidon y discho grafico

= kxpresidon oral

Fotografia

- Historiota o
- Comunicacidn popualar .
- Comunicacion inutitucional
- Periodismo y comunicacién cientifica
¢ = Periodismo intorpretalivo
- Produccion de video
- Radio y televisidn en proyectos educat ivos
= Produccion de e:pecticulos populares
Las

La dedicacion horaria para las asignaturas es de

QLros reguisitos para la obtencion del Litulo

niveles de Inglos

niveles de Computacian

1‘!{!\15!\}JLJ Ir.lfj!3}:

correlatividades corresponden a asignaturas aprobadas.

5 hs. semanales.
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ANEXO T[

INCUMBENCIAS PROFESTONALES PARA EL_TITULO DE LICENCTADO EN

COMUNICAC I ON SOCLAL.

- Realizar estudios e investigaciones relativos a los sistemas, mo
delos y procesos comunicacionales, los medios de comunicacion so
cial, y la ¢structura, organizacién y significado de los diversos
mensajes,

- Asesorar accrca de los gistemas, modelos Y procesos comunicaciona
les, los medios de comunicacion social y la estructura, organiza
cion y signilicado de los diversos mensajes.

- Digenar modelos de comunicacion social y planificar, implementar

y evaluar sictemas comunicacionales.
- Producir, eluborar, interpretar y evaluar mensajes y discursos.

- Erectuar diagndstico comunicacional en medios masivos, grunos e

inslitucione:.
Planificar, iTaplementar y evaluar campanas comunicacionales.

- Realizar wabiorajes y peritajes relacionados con sistcmas y mode

los comunicacionales y la contextualidad de los mensajes.

L NCUM_].}EI.\IC LAS PROFESTONALES PARA EL TITULO DE TECNICO UNILViERS I'TA-
R1O SN COMUNTCACTON SOC )AL

- Producir y elaborar mensajes.

- Colaborair en la realizacidén de estudios e investigaciones relaiij-
vos a los medios de comunicacion social y a la estructura,organi-
zacion y signilicado de los mensajes.,

- Colaborar en la planificacién, implementacioén y evaluacion de me-
dios de comunicacion y de siscemas comunicaci onales,

= Colaborar en Ja planificacién, implementacion y evaluacion de cam-

A
/L/ panas comunicacionales.

> )léha-{‘
'ﬂ.'—‘-' L
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Titulo: TECNLCO UNIVERSITARIO EN COMUNICACION SOCIAL

(duracion 3 anos)

PLAN DE ESTUDIOS

ASIGNA'TURAS CUATRIMESTRe CORRELATI
L.- ilistoria Social General Lo ——
2.~ Teoria de la Comunicacion Lo e
3.- Longuda Lo -
4.~ Técnicas (e la Comunicacion I > Lo -
S.- Taller de eroblematica de Lo Comunicacion Lo -
6. Blomenlos de Koconomia 20 -
T eenicas e la Comunicacion Ll 20 4
d.- Laller Oplaliva 20 —_—
9. - Fundamenl os de sociologia 30 -
; LO. - Comunicacion Popular 30 Dty
Pl Semidrica | . 1O 2-3
; 12.- SCcenicas de la Comunicacion 111 f30 3-7
W 13.- 7aller de iformaecion en recepeion
:far.i ; eriliica 30 5-7
; 14, Hislaria SHocial Argentina y
Lal Tonoamer 1cana 4Q 1-6
5.~ irundament onode Psicologlia qo —-——
1.~ PCenicas o ba Comunicacion [V 4o 12
_ L7.- "faller Opiativo 40 ——
i, - Corrienles Ideoldgicas Conbenporaneas 50 14
£, i
i L9. - Pricalogia Social 50 9-15
’ I’ 20.- Semiotica 11 (Analisis del discurso) 5Q 1L
Lot 2= Whenias (v la Comunicacian V ' 50 11-1¢€
22.- Paller Colativo he o
230 mistoeria  social del Arte HO 14
24 .- Sociologia de la Comunicacion 6O 10-19
25.- Técnicas e la Comunicacion VI 6Q 21
\ 2060 Taller Quiativo 60 i
27 .- Legislaci " y &tica 79 . 18-24
':g Las correlativas correspganden a asignaturas ap robadas.
Pfl La dedicacion horaria para las asignalturas cs de 5hs. semanales.
'i' Se dehevan cunplimentar los niveles de (nglés y Computacion corres-
;'5 pondientes.
[
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EigﬁﬂgiﬁiyWﬁ_ﬂﬂ_ggﬂEyICAEIUN SOCIAL: CONTENIDOS M1INIMOS

Historia Socinl Goneral

Principales aspectos ccondmicos, sociales y politicos

que acompanan el desarrollo del capitalismo en Europa. Revolucidn

Industrial. lLas ltovoluciones burquesas, desarrollo de las clases
soctales, ascenso doe La burguesia y desarrollo del movimiento obre

ro. Expansion colonial e imperialismo. La revolucidn rusa. Primera

Y Seqgunda Guerra dundial. La evolucion del capitalismo de post -gue

rra,

v- Teoria de la comunicacién
"

o
i.
|
|
|
v
]

La comunicacion social como fendmeno politico-econdmico.

La concepcion funcionalista norteamericana. La investigacion empi-

rica: audiencia, fectos Y andlisis de contenido. Las concepciones

griticas. La escucla de Frankfuort: industria cullural y dosarrol lo

apitulista, Las roflexiones culturoldgicas europeas. lLos analisis

Latinoamericanos: critica al difusionismo desarrolljst a. De la teo

Hia de Ta dependencia a la Leoria de la manipulacion en el area de

las comunicacione: . Aproximaciones econdmico-sociales y politico-j
deologicas al desorrollo de los o istemas de MCS. Reformulac iones

actuales.,

Lengua

Introduccion a la problematica del lenguaje: lenguaje, -
lengua y habla. La problematica

'ﬂma.éiqno lingdistico. Arbilrarie-
dad del signo. Signo vy sistema. Relaciones sintagmaticas vy paradig
maticas. La estruciura de la cbmunicaciéh verbal y las funciones -
del lenguaje. Signo lingGistico Y signo ideoldgico: factores extra

verbales de la cominicacién verbal.

Gramatic. de la oracion. Nociones basicas de morfosinta-
xis castel lana.

Normativ. de la lengua. Correccién y adecuacidn. Ortogra-
fia. Correccion de agramaticalidades mas habiluales: discordancias,

dequeismo, anomalias de  subordinacién Y combinacién, etc.

I
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Tecnicas para el mejoramiento de la expresion oral y es-

i
i

Grita. Ajustes vy correspondencias entre estructura logica y estruc

segmentacion del discurso Yy e-

tura discursiva. Fiquras retoricas,

T

fectos buscados .,

1 Periodismo y literatura: contactos Yy mezclas discursivos.
Exs
41
B o
A T}Hﬁbcnlcasde la Comunicacidén I
i '
| ) w 4 ; e 2 .
E{' La comunicacién social. E] fenémeno comunicacional entre
R e v I : wy _ 2 .
: los medios oscritos y el publico. La prensa como factor de poder.
]
i ElL mentaje escrito. Variedad. Caracteristicas. Lenquaje:
: administrativo ¢ informativo. Estilo Literario. Estilo periodisti
¥ f B
7 co. El diario. La noticia, Las agencias informativas nacionales vy
M ;
iy exbranjeras.,
i
| \
) peo Laller de Problewalica de la Comunicacion

Cultura tradicional y cultura de masas. .
i)
(i Medios (e Comunicacién Social: crecimiento o manipulacién
i Apocalipticos, inlegrados y criticos.
i, Comunic.acion y poder. La explosién informética. Industria
i Loy : 3 : : -
i lizacion de las comunicaciones.
oy
o ; . 2575 ‘
0 Flujos ole informacion y soberania nacional. Un solo mundo:
1
| ‘ ivoces miultiples?
.
i Comunicacidon y cultura. Derecho a la comunicacién. Medios
; | de comunicacién “informales®., Medios alternativos y/o populares de
[

i comunicacion.

Comunicacion y democracia. Multimedios. El complejo.telein

formatico. Ecologia de la Comunicacion.

. !' Blementos de Feoconomia

- e

v o

Bl problema econdémico. Principio de la escacez. Micro y Ma

cro-cconomia. Moddolos ccondmicos. Conceptos basicos. Consumo, produc

cién, precios y morcados, precio de los factores. Medicion de la ac
_ tividad econdémica. P.B.1., valor agregado, distribucién del ingreso

‘Variables macroeconémicas: consumo, ahorro, inversién, gasto publico.

fid
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Dincro, emision y crédito. Dinero y precios:valor del dinero, in-

flacién, politica monetaria y fiscal. La inflacidén en la Argentina
Desarrollo y ub-desarrollo: Leorias del crecimiento econdémico, de
pendencia, ol problema en América Latina y Argentina. Planificacior
funcion del Brtado. Clases de planes. Liberalismo y planificacién.

e/ Pécnicaw de la Comunicacron 11

ot i d

Gencros periodisticos: cronica, articulo, reportaje y co
mentarios. Analisis de su trascendencia, eficacia y utilidad so-

cial.

Gacotilla. Comunicacion institucional. Conferencia de
prensa. Publicaciones empresarias. Oficinas de prensa en empresas

eoinstitucioncs.,

Ll lenguaje publicitario dentro del fenomeno comunicacio
nal y su repercusion social.,

\ ‘ljfl_;ix(.ianllr_'-nLf'_..j-.}'__ de Soc iologia “

Elcnentos Leorico-metodologicos que posibilitan la com-
prensiaon de Lo dimensidn social de la conducta. Catoegorias concep-
tuales mas significativas. Esltructura y proceso social: diferencia
cion social, contlicto vy cambio; poder y dominacion. Los procesos

de evolucion y cambio de las eslructuras sociales.

Comunicacion popular

Conceplo vy definiciones afines. Experiencias allernativas
de comunicacidn en A.L. El “Nuevo Orden Mundial de la Informacién y
oo Comunicacion”™ y la comunicacidn popular. Democratizacion de la
comunicacién y derecho a la comunicacién. Comunicacion y transforme
cion tecnologica. Caracteristicas de la comunicacion popular. Volun
Lad de cambio y utopia. El mensaje de la comunicacion popular. Comu

nicacion popular, cultura y modernidad.

p.; SomidGlica 1

N

Los f(undamentos -saussureanos de la semiologia. Semiodtica

y sewmiologia. be la Lingaistica cowmo semiolica de la lengua a la
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semiotica de Otros sistemas de signos. Signo y senal. Revisién de
la pertinencia qe las categorias lingGisticas para un

Producciones culturaleg Y Comunicac

analisis de
ionales no verbales,
Distincian entre semidlicas denotativas Y connotativas
(Hjelmslov) besarrol loyg

ulteriores del
Buyssens Y oltros,

Saussurismo: Barthes,
Charles S. pejrce Y la semiosisg:

Nios y relacion o

€squemas ternario:
Signica.
Field,

Charles Morrijs Y el behaviorismo

de Bloom
Cultura, sislemas de

signos vy comunicacién;

Paso de informa-
ion de mensaje;

cLon o interprotac las teorias de Unberto Eco,

Semiotica de leos codiqgos visuales. E1 $igno icénico en
los ¢oédigos de 14a cultura de masas. Semiotica de

los cédigos cine-
Publicitario.

matografico, televisivo, Andlisis integral del codi -
4o periodistico como combinacidn compleja y variable de codigos di-
Versos.

rx’ Técnices de 1a Comunicacion 1717
e et e s T e et - T e+ o — s e
]

.\.'
Lt comunicacidn oral ., Caracteres de

la lengya hablada.E]
Yy fines

de la elocuencia, 1,

arte de 1a palabra. Teoria

a ética y la
palabra,

El orador. Su formacién., Sus cualidades. 1.4 voz humana.

La audiencia, gy psicologia. interlocutor, publico y masa.
Géneros di. comunicacién oral . Interpretacién, conversacion
entrevista, disertacion, deliberacioén. Practica intensiva.

) Taller do formacion Ch_recepeidn critica

Bl ser criiico, bDesarrollo de

y medios de cofiunicacidn:
recepcian. pe

la conciencia erit fcax Educa
cidn agogia de 1a
Llas practicas Criticas. |,
vscuela. Desarrollo,
téenicas vy métodos di

Propuestas para una ped
las teorias Ccriticas a a “lec
tura® critica en 1la aplicacién vy evaluaciodn de

recepeion critica. Método “semidtico-cultural-,

Y _Lalinoamericana
—— A€ Lcana

La herenci.. Colonial., Insercién de América Latina

en el mer
cado

internacional y la sistemas politicos. Mo-

configuracién de log
vimientos sociales vy politicos en 1a primera

‘mitad del Siglo XX. pij-
,)J_‘(J(_.'L“.':' yx4

namica rural y Movimientos obreros.

campesinos, Etnia y Cla

/1.
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o ses en América Lalina. Diversas formas de insercién en la economia
o mundial durante ol siglo XX. Evolucion de la poblacidéon . Crisis So
3 cial y pobroz& urbana. Evolucién de las relaciones con los paises
industrializados. La utopia de la modernidad peritérica. La crea-

-

B, cion del mercado lalinoamericano.

&
i \ : ; z

. = Fundamentos de I'sicologla
& il e e :

Aspecl os estructurales y dinamicos del psiquismo humano.

# Diterontes calegoriags conceptuales en el abordaje de la singulari-
? dad psiguica: su significacidon en el centexto de los marcos teéri-
: cos o oa Las gque porlbenccen.
; o El sittema intra-intersubjetivo. El modelo psicoanaliti-
co. Aparalo psicuico. La relacion yo - mundo.

L | ZORILIDGS_de La conunieaeipn LY

N
L radio. Bopecilicidad del medio. Limitaciones, posibili
‘? dades y recursos. Bl Lenguaje radiofonico. Los "ruidos”™ en la comu
;" nicacion radiolfdnica. La comunicacion de retorno.

Los formatos radioféonicos.

La intormacion radial. 1 guidn radiofénico. Produccidn
y programacion de oun programa tipo.

Bducacion y radio.

Brove histloria de la radio en Argentina. Caracteristicas
Leenicas.

Onclas v frecuencias. Clases de emisoras y su poder comun i

cacional .

1

dﬁCurrlenLos ideoldgicas conbenporaneas

La mal riz filosofica de la modernidad: la autonomia del
pensamiento laico. Desarrollo del humanismo y las nuevas visiones
ideologicas. 1 conceplo de soberania. Contrectualismo. Tluminismo
Utilitarismo. L.os tradiciones filosdéfico-politicas del Siglo XIX:
idoealismo, mate:rialismo, utilitarismo inglés. Bl romanticismo. Las
concepciones sohire el Estado: el Estado absoluto, la democracia 11

boral; ol marxismo. La teoria del estado social. La crisis del es-

ore

/1.
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Lado liberal . Comunisme, fdsciHmUS, los desarrollog del Estado de
Bilenest gr . La social democracig. Las respuestas Periféricas, E]
caso | at I Noanme -

fCano,

»*—ﬂPsicoloan Socil

Los fendmenos grupales e

inslitncinna]os.
Perspectivas,

Difereng o5
Y tiveles en e}

analisis de
dinémica, lo manifje:

Lo grupal : estructurg %
5to y 1o latente, Momentos o

a tarea grupal :
resictoncia y

Algunos indicadore
broceso. Diferente

inmlitucionql.

obstaculog, Proyeclo,

@ dindmica y o)
el abordaje (o |

S para lg
Lleclura de

S puntos de vista en
¥ Las relaciones soclales en e]
contexto SO0Cio-politico.

inﬁII!tu:?mnns.

. mar
co insLiLucional

La cuestién del

Y en el
poder en las

Ia.;p.“n.;

sSemidtica 171 (Analisis de) glscurso)

Mode log

teoricos para el analisis de]
del modelo ;g T T s

discurso, Limites
Iwu~vutruclural: la Problemitica del
Y conloexto, Subjetividad en Y por el
Y o subjoeltivemags, o

S elon o discurso.

enunciado,
Enunciacion lenguaje: deixig
Sujeto hablanre,
Y Puntos de vistg.

ideologia.

locutor Y e
nunciladores

Enunciadoresg Dimensién dial

dgica
de enunciade:

discurseo o
Cohesion, uonsistencialy coherencia.

Semant jca, signifi
Loy referente. uso

cado y sentido; conce; o irmhﬁtorudruurién
Significado léxico,
discursivasg Y sentido. M

del:ﬂﬂ
gramatical
acroestructuras
Narrativas vy argumentat jvas .

nificado; denotacidn Y connotacién.

Y contexlual. Estructuras

Y superestructuras. Estructuras

El problema de la lectura Yy la recepciaon,

intwrpretacién.;Lgs Practicas discur
cacionales como diSpunjLivos'po]Itian: 1

Problematicidad
de] concepto de

Sivas y comuni
dS pragmaticas Yy la no-
CLON do uso (g) come horizonte conceptual de las teor

ias contempo-
rancas.,

Técnicas de la comunicacion v

_ e

Naturaleza. estructura Y lenguaje de la

imagen. Sus signos.

/1 ;
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Diseno grafico: publicitario (afiches, avisos, etc.), educativo
(textos y matepral didactico), industrial (envases, etigquetas, coH-
digos universalcs de instrumental, etc.), vial (cédigo universal

de senales, ole. ).

La fotografia: el lenguaje de la fotografia. Valor comun i
caclional del malerial grafico. Reportajes y articulos graficos. La
fotografia puplicitaria. Etica y fotografia.

[listoria Social del Arte

Analisis de la naturaleza de la obra de arte: autonomia Y
estructura de scntido, logica interna e interpretaciéon. Enfoques in
Lerpretativos que devienen en formulaciones histdéricas. Historia de
Los estilos: decoripcion de la evolucion de las diferentes lineas
artisticas; los creadores. Los individuos como creadores, las obras
como manifestacion de su problemdtica personal y la interpretacion
como proyeccion de estructuras psicoldgicas individuales y grupales.
La wiogralia psicoldgica como ¢lave. La correspondencia simbdlica co
mo método de decodificacion. Historia Social del Arte: limites y po
sibrilidades. Imdagacion de Lla relacidn marces social-creaciones artis
Licas. Diferentes formas en cada arte. Creaciones artisticas y esti
los; su relacién con las formas de la estructura social, grupos so-
ciales, sectores de poder. El proceso ideologico y la obra de arte.
Periodos artisticos y periodos histéricos. Cambio social y cambio

artistico. Aportcs formalistas y psicologistas.

Sociologia de la Comunicaclion

Los ditrtintos campos de la sociologia. La sociologia de

la comunicacidén como parte de la ideologia nacional.

Comunicacidn de pasas. Su naturaleza, objetivos y funcio-
Lk
nes. Necesidad social o mercancia. Los diferentes sistemas de comu-

nicacion de masac. .

Bfector de la comunicacion de masas. Reforzamiento o con-
version.

Predisposiciones de la audiencia. Mediadores. Propaganda
politica.

Opinion piablica y manipulacién. Lideres de opinién.

/1.
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Comunicacion de Masas y cultura. Cultura de masas. Pene-
tracion cultura)

Y cambio socjial.

Y dominacién. Comunicaciaon

Desarrollo vy comunicacidn.

Teorias y métodos de la accién
comunicaciona) Porticipativa.

b Democrat i zacidn del acceso a 1a pProduccion y consumo de
i comunicaciaon., -
; J Téenicas e La_Comunicacion vy

il cine: 4y lenguaje. g Fendmeno social . Su historia.pis
tintas escuelas., Cline

Y sociedad. Cine Publicitario.

_ La television:

< » .
nidos. Interpretatlun de

Etica y cine.
Su lenquaje. Informacién
la realidadqg, Material
Licos Formadores de

reportajes, Etica y TV

televisiva. Conte

nacional vy extranijero
Programas periodi.

opinion: en vivo, grabados, -

. mesas redondas,

V{ Legislacion y Etje.,

«
Funcion vocial del comunicador social. Ro]

del comunica-
de sus funciones,

dor en la sociedad. Valoracion ética La libertad
del comunicador Social. Etica Y deontologia de]) comunicador social,
Propicdad vy pPertencocia e mensaje.,

Pautas lcgales que rigen la actividad del comunicador

e jnlmrnacional: Estatuto de) Periodista,

agremiacién.

cial on e)

50~

orden nacional

bey de Radiodifusion, colegiacién,

Derecho a'informar Y @ ser informado. Derecho a réplica.
Censura y autocensu q. Bl delito en la comunicacioén.
Il derecho a Jg informacion en

la Constitucién Nacional y
en las Provinciales.

-

Derecho a la privacidad Y a la intimidad.

—~t—Lomunicacion y Eq

ucac ion

El proceso de socializacién. Sus agentes,

Sistemas Comunicacionales Yy Sistemas educativos.
e
i ;

J Comunicacion vy apropiacidn del conocimiento.

Bstimulos o la creatividad o “identificacién® con el_modeh

, ! -
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Modios de conumicac i an Y modelo dialédgico.
"Mass wedia® e instituciones educativas. Complementarie

dad o antagonismo.

Pedagogia de 1a recepcion de mensajes escritos y audio-
visualos,

Pedagogia de 1la produccidén de mensajes.

El periodico en la €scuela. Analisis Y pPerspectivas.

Educacion a distancia.

\ MeLodologia y

cnicas de la Investigacion Social
& L e

e

Los problemas epistenolégicos de las ciencias sociales
Y su influencia on la constilucidn de una logica especial de in-
vestigacidn diferonte a la de otruos ciencias facticas. Discusién
actual sobre el valor de la utilizacion de 1a Hipotesis como for
ma de aproximacidn a la ideni ificacion de un "problema”. Los 1j-

mites de |y precicidn del | engquaje cientifico. y

Procedimicntos usuales para recoger, procesar y anali-
Zzar informacion Clpirica. Identificacion de un objeto de investi-
gaciodn, el estudiu de sus antecedentes, su vinculacioén con un mar

i Co Ledrico; dimen: iones y veiliables: seleccion Y elaboracién de
instrumentos de recoleceion de datos. Fuentes primarias Yy secunda

rias. ilementos deo Estadistica. Lectura e interpretacién de cua-

dros.,
~disltorig d6 los medios y Sistemas de comunicacidén
1 La comunicacion como fenomeno socio cultural. Las técni-
i-,_ _ cas de produccién social de mensajes. La imprenta en Europa y su
5_ difusion en Améric. Latina. La prensa periodica y su influencia
; : politica. g “diarismo”, su desarrollo empresario. La radio y el
i cine: su aparicién, su desarrollo y configuracién como industria
cultural. La television como fendmeno social, politico y econémi
co. Complementariedad de los sistemas de medios: redes intensivas
Y extensivas. Polit'icas sociales Yy politicas empresarias en medios
[,f"/ de comunicacion.

/1.
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xf MoLudu- _de de Invest igacidn en_Comunicacién

Entfoque gilobg) Y atomistico qe} Proceso de Comunicacion.
. Modetos anbecedonl.es histéricoy en lag

Y sistomas Comunicacionales,

Logicay: lect.ury

inves sLigacion de Procesos
Diversas Opciones

tedricas Y metodo
idoulﬁgjca, analisjs (e U505 sociales, (e los re
Cursos estéticos, ele.

SiLuuuiun'acLuaJ Y Perspectivag,
mismo,

Elaboracién de un proyec
Y andlisis crig; co doel

Teenologia de 1oy el L0g

#1
fot

ALY

Soport e, téenicos de la Comunicaciaon,

fh;an(Hi-jrﬂfiC£H mo

todos de Conmposician
Y Sistongs “laser”

(fotocomposicién
Diagramwae; On drmado ,

Diagramacio, en pant a-
I, Tipoyrafia, Peliculado, lmpresion monocromit

ica y Policromati
S S VTR M Papo ] o, Encuadernacion .

Tolocmmuuicuhién Y comunicacién Satelital. yse de la reg

mundial e cables, lelefoto, telefax,

cldlono, Lélex, etc. Digita
lizacidon de la info, maciaon.,

Radio y vy su lécnicn, frvcumncias, Potencia, pProduccién

Y realizacion, oy color, i[tuarrucirnu?s,

Escenografia s sonido, jly-
minacion v Yedew, ropotide ras.

Fotografi,, . pelicula;,

ﬂnnsibitidad, revelado
Famnet ros clement ales

copia. Pag-
foco, velocidad,

Profundidad de campo.

Reglas
Téenicas de 1ahoratorio.

basicas de o OmMpPOSiciogg,

Iﬂ|b!.iCI1J¢Ci v Propaganda

A

Liao propaganiia - religjosa, politica instirucjondl. Ante-
CMipa, La opinion Publica como conc

55U UsQ generalizado.

cedent os en cada “Pto tedrico y

L Pablicidad: gy origen 1% fundamentaCJOn en el

Pconnmlcaa sociales

bﬂ/ Sistema, Toécnicas do Gifusidn Usuales en Publicidad Y Propaganda.
-

S

capita-

lismo avanzado. Fupciones Y politicas en e}

/1.
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Politicas y planificacidén en comunicacién

%

Concepito de planificacién. Teorias sobre la relacion entre
el Bstado y la planificacidn. De la planificacion econdmica a la pla
nificacion en el campo de la cultura Y la comunicaciédn. La planifica
cion en los diferentes sistemas politicos y econdmicos. Analisis de
casos. Pollilicas nacionales e internacionales de comunicacion frente
a la expansion do nuevas tecnologias. Politicas y planes regionales

de comunicacion. Planificacion de medios. “Larget”. Nivel socio-eco-

Pl nomico del receplor. Pautas de programacién. Sistemas de medicién de
& audicncia. o

1) '

g

R '1 Taller de elaboracion del trabajo [inal

& 1™ et e e R e LMY i 2

el

% .

En esle taller, el alumno elaborara con la orientacién vy
gula de un profesor, el anteproyecto de un estudio o investigacioén.
Su desarrollo deberd comprender las si guientes elapas: 1) Del imita
cion del tema 2) formulaciéon del marco tedrico o conceptual 3) téc
nicas a utilizar 4) informes periddicos de su evolucitn., 5) crono-

grama de lrabajo. Culmina con la aprobacidén del TRABAJO FINAL.

\'-_,-()1_‘c3.'_mi:c:‘.-w_ic_'}n de o Empresa Informativa
o i

.

w Caractores. Peculiaridades.
. Su Inscrcion en la sociedad. Su ubicacién frente al po-
N : 55 -
&) der polilico y econdmico.
| .

Legislacion nacional y extranjera acerca de su funciona-

miento.
Los mult imedios.

Propietuarios, capital, fuentes de mantenimiento y control.

(Publicidad y venta directa).

Estructura basica de toda empresa de comunicacién. Direc—

cidn-gerencia. Administracién. Producciodn. Técnicas de difusion. E-

B quipo humano. Cap.citacién profesional.

¥ ‘

i

.i |

ﬂ_l Talleres optativo:s

o "

&

{1 Y/

o ! . . ” = 2 i . .
I} / 1u, Tocnicas expresivas y uso de equipos propios de las distin
£ |

.?-1_

ELY‘I ]

& s
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tas formas comunicacionales. Bisqueda, analisis e interpretacion

critica de articulos, pProgramas y medios de comunicaciones.

Miveles de dnglos y Comput.acion

S5C requeriran al

]

Departament o cor respondiente de acuerdo

con las necesidades

! ducatl fvas,
/V o

cmergentes del desarrollo de las actividades e

v

— e

g™

i
A g :




