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Objetivos de la materia

E! objetivo general de la materia es poner a disposicién del alumno elementos y herramientas para analizar las
potencialidades y limitaciones que presenta la conformacion actual de la economia mundial para el desarrollo
de los espacios econdmicos nacionales, centrando el papel que el comercio internacional puede desempenar
en dicho proceso y reconociendo sus efectos a nivel global, regional, local como asi también a nivel empresa.
Asimismo, se pretende que la materia sea vehiculo de las inquietudes que, en términos de la profesién puedan
tener los alumnos, presentando las instancias de desarrollo profesional en las distintas esferas del comercio

internacional.

El curso se compone de cuatro unidades, cada una de las cuales contiene objetivos de aprendizaje especificos.
El proposito central de las la primera unidad es el de propender al conocimiento de las principales
caracteristicas de la estructura actual de la economia mundial, enfocando principalmente sobre la globalizacion
y el comercio mundial. El propésito de la segunda unidad es conocer las principales caracteristicas de los
procesos de integracién y regionalizacion econémica, haciendo hincapié en el MERCOSUR vy sus efectos y
potencialidades para el comercio exterior argentino. En la tercera unidad se trabajara sobre la relacion entre la
ciudad y la empresa vy los efectos que sobre esa relacién produce la politica exterior local, particularmente la de

comercio exterior. Finalmente, la cuarta unidad se centra en la empresa y su internacionalizacion.

Como se puede apreciar en el programa, el enfoque adoptado procura tratar adecuadamente los aspectos
conceptuales y los analiticos, los conocimientos teéricos y los especificos, en procura de una formacion

balanceada de los estudiantes.

Con el fin de incentivar la participacion de los alumnos, se les informara con anticipacién a cada clase los
textos cuya lectura les permitira contar con los elementos y antecedentes adecuados. Asimismo, se procura
presentar distintos enfoques en el tratamiento de los temas, con el prop6sito de fomentar en los estudiantes la

reflexion critica.

Como soporte digital al curso se encuentra disponible la pagina web de la materia, accesible desde el sitio

<http://ici.ung.edu.ar>.
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En la pagina de la materia se encuentran disponibles la bibliografia digitalizada, los apuntes de clase (en
formato PDF), el programa de la materia, el curriculum del docente, los mensajes y avisos del profesor y las

calificaciones del curso.
Se recomienda el acceso semanal a la pagina, pues la misma se actualiza periédicamente.

Se pretende de esta forma posibilitar el acceso a toda la informacion del curso por medio de Internet,
incorporando las nuevas tecnologias de la informacion y la comunicacion a la modalidad tradicional de dictado
de clases, utilizando las herramientas que la tecnologia permite para mantener una comunicacioén fluida entre el

docente y el alumno.

Metodologia de evaluacién

Para aprobar la materia, los alumnos deberan rendir y aprobar dos examenes parciales, un trabajo practico

grupal y un examen integrador.

Los alumnos que aprueben el Trabajo Practico y obtengan en los examenes parciales una calificacién entre 7
(siete) y 10 (diez) puntos, no habiendo sido menor a 7 (siete) puntos la calificacion en alguno de los parciales,
habran aprobado la materia con la calificacion promedio de los dos parciales y el trabajo practico, quedando

eximidos de rendir el examen integrador.

Aquellos alumnos que obtengan una calificacién menor a 4 (cuatro) en ambos parciales habran reprobado la

materia, siendo su calificacién el promedio de ambos parciales.

En todos los demas casos, los alumnos deberan rendir el examen integrador, debiendo obtener en el mismo

una calificacién minima de 4 (cuatro) puntos para aprobar la materia.

Se deja expresamente aclarado que la nota de los examenes parciales no se promediara con la del examen
integrador y que, si ésta ultima fuera menor a 4 (cuatro) puntos, el alumno habra reprobado la materia siendo la

calificacién del curso la obtenida en dicha instancia.

Trabajo Practico

Para aprobar la materia los alumnos deberan elaborar y presentar un trabajo practico grupal. El mismo
consistira en investigar las relaciones comerciales de Argentina con distintos paises mostrando el patron de
comercio bilateral utilizando categorias de clasificaciéon por intensidad tecnoldgica o la investigacion sobre el
estado y potencialidades del comercio de determinados productos de exportacién Argentina. Para ello los
alumnos deberan consultar distintas bases de datos de comercio internacional, clasificar, tabular y graficar los
resultados para presentarlos luego en clase. Tanto el texto como la presentacion deberan ajustarse a los

estandares normales en presentaciones cientificas.
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Se pretende de esta forma que los alumnos complementen su formacién académica con la practica, utilizando
bases de datos, series estadisticas, etc., y adquieran habilidades para la presentacién en puablico de los

resultados de su propia investigacion.

Contenidos tematicos

UNIDAD 1: GLOBALIZACION Y COMERCIO

Temas:
Problematica del campo de estudio
Internacionalizacién del comercio
Teorias y evolucién del comercio internacional
Sistemas internacionales de produccion integrada
Patrones internacionales de comercio
Globalizacién e internacionalizacién

UNIDAD 2: MULTILATERALISMO, REGIONALIZACION Y COMERCIO

Temas:
Acuerdos internacionales de comercio: CEE, NAFTA, ALCA y MERCOSUR
Negociaciones internacionales
Organismos internacionales (GATT, OMC)
Politica de comercio exterior argentina
Marketing de paises: la marca pais en comercio internacional
Mercosur: Merco-ciudades, estrategias de insercion

UNIDAD 3: CIUDAD Y COMERCIO

Temas:
Las ciudades y el comercio internacional
Politica exterior local
Estrategias y politicas locales de comercio exterior
La ciudad y la empresa

UNIDAD 4: EMPRESA 'Y COMERCIO

Temas:
Internacionalizacién de la empresa
Estrategia empresarial de internacionalizacion
Las PYMES y el comercio internacional
Marketing de empresa para comercio internacional
Costos y precios de exportacion

Introduccidn al Comercio Internacional - Profesor: German Leva 3



Universidad INTRODUCCION AL
Nacional COMERCIO INTERNACIONAL

de Quilmes

Acerca de la bibliografia

La bibliografia del curso listada en este programa es sugerida. Esto implica que el alumno puede utilizarla como
referencia para el estudio de los distintos temas o bien utilizar una bibliografia distinta siempre que en la misma

se traten los temas centrales de cada unidad.

Un objetivo de la materia es que el alumno se comprometa en la busqueda y aporte de referencias
bibliograficas para el curso, como parte del aprendizaje no solo de los temas a discutir en la materia sino

también como metodologia de investigacién y trabajo a lo largo de su formacién académica.

Ademas de las referencias bibliograficas citadas se trabajard durante la cursada con notas de actualidad
publicadas en los principales medios graficos y en Internet. Se pretende de esta forma que los conocimientos
tedricos y practicos contenidos en cada unidad se confronten y discutan en clase con referencia al estado y

desarrollo actual del comercio internacional.
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