Quilmes, 23 DE DICIEMBRE DE 2003

VISTO el expediente N° 827-0566/2003, caratulado: “Validez del titulo
Licenciado en Comunicacién Social”, y

CONSIDERANDO :

Que por la Resolucion CS N° 6/01 se aprobé el Plan de Estudios
de la Licenciatura en Comunicacion Social.

Que en virtud de otorgar validez nacional al plan de estudios ante
el Ministerio de Educacion, Ciencia y Tecnologia resulta necesario realizar
asimilar los créditos a horas.

Que la presente se dicta en virtud que los alcances que el articulo
58 inciso f del estatuto Universitario otorga al Consejo Superior, en
concordancia con los articulos 40 al 43y 74 de la ley 24.521 de Educacion

Superior.

Por ello,

EL CONSEJO SUPERIOR DE LA UNIVERSIDAD NACIONAL DE QUILMES
RE SUELVE:

ARTICULO 1°: Aprobar el Plan de estudios de la carrera Licenciatura en
Comunicacién Social que figura en el anexo que se agrega a la presente.
ARTICULO 2°: Derogar la Resolucion C.S. N° 6/01.
ARTICULO 3°: Registrese, practiquense las comunicaciones de estilo y
archivese.

Por ello,

Resolucién (C.S.) N°:



Anexo

Fundamentacion y Objetivos de creacién de la carrera
La carrera de Comunicaciéon Social apunta a formar un profesional de nivel

universitario que posea tanto una perspectiva critica y reflexiva sobre los
procesos de comunicacion e informacion que caracterizan al mundo
contemporaneo como las destrezas necesarias para elaborar informacion en
los diversos formatos y lenguajes de medios, esto con especial énfasis en las
actuales expresiones digitales.

El plan de estudios reconoce la importancia que adquiere esta area de
estudio en las actuales redefiniciones de los sistemas de pensamiento, en los
sistemas de organizacion politica y econdmica y en los sistemas de valores
vigentes. Se propone, por lo tanto, crear un campo de conocimiento y analisis
de los fendmenos comunicacionales y sugerir formas de accion que tengan en
cuenta la perspectiva adoptada.

En tal sentido, la carrera se orienta a formar profesionales que posean los
conocimientos, tanto tedéricos como practicos, necesarios para producir,
investigar y diagnosticar en todas las formas de la comunicacién masiva.

Perfil del titulo:
Sin perjuicio del equilibrio la carrera permite, a los alumnos que asi lo

deseen, la eleccién entre la Orientacion en Produccion Periodistica o la
Orientacién en Comunicacion y Cultura

Orientacién en Comunicacién y Cultura
-Crear un campo de reflexion e investigacion de los fendmenos y los procesos
comunicacionales y culturales contemporaneos incorporando conocimientos
criticos — reflexivos que articulen la teoria social y cultural, la filosofia, la
estética, la teoria del lenguaje el estudio de lo comunicacional.
-Buscar sistematicamente la integracion de la investigacion con el disefioy la

produccidon comunicacional especializa en el campo de la critica cultural.



-Tender a articular la formulacién de grado en Comunicacion y Cultura con una
carrera de posgrado en el area.

Orientacion en Produccion Periodistica

-Integrar los aspectos tedricos de la teoria social y cultural, las humanidades y
los estudios comunicacionales con la practica de produccion y el estudio de las
técnicas de comunicacion.

-Crear un campo de formacion que integre los aportes teodricos con el disefio y
la produccion comunicacional.

-Tender a articular la formacion de grado en Produccion periodistica con

posibilidades de cursos de especializacion de posgrado en el area.

Alcances del titulo:

Orientacién en Comunicacioén y Cultura
-Formar graduados orientados a actuar profesionalmente en areas de
investigacion y planificacion comunicacional tanto en el ambito universitario
como en otros espacios publicos y privados (Estado, instituciones culturales,
fundaciones y empresas culturales).
-Formar graduados para que integren, desde su especificidad, equipos
dedicados a la formulacién y ejecucién de proyectos culturales.

Orientacion en Produccion Periodistica

-Formar graduados capaces de elaborar y producir informacién en los diversos
formatos y lenguajes de medios (graficos, audiovisuales, radiofénicos vy
digitales en todas sus variantes).

-Formar graduados capaces de producir material digital, grafico y audiovisual
para diversos objetivos (informativos, educativos, institucionales, etc.)
-Formar un profesional que pueda implementar y evaluar campafas
comunicacionales y efectuar diagndsticos en medios masivos, grupos e

instituciones.



Organizacién del plan de estudios.

Para alcanzar la Licenciatura en Comunicacién Social con mencion de
orientacion el alumno debera:
1. Obtener el titulo de Diplomado en Ciencias Sociales otorgado por la
Universidad Nacional de Quilmes con un minimo de (150) créditos o
1350 horas , mas las asignaturas orientadas a carrera.
2. Obtener ciento cincuenta (150) créditos correspondientes a la carrera
de Licenciatura en Comunicaciéon Social segun el siguiente detalle:
Sesenta (60) créditos del Nucleo Basico Obligatorio.
Cincuenta (50) créditos del Nucleo Basico Electivo.

Cuarenta (40) créditos del Nucleo de Orientacion elegido.

Licenciado en Comunicacién Social, (sin mencion de orientacion)
Para alcanzar la Licenciatura en Comunicacion Social sin mencion de
orientacion el alumno debera:
1. Obtener el titulo de Diplomado en Ciencias Sociales otorgado por la
Universidad Nacional de Quilmes
2. Obtener ciento cincuenta (150) créditos correspondientes a la carrera
de Licenciatura en Comunicacion Social segun el siguiente detalle:
Sesenta (60) créditos del Nucleo Basico Obligatorio
Cincuenta (50) créditos del Nucleo Basico Electivo
Cuarenta (40) créditos a eleccion entre materias obligatorias o
electivas pertenecientes a cualquiera de los Nucleos de

Orientacion
Asignaturas Electivas
Para alcanzar los créditos correspondientes a las asignaturas electivas

previstas en los diferentes nicleos, los alumnos podran optar entre las

asignaturas que a continuacion se detallan o entre las que, a iniciativa de la



Direccidn de la Carrera y con el objeto de actualizar y perfeccionar la oferta, se

ofrezcan oportunamente.

Orientacién en Periodismo

Asignaturas Electivas

Para este caso en particular, ademas de las asignaturas que se

mencionan o de las nuevas que la Direccion de la Carrera ofrezca, los alumnos

podran optar también por las obligatorias del ndcleo que no hayan sido

elegidas como tales.

Asignaturas y dedicacién horaria:

Nucleo obligatorio

CARGA CARGA
AREA Y NUCLEO ASIGNATURAS CREDITOS | DEDICACION HORARIA HORARIA

SEMANAL TOTAL
OBLIGATORIO Teoria de la comunicacion I 10 cuatrimestral 5 HS 90 HS
OBLIGATORIO Semidtica de la imagen 10 cuatrimestral 5 HS 90 HS
OBLIGATORIO Seminario y taller de escritura 10 cuatrimestral 5 HS 90 HS
OBLIGATORIO Seminario y taller de prensa escrita | 10 cuatrimestral 5 HS 90 HS
OLIGATORIO Seminario y Taller de prod. audiovisual | 10 cuatrimestral 5 HS 90 HS
OLIGATORIO Seminario y taller de radio | 10 cuatrimestral 5 HS 90 HS
TOTAL HORAS NUCLEO OBLIGATORIO 540 HS

Nucleo Electivo

CARGA CARGA
AREA Y NUCLEO ASIGNATURAS CREDITOS | DEDICACION HORARIA HORARIA

SEMANAL TOTAL
ELECTIVO Estética e Historia del Arte 10 cuatrimestral 5 HS 90 HS
ELECTIVO Historia de los medios y sistemas de comunicacién 10 cuatrimestral 5 HS 90 HS
ELECTIVO Literatura y teatro 10 cuatrimestral 5 HS 90 HS
ELECTIVO Derecho a la Informacion 10 cuatrimestral 5HS 90 HS
ELECTIVO Sociedad de la Informacion: convergencias y 10 cuatrimestral 5 HS 90 HS

divergencias

ELECTIVO Seminario y Taller de Periodismo de Investigacion | 10 cuatrimestral 5 HS 90 HS




ELECTIVO Marketing Integral en Comunicacion 5 cuatrimestral 2,5 HS 45 HS
ELECTIVO Etica, Derechos Humanos y comunicacion 10 cuatrimestral 5 HS 90 HS
TOTAL NUCLEO ELECTIVO 450 HS
Nucleo orientado:
CARGA CARGA
AREA Y NUCLEO ASIGNATURAS CREDITOS | DEDICACION HORARIA HORARIA
SEMANAL TOTAL
Orientacién en Seminario y Taller de investigacion 10 cuatrimestral 5 HS 90 HS
comunicacion y Comunicacion, organizacion e instituciones cuatrimestral 2,5 HS 45 HS
Cultura Seminario sobre Andlisis del discurso cuatrimestral 2,5 HS 45 HS
Ciencia, Tecnologia y sociedad 10 cuatrimestral 5 HS 90 HS
Sem. y taller de comunicacién visual 10 Cuatrimestral 5 HS 90 HS
Seminario sobre Comunicacion, transformaciones 5 Cuatrimestral 2,5 HS 45 HS
socioculturales y educacion
Seminario de Investigacion® 20 Anual 5 HS 180 HS
Teoria critica de la comunicacién 10 cuatrimestral 5 HS 90 HS
Seminario y taller de prensa escrita Il 10 cuatrimestral 5 HS 90 HS
Seminario y taller de Prod. Audiov. I 10 cuatrimestral 5 HS 90 HS
Orientacion en
periodismo Seminario y taller de radio Il 10 cuatrimestral 5 HS 90 HS
Sem. y Taller de Periodismo Digital 10 cuatrimestral 5 HS 90 HS
Seminario y Taller de Periodismo de Investig. I 10 cuatrimestral 5 HS 90 HS
Taller permanente de periodismo escrito 10 cuatrimestral 5 HS 90 HS
Taller permanente de periodismo televisivo 10 cuatrimestral 5 HS 90 HS
Taller permanente de periodismo radial 10 cuatrimestral 5 HS 90 HS
Taller permanente de periodismo digital 10 cuatrimestral 5 HS 90 HS
TOTAL HORAS NUCLEO ORIENTACION 360 HS
TOTAL HORAS CICLO SUPERIOR 1350 HS

CARGA HORARIA TOTAL:

! LaUNQ cuenta con Programasy Proyectos de Investigacion, dirigidos e integrados por |os profesores-investigadores
de lainstitucién, que brindan a los estudiantes de ciclo superior la posibilidad de realizar los Seminarios de
Investigacion, que duran un afio y otorgan 20 créditos. La inscripcion alos Seminarios se realiza junto con la
inscripcién a los cursos regulares. L os estudiantes interesados deberan solicitar, ademas de |a oferta académica
correspondiente, la oferta de los seminarios de investigacion. Para ello, pueden ingresar a la siguiente direccién de
Internet: http://www.ung.edu.ar/vri/semin.htm




PLAN CICLO CREDITOS | CARGA HORARIA TOTAL
DIPLOMATURA EN CS. SOC. | CICLO INICIAL 150 1350 HS.
LIC. EN COMUNIC. SOCIAL CICLO SUPERIOR 150 1350 HS.
TOTAL 2700 HS.

Contenidos minimos

Teorias de la Comunicacion Il

A.- Establecer conexiones significativas con tradiciones teéricas estudiadas en
asignaturas previas, aunque no formalmente correlativas, asi como en Teoria
de la Comunicacion I. B.- Proveer a los estudiantes de herramientas que les
permitan consolidar la propia entrada al campo, sus objetos, sus pertinencias,
sus deudas y especificidades en el contexto de las ciencias sociales.

Seminario y Taller de Produccién Audiovisual |

El propésito de la asignatura es presentar nlicleos conceptuales que permitan
comprender diferentes caracteristicas del campo audiovisual, con
preponderancia en la produccion. A su vez, que el alumno se introduzca en el
mundo audiovisual reconociendo la semantica y sintaxis audiovisual. Estas
herramientas le permitiran explotar distintos tipos de actividades como
productor audiovisual, produccién en televisién, critico audiovisual,

investigador, etc.

Seminario y Taller de Prensa Escrita |

El curso tiene como meta el conocimiento critico de la actualidad nacional e
internacional para poder escribir textos informativos sobre ella. Los diarios son
de lectura obligatoria, al igual que novelas que permiten aproximarse a estilos y
cuestiones claves de la historia nacional y americana. Ademas, discusion de
los temas vinculados con la ética profesional y el derecho a la informacién;
practicas intensas de redaccion periodistica. Estudiar los cambios que los TICs
producen sobre las préacticas profesionales y los medios de comunicacion.




Seminario y Taller de Radio |

La asignatura se organiza en torno a tres ejes tematicos. Ellos son:

*Hablar de Radio: Corresponde a la historia de un medio y su desarrollo en el
ambito nacional desde la mirada del periodismo radiofénico.

*Escuchar Radio: Se orienta al analisis de los géneros y formatos que en la
actualidad organizan las rutinas de la produccion radiofénica en emisoras de
AM y FM de la Ciudad de Buenos Aires y el Gran Buenos Aires.

*Hacer Radio: Incursiona en la Produccion y Grabacion de una secuencia de
Trabajos Practicos que tiene a la noticia radiofénica como a la menor unidad de
sentido del periodismo destinado al oido.

El sistema de evaluacion se basa en la entrega y aprobacion de los Trabajos
Practicos (individuales y/o grupales, escritos y/o grabados) y una Produccién

Final que versara sobre los contenidos tematicos abordados durante el Curso.

Semidtica de la Imagen

El curso se planteara como un espacio en el que vertientes de la semiotica
aplicada al estudio de los fenGmenos textuales en los que la imagen en
movimiento y/o la fija intervienen como materia significante aporten conceptos y
nociones utiles para identificar, analizar y proyectar estrategias constructivas en
discursos mixtos (visuales y verbales) de distintos géneros de la prensa gréfica,
del cine y la television y realizar un proyecto de analisis de la recepcién de

programas televisivos.

Seminario y Taller de Escritura.

Esta concebido como un espacio de analisis, reflexion y producciéon en el que
se debatiran algunas cuestiones tedrico - metodolégicas con respecto a la
produccion de textos y se desarrollard una intensa préactica de escritura. Las
practicas estaran centradas en los discursos dominantes en el ambito
universitario y profesional, al tiempo que se buscara reforzar nociones basicas

de gramética y normativa.



La Sociedad de la Informacién: convergencias y divergencias

Los objetivos del curso son: Proveer elementos de reflexion sobre el proyecto
de la Sociedad de la Informacion en tanto proceso social de construccion;
Identificar los actores sociales, politicos y econdmicos que intervienen de modo
protagonico en la construccion de la Sociedad de la Informacion; Analizar el
desarrollo historico del concepto como una explicacién posible sobre su
evolucién. El curso tendra una modalidad semi - virtual: se realizar4 una
reunion semanal y un encuentro virtual en el Campus Virtual de la UNQ.

Seminario y Taller de Periodismo de Investigacion

El curso podria también llevar por titulo: “El periodista como investigador”. Que
alude en parte a ese periodista - detective de las peliculas de la serie negra,
pero también al periodista investigador - social, al estilo del maestro del género
Rodolfo Walsh, que ya no busca al criminal individual, sino que pretende
identificar el crimen social: el que se perpetra desde la trastienda del poder en
contra de la sociedad. Es un curso tedrico - practico donde se ensefiara a
investigar, archivar y jerarquizar la informacion, pero también a presentarla
como un relato apasionante y bien escrito. De acuerdo con el numero de
participantes se formaran varios equipos para producir trabajos escritos y
videos sobre grandes temas de actualidad como, por ejemplo, la fuga de
délares antes y después del “corralito”, la masacre policial de los dias 19y 20
de diciembre o los que ira proporcionando una realidad cada vez mas

dramatica.

Seminario de Etica, Derechos Humanos y Comunicacion

Bajo la forma de un seminario que contara con el aporte de profesionales de
diferentes disciplinas se tratara de: a) introducir a la problematica de los
derechos humanos en general y del derecho a la comunicacion en particular, b)
analizar las cuestiones éticas y de derechos implicadas en una seleccion de
discusiones y practicas profesionales y c) dejar abierta la inquietud por el
analisis critico, desde un punto de vista ético, de los problemas

comunicacionales.



Derecho ala Informacién

Concepcion del Derecho a la Informacion como derecho humano basico.

- Conocimiento de las distintas etapas historicas en la evolucion del Derecho a
la Informacion y, asimismo, de su objeto y contenidos.

- Distincion de las responsabilidades penales y civiles de la prensa con apoyo
en casos jurisprudenciales.

- Estudio del Derecho de Propiedad Intelectual, Régimen Juridico de la

Radiodifusion y las Telecomunicaciones.

Historia de los medios y sistemas de comunicacion

El curso abordara los grandes hitos conceptuales y problematicos de la historia
de los fendmenos comunicacionales, con énfasis en el paso de la oralidad a la
escritura, la revolucion de la imprenta y el libro, la relacion entre medios y
modernidad, el vinculo entre tecnologia, imagen y palabra, y las
transformaciones de los medios en el contexto de los procesos culturales

contemporaneos.

Seminario y Taller de Investigacion

a) Entrenar a los estudiantes en cuestiones que resultan requisitos basicos de
la investigacion, cualquiera sea el enfoque que se asuma: busqueda de
consistencia, rigor metodoldgico, desmitificacion y apropiaciéon de las
alternativas de trabajo, etc.

b) Introducir la problematizacion de la cuestion del método en su relacion con la
teoria del conocimiento y con las modalidades habituales de construccion del
objeto.

c¢) Introducir al estudiante en los rudimentos de las llamadas técnicas
cuantitativas y cualitativas de investigacion. Ensayar las herramientas y los
procedimientos arquetipicos o predominantes en distintas perspectivas de

trabajo.



Teoria Critica de la Comunicacién

Definir y analizar un elenco de tépicos y problemas pertinentes en el campo de
comunicacion y cultura. Integrar conocimientos adquiridos sobre teorias de la
comunicacion en un contexto de indagacion critica y analisis cultural. Aplicar
nociones procedentes de teorias criticas a determinadas probleméaticas de la
comunicacion y la cultura. Desarrollar destrezas de lectura y escritura
apropiadas para el desenvolvimiento de un juicio autbnomo. Adquirir destrezas
de prospeccion bibliografica con recursos basados en nuevas tecnologias.
Articular el andlisis de obras de literatura de ideas y cinematografia con el
analisis cultural.

Seminario de comunicacién Visual

El seminario - taller se piensa como un espacio de reflexion, analisis y puesta
en practica ( generacion de estrategias y construccion) de distintas
manifestaciones de la llamada Comunicacién Visual. Aunque las tematicas a
desarrollar privilegiaran el tratamiento de la naturaleza, estructura y modos de
funcionamiento discursivo de las comunicaciones visuales que competen al
dominio de la informacion ( en los medios grafico y televisivo) y se configuran
con imagenes fijas ( producidas manual, mecéanicay electronicamente) y en
movimiento, el curso comprendera también el abordaje de cuestiones relativas
al disefo gréafico e industrial, al lenguaje publicitario y artistico.

Estética e Historia del Arte

La Asignatura tiene como objetivo enfocar el problema del Arte articulando
cuatro perspectivas de andlisis: 1) La obra de arte: lectura y reflexion sobre
obras literarias, pictdricas y cinematograficas. 2) Las Estéticas: principales
ideas y teorias sobre el arte y la belleza a lo largo de la historia. 3) Lo Poético:
dimension particular de la palabra y el lenguaje en el camino del conocimiento
de la verdad. 4) Epocas del arte y su relacién con el mundo de las ideas:
Grecia, Arte cristiano, Renacimiento, Clasicismo y Romanticismo, Modernismos
estéticos, Vanguardias y neovanguradias, arte posmoderno.



Taller Permanente de Periodismo Radiofénico

Durante el transcurso del presente Taller se produciran y grabaran Informes
Especiales y una serie de Micro - Programas denominada Perfiles, segun las
siguientes precisiones:

# Se denominara Informe Especial al formato radiofénico destinar una tematica
central y/o indagar una serie de temas de interés general.

Se pueden citar como ejemplos: “Las fiestas populares en nuestros dias”, “Las
Sectas Electrénicas”, “El analfabetismo informatico”, “La desocupacién en la
Zona Sur del Gran Buenos Aires” o “Trueques: otras formas de la solidaridad ”,
entre otros.

Cada contenido abordado por el Equipo de Produccion tendra que planificarse
para ser presentado en 2 (dos) Partes o Capitulos.

Al finalizar el Taller Permanente de Periodismo Radiofénico cada Equipo de
Produccion conformado por 2 (dos) alumnos deber& acreditar un total de 4
(cuatro) Informes Especiales.

# La serie de Micro - Programas denominada Perfiles sera de produccién
individual. La misma se basar4d en la realizacion de Entrevistas a
personalidades relevantes del mundo del arte, la ciencia, la cultura, el deporte,
la politica o la promocion social. Cada Entrevista dara origen a 2 (dos) Micro -
Programas; la duracion de cada uno de ellos sera de entre 5 (cinco) a 8
(ocho)minutos, al igual que los Informes Especiales.

Al finalizar el Taller Permanente de Periodismo Radiofénico cada alumno

debera acreditar un total de 2 (dos) Entrevistas.

Taller Permanente de Periodismo Escrito

El curso es estrictamente instrumental.

Las préacticas seran de redaccion de notas en profundidad o grandes reportajes
gue, en lo posible, se abordaran a partir de fuentes directas de la regién sur del
GBA. El objetivo es encontrar un campo para la practica y también para la
creacion y la experimentaciéon de, por ejemplo, distintos y renovados estilos

redaccionales o estéticos.



Taller Permanente de Periodismo Televisivo

El propdsito del taller es reconocer mediante la realizacion, formatos y
lenguajes de produccion televisiva. Para ello, sera necesario reconocer
formatos clasicos y usos creativos de propuestas estéticas; Alcanzar
capacidades criticas y autocriticas que permitan el crecimiento analitico y de
realizacion a partir de la reflexion colectiva y optimizar el equipo de produccion

como nucleo esencial de la realizacién televisiva.

Seminario y Taller de Radio Il

La asignatura se organiza en torno a los siguientes Ejes Tematicos:

# Hablar de Radio: Corresponde a la historia de un medio y su desarrollo en el
ambito nacional desde la mirada del periodismo radiofénico.

# Escuchar Radio: Se orienta al analisis de los géneros y formatos que en la
actualidad organizan las rutinas de la produccion radiofénica en emisoras de
AM y FM de la Ciudad Auténoma de Buenos Aires y el Gran Buenos Aires.
# Hacer Radio: Incursiona en la Produccién y Grabacién de una Secuencia de
Trabajos Practicos que tiene a la noticia radiofénica como a la menor unidad de
sentido del periodismo destinado al oido. En ese mismo orden de ideas se
experimentara en los posibles cruces entre los discursos del Periodismoy la
Ficcion Literaria.

Seminario y Taller de Prensa Escrita Il

Aproximar al estudiante de Periodismo a los géneros de relatos escritos en la
especialidad de Interpretacién y Analisis. Practicas intensas de escritura.
Lectura y discusion sobre temas estructurales de la Argentina y el mundo.
Observacion de los fenbmenos de la tecnologia y su incidencia en los medios.

Seminario Taller de Produccién Audiovisual Il
El propoésito de la asignatura es desarrollar nlcleos conceptuales que permitan
complementar la formacion basica acreditada en el Seminario y Taller de

Produccion Audiovisual I. En este caso, se profundizaran aspectos vinculados a



la conceptualizacion y practica de formatos de emision diferida como el
documental y el informe especial.

Taller Permanente de Periodismo Digital

Lograr la adquisicién de los conocimientos y destrezas béasicos para la
participacion en la edicién de un medio electrénico; Transmitir al alumno la
necesidad de adquirir las destrezas necesarias para dominar éste nuevo medio
y nuevos soportes, ampliando su ambito de incumbencia laboral; Darle a
conocer, los elementos basicos para incursionar en el soporte Digital como
medio de transmisién e implementacion de estrategias comunicativas;
Estimularles el sentido critico respecto a la valoracion de las fuentes y
ensefarles las técnicas necesarias para la busqueda y difusion de informacion

a través de medios electrénicos.

Comunicacién, transformaciones socioculturales y educacion
Proyecto Moderno: contextualizacion y caracteristicas.

Relatos hegemonicos. Narrativas sobre la cultura: etnocentrismo, cultura -
sociedad, cultura individuo. Educacion en el proyecto moderno. Escolarizacion
de la cultura. Cultura institucional. Cultura e scolar. Procesos comunicacionales,
procesos culturales, procesos sociales y procesos educativos. Especificidad,
conceptualizacion, articulaciones. Reproduccion/ transformacion. ldentidad y
sujeto. Sujeto social y sujeto pedagdégico. Posmodernidad, pensamiento
posmoderno y posmodernismo. Posmodernidad - Neomodernidad.
Narraciones sobre la cultura. Relativismo. Cultura mediatica. La cultura en
condiciones de multiculturalidad. Hibridaciones culturales y su emergencia en
ambitos educativos. La complejidad de la educacion hoy. Educaciones
posmodernas. Polos de Identidad y Sujeto. Adolescentes, jévenes, juventud y
juvenilizacion. Sujetos sociales y sujetos pedagoégicos en la postmodernidad.
Familia. Religion. Medios de comunicacion. Consumo. Educacion. Instituciones
sociales. Nuevas organizaciones politicas.



Marketing Integral en Comunicacion

La comunicacion y la informacion en las organizaciones en el siglo XXI. Los
ambitos de la comunicacion en la organizacién. Objetivos de la comunicacion
organizacional. La comunicacion integrada y la planificacién. La publicidad
institucional y sus canales. Factores que gravitan en la comunicacion de la
organizacion. Imagen. Tipos de imagen. Los publicos: clasificacion. Roles 'y
status. La comunicacién interna. La comunicacion formal e informal. Las
comunicaciones financieras. La comunicacion externa. Relaciones con la
comunidad y la prensa. Relaciones con otras instituciones. Relaciones con
organismos gubernamentales. Analisis, evaluacién y gestion de acciones y
canales outdoors. Crisis. Tipologia. Andlisis, evaluacion y gestion de acciones 'y
canales vinculados con la crisis. Comunicaciones especializadas segun
distintos tipos de organizaciones y sectores. La crisis de la representacion de
las instituciones tradicionales y el avance de la videopolitica. La democracia 'y
la democracia audiovisual. ElI marketing y el espectaculo politico. La
construccion de los problemas sociales, de los lideres politicos y de los
enemigos. El lenguaje de la politica. EI manejo de la controversia. La mentira
en la propaganda. El lobby. El papel de las encuestas de opinion. Analisis,
evaluacion y gestién de acciones y canales vinculados con la politica y el
ejercicio de los funcionarios: orden de precedencia y protocolo oficial.

COMUNICACION, ORGANIZACIONES E INSTITUCIONES

¢, Qué son las organizaciones? Similitudes y/o diferencias con las instituciones.
Los sujetos, las organizaciones, las instituciones y la sociedad: claves de la
interrelacion. Perspectivas tedricas tradicionales para el estudio de las
organizaciones. El lugar de la comunicacién en ellas. Paradigmas de la
simplicidad y la complejidad. La cultura como constructo analitico de trabajo en
organizaciones e instituciones. El interjuego instituido/instituyente: aspectos de
una dinamica. Las organizaciones e instituciones atravesadas por el poder: el
lugar de la reproduccion y las instituciones totales. Institucion e imaginario.
Psicologia de las instituciones y las organizaciones: entre la invariancia y el
cambio. El lugar de la identidad. L a estructuracién social y las organizaciones



en ella. Modos de actuar. La institucionalizacion de un saber: el caso de la

comunicacion.
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