Departamento de Ciencias Sociales
Programa Regular — Cursos Presenciales

Carrera: Lic. en Comunicacion Social
Aiio: 2010

Taller Permanente de Periodismo Digital
Curso:

Indique la denominacion completa, tal como consta en el Plan de Estudios correspondiente.

Profesor: Guillermo Enrique Léopez

Carga horaria semanal: 4 horas aulicas y 1 hora extra-aulica

Debera consignar la carga horaria total del curso, indicando las horas de docencia frente al curso mdas la hora
correspondiente a las actividades extra-aulicas. Por ejemplo: 4 horas dulicas y 1 hora extra-dulica.

Horas de consulta extra clase: Miércoles de 16 a 17 hs.

Los profesores con Dedicacion Exclusiva y Semi-exclusiva deberdn indicar en total dos horas de consulta semanal
repartidas en dos dias diferentes. Por ejemplo, lunes y jueves de 14 a 15hs. Los profesores con dedicacion simple
deberdn indicar una hora de consuita semanal y podra ser un solo dia.

Créditos: 10 (diez)

Indique la cantidad de créditos que otorga el Curso, de acuerdo con el presupuesto horario del mismo. Si se trata de
un curso que es requisito obligatorio y no otorga créditos. por favor, especificar: “requisito obligatorio” en este
espacio.

Niicleo al que pertenece:  Orientado

Indique la denominacion del niucleo en el que el Curso se inserta. Las carreras de tronco unico, como Terapia
Ocupacional y Composicién con Medios Electroacusticos, no deben consignar niicleo.

Tipo de Asignatura: Tedrico-practica

Indique si se trata de una asignatura (predominante o exclusivamente) teorica, de una tedrico-prdctica o de una
practica

Presentacion y Objetivos:

Enuncie los objetivos en términos del desempefio esperado de los alumnos. Por ejemplo: Que los alumnos
comprendan ... Que los alumnos realicen ..

ENCUADRE GENERAL (*)

Los grandes cambios generados por las tecnologias digitales no tienen que ver inicamente con la
computacion, sino que ya forman parte de la vida misma ' por que no solamente influyen sobre el mercado
vy el flujo de la informacion, los productos y servicios sino que ejercen un impacto mayor en las
sociedades y en la politica. En el modo en que vemos el mundo y a nosotros mismos dentro de é1*.

Es el objetivo de este taller el otorgar a los participantes herramientas conceptuales y apropiacion practica
de conocimientos referidos al disefio de contenido para publicaciones electronicas, entendiendo por tales
aquellas que circulan por redes (intranets o extranets) o soportes fisicos Cdrom, DVD, etc..

La necesidad de abordar este nuevo soporte en se hace indispensable en virtud de la aceleracion de su
evolucion y su gravitacion cada vez mayor en la sociedad La necesidad de abordar este nuevo soporte en
se hace indispensable en virtud de la aceleracion de su evolucion y su gravitacién cada vez mayor en la
sociedad (basta sefialar que en cuatro aflos (1996-2000) Internet experimento un crecimiento de 90
millones suarios frente a 2 millones de la radio y a 6 millones de la TV.). Actualmente Argentina es
paf§ latinoamericano que presenta la mayor penetracion de internet en la region 50.32 % (En marzo de




2000 habia 1 millon de usuarios, en septiembre del mismo aiio 1,4. Para abril de 2001 la cifra ya
trepaba a 1,9 millones para cerrar el 2002 por encima de los 3 millones de usuarios en todo el
territorio argentino y superando los 20 millones a fines de 2009).
Todo ello sumado al hecho de observar un vacio y falta de profesionales de la comunicacion en este area,
actualmente dominada por disefladores graficos y gente con conocimientos informaticos.

Es prioritario capacitar en este area a productores de contenido que atendiendo a las
particularidades del medio disefien los contenidos adecuados a optimizar el proceso comunicacional.

Desde el punto de vista laboral es aqui donde se vislumbra mejores posibilidades

para los comunicadores sociales, pues, en tanto los medios tradicionales (prensa escrita, radio y television)
excluyen cada vez mas profesionales en virtud de un creciente proceso concentracion, la necesidad de
figurar en "LA RED", la creciente informatizacion de PYMES y diversos establecimientos de todo tipo, el
incremento del comercio electronico y las proyecciones de crecimiento vaticinado, hacen creciente la
demanda de comunicadores para estos fines. Que de no haberlos seran cubiertos por "cualquier
profesional o no " que de respuesta a esta necesidad.

1-Ver NEGROPONTE, Nicholas, “Ser digital”
2-Ver DRUCKER, Peter F., “Detras de la Revolucién de la Informacion”.

Implicaciones pedagdbgicas de la comunicacién como fenomeno complejo

En una perspectiva pedagogica, el pensamiento complejo esta centrado en aprender a aprender (E.

Morin). Los analistas de los new media plantean que Internet ha generado importantes cambios en la

manera en que circula el conocimiento. Se habria producido una suerte de «descentramiento» y

«deslocalizacion» en la medida en que los saberes empiezan a escaparse de los lugares hasta hoy mas
legitimados socialmente para el aprendizaje.

Actualmente existe una multiplicidad de saberes sin lugar propio o en espacios tradicionalmente no
aceptados para la produccion de conocimiento.

Lo que diferencia a la universidad de otras instituciones es la busqueda permanente de mejores formas de
hacer explicitos los condicionamientos extra cientificos, por deconstruirlos y por controlar su influencia.
En las catedras universitarias quizas el mayor desafio es asumir que ya no alcanza con manejar éste o
aquel cuerpo de teoria, sino que tenemos que aprender a incorporar formas de negociar la informacion
que le va llegando a cada quien para continuar aprendiendo el resto de su vida. Esto implica muchas
COsas, pero quizas como gran tarea, implica aprender a incorporar la teoria de manera no reproductiva y
la practica de manera no instrumental. También la ensefianza de la teoria mas bien deberia estar
orientada a generar modalidades de saber-hacer irreductibles a los estudios puramente discursivos, y
que hoy son hegemonicos en muchas universidades.

Por ello, se buscara promover la implicaciéon pedagégica de la comunicacién como fenémeno fluido.

Lo digital produce espacios interactivos cuyos modos de apropiacion escapan o pueden escapar a las
estrategias para las cuales el espacio digital fue abierto y cuyos resultados pueden ser diferentes —hasta
opuestos— a los resultados previstos.

La implicacion de pensar la comunicacién como situacion de interaccion siempre cambiante incluye
aprender a pensar lo digital a partir de las herramientas del analisis estratégico: imbricacién

teoria/realidad, sistema de accién concreto, zonas de autonomia, fuentes de poderes, etc.

(*) Fuente: Estudios realizados por la Red Iberoamericana de Comunicacion Digital (Red ICOD)
Proyecto “Comunicadores Digitales” programa ALFA de cooperacion entre la Union Europea y América

Latina. Publicacion de resultados afio 2006.

OBJETIVOS GENERALES

Que el Alumno sea capaz de:

-Lograr la adquisicion de los conocimientos y destrezas basicos para la participacion en la edicion de un
periodico electrénico

-Transmitir al alumno la necesidad de adquirir las destrezas necesarias para dominar éste nuevo medio y
nuevos soportes, ampliando su ambito de incumbencia laboral.

“Darle a ¢ er , los elementos basicos (tedrico/practicos) para incursionar en el Periodismo Digital,
Esﬁmﬁlﬁ::‘;l sentido critico respecto a la valoracion de las fuentes y ensefiarles las técnicas necesarias




para la basqueda y difusion de informacion a través de medios electronicos.

- Conocer el impacto del nuevo paradigma de la comunicacion en el periodismo y los medios de
comunicacion masiva.

- Ser capaz de gestionar sus propios proyectos digitales a partir de conocer la oferta de recursos y
herramientas.

-Tener capacidad para analizar los objetivos y alcances de su proyecto y los objetivos /meta que quieren
alcanzar.

Objetivos didacticos especificos de la enseifianza de lIa comunicacién digital

Objetivos conceptuales

« Comprender el lugar que ocupa la comunicacion digital dentro del ecosistema mediatico y cultural.

» Comprender los conceptos y métodos de la teoria de la comunicacion digital.

» Identificar las 16gicas historicas de la relacion tecnologia-sociedad-comunicacion.

» Comprender las redes digitales en tanto dispositivos para la construccion de la memoria colectiva y su
vinculacion con las identidades.

» Lograr la comprension de las aplicaciones del discurso argumentativo en los nuevos medios de
comunicacion digital.

Objetivos procedimentales

+ Ampliar la comunidad de aprendizaje incorporando en la discusion digital otros interlocutores presentes
en la Web.

* Desarrollar competencias para evaluar y jerarquizar la identificacion de la informacion para entornos
digitales.

» Mostrar a los alumnos las posibilidades que ofrece la Web.

« Capacitar para la produccion de un proyecto digital, incluyendo: analisis de requisitos, disefio
conceptual, borradores y prototipos, produccion, lanzamiento, mantenimiento, redisefio y evaluacion.

» Desarrollar competencias para la produccion hipertextual y multimedial.

Contenidos minimos:

Copiar los contenidos minimos del correspondiente Plan de Estudio de la carrera o los aprobados por el Consejo
Departamental.

Introduccion al HTML. Hiperenlaces. Elementos multimedia. Tablas. Formularios. Metatags. Recursos de
la Red. Discurso y géneros en el periodismo digital: sindicacion. etiquetas. Investigacion en la
red..Produccion de un medio digital.. Audio, video y fotos en internet. Tratamiento basico de imagen y
sonido digital Entornos. Interfaces. Navegacion. Narrativa multimedia interactiva.. Internet, servicios y
evolucion..web 1.0 y web 2.0. Edicién digital, multimedia, hipermedia, hipertexto e interactividad.
Publicacién colaborativa nuevas audiencias y su impacto en el periodismo. Multimedia. y los nuevos
formatos en los medios digitales.

Contenidos Tematicos o Unidades:

Detallar la estructura con que se presentarén los contenidos y los temas a ser desarrollados en la materia. El
contenido debe presentarte por Unidad temdtica.

Unidad 1:

Internet como metamedio de comunicacién

Origen, evolucion y tendencias actuales en la Web
Web de segunda generacion o web de lectoescritura
Diferencias con la web estatica.

Unidad 2:
* Estado actual de la edicion digital:
‘)néﬁ’sis de distintos periddicos digitales. Analisis documental de imagenes fijas y en movimiento.
¢ ¢ Analisis formal
isis de contenido
o /dugnies de informacion gréaficas y audiovisuales




Unidad 3:

Herramientas para la elaboracion de una publicacion electronica

¢ Audio digital, nociones y edicion

¢ Imagen digital, nociones y apuntes sobre edicion de imagenes

o  Una introduccién a la multimedialidad. Multimedia y Periodismo.

Unidad 4:

s Publicaciones periédicas, blogs, fotoblogs, video blogs, wikis y redes sociales
Audio y video, la Web como emisora de radio y TV

Publicacion colaborativa, un nuevo modo de produccion.

Trabajo final:

Proyecto de Publicacion Personal. P.P.P Un modelo de publicacion electrénico.

Bibliografia Obligatoria:

Indigue las referencias bibliograficas completas por Unidad remdtica (incluyendo la mencion del / de los capitulos
y’o apartados cuya lectura se exige). '

UNIDAD 1:

Piscitelli, A. Internet la imprenta del siglo XXI — Buenos Aires . Gedisa 2005

Barbosa, André (Fithio) — Castro, Cosette — Tome, Takashi (Compiladores). Midias
Digitais.Convergencia tecnolégca e Inlusion Social. San Pablo. Comunacao Estudios. 2005.
UNIDAD 2:

Scolari, Carlos, Hacer Clic, hacia una sociosemidtica de las interacciones digitales. Barcelona.
Gedisa. 2004.

Nielsen, Jakob — Loranger, Usabilidad Prioridad En El Disefio Web . - Anaya Multimedia
UNIDAD 3:

Manuel Alonso Erausquin, Fotoperiodismo: formas y cédigos. Madrid. Sintesis. 1995
Anzulovich, Guillermo (2002): “Sonido y Audio Digital” (PDF - 100.84 KB), en
Comunicacién Multimedial. Universidad Nacional de San Luis. San Luis, , [en linea] url:
http://tecno.unsl.edu.ar/multimedia/sonidoyaudiodigital . pdf

Ramoén Salaverria, De la pirdmide invertida al hipertexto: Hacia nuevos estdndares de
redaccion para la prensa digital — Madrid. Publicado en Novatica (Revista de la Asociacion de
Técnicos de Informatica). 1999

Claudio Navarro, "En busca del periodista digital”. Tesis de grado. 2000. Chile

UNIDAD 4:

Casacuberta, David (2003): “Creacion colectiva. En intemet el creador es el publico”. Gedisa.
Barcelona.

Janal, Daniel S., Marketing En Internet — Pearson Educacion. 2000.

Mayans Planells, Joan - Género chat o como la etnografia puso un pie en el ciberespacio
Barcelona. Gedisa. 2002

ibliografia de consulta:

W la réferencia bibliogrdfica completa (incluyendo la mencion del / de los capitulos y/o apartados cuya lectura
iere). Este punto puede especificarse en forma general para todas las Unidades al final de las mismas.

rte, David (2006): “El poder de las redes” en deugarte.com. Espaiia, [en linea] url:

ovich, Lev (2006):"El lenguaje de los nuevos medios de comunicacion”. Editorial Paidos, Madrid.




Lash , 8. Critica de la Informacion. Buenos Aires. Amorrortu. 2005
Piscitelli, A. Meta-Cultura. El eclipse de los medios masivos en la era de Internet. Buenos Aires. La

Crujia: 2003

Modalidad de dictado:

Especifique el caracter de las actividades de enseflanza-aprendizqje (clases tedricas, trabajos prdcticos, trabajos de
campo, elc.)

La materia es de caricter Teérico-practico y se desarrollara segiin las siguientes:

Modalidades didacticas

Se indican a continuacion algunas modalidades didacticas que se adoptaran para el dictado de la
asignatura

Analisis critico de producciones multimediales: anilisis comparativo de producciones multimediaies en
diferentes formatos (en linea, en soporte digital tipo cdrom o DVD, etc.). Los estudiantes comparan
productos mediaticos en Internet.

Webgquest:. El “webquest” consiste en pedirles a los estudiantes que realicen un texto con caracteristicas
particulares (por ejemplo un guién de nota multimedia o un proyecto de publicacion web), dificil de
conseguir en linea, y brindarles una lista de URLs donde poder recabar informacion pertinente.

Trabajo por proyectos: esta modalidad —que evidentemente no nace con las tecnologias digitales-esta
ampliamente difundida en la ensefianza de la comunicacion digital. El trabajo por proyectos permite
aplicar conocimientos tedricos, integrando el saber conceptual e historico a la realizacion de un producto
digital concreto. El proyecto puede tener una perspectiva estratégica, cubriendo desde el diagnoéstico, la
planificacion y pre-produccion hasta la evaluacion final del producto.

Permite la creacion de grupos interdisciplinarios donde cada alumno se hace responsable de una parte
especifica del proyecto dentro de un entorno colaborativo. Se organizan grupos de alumnos y cada uno de
ellos cumple una funcion.

Estudio comparativo (benchmarking), arquitectura de la informacion, disefio de interfaz y realizacion de
contenidos.

Es una metodologia flexible que se adapta a diferentes entornos tecnoldgicos. Los alumnos desarrollan un
proyecto y llegan a producir un prototipo digital e interactivo o inclusive el producto final.

Admite diferentes formas de implementacion, desde la libertad total de eleccion de temas a desarrollar
hasta, en el otro extremo, su propuesta por parte del docente. Otra posibilidad esta dada por las diferentes
formas de organizacion de los grupos. Los alumnos pueden participar en su totalidad en un mismo
proyecto colectivo o dividirse en miltiples equipos de trabajo bajo el mismo tema general.

Espacios de expresion: Permite diferentes niveles de participacion. Los alumnos deben participar en
diferentes espacios: individuales (blogs), grupales (informes especiales) y colectivos (revista en linea)
Estudios dirigidos: guias de trabajo que incluyen lecturas, busqueda de fuentes de informacion, tareas
para ser cumplidas, indicacion de reportes o informes finales, etc.

Clases expositivas y conferencias: exposicion sistematica conceptual en torno a una tematica.

Actividades extra-dulicas obligatorias:

Indicar el tipo de actividades (trabajos practicos, test de lectura, monografias, cuestionario de preguntas, ejercicios,
efc.) que utilizard para reemplazar la hora semanal que se disminuyé fiente al curso. Describir el objetivo de la
actividad y la participacién que estas tareas tendrdn en la nota final !

Lecturas de textos y test, Webquest, produccion de contenidos para las publicaciones Web de la materia.
Guias de trabajo. Preparacion de trabajo final. Deberan aprobarse en su totalidad. Se promediaran junto a
los parciales y trabajos en clase

06/09, Piplomas en Ciencias Sociales y en Economia y Administracion, Licenciaturas en Ciencias
ocialeg, Comercio Internacional, Comunicacion Social y Educacién, y Profesorados de Ciencias
SocigJéy, ducacion y de Comunicacion Social.

! Lai;ax;ryvcomempladas para completar este item son las que figuran en la Resolucion (CD.) N°

e




Evaluacion:

Indicar las instancias de evaluacion (cantidad de: parciales, trabajos practicos, test de lectura, etc.} y la composicion
de la nota final (el peso que cada una de estas instancias tiene en la nota final). Recuerde que la evaluacion debe
ajustarse al Régimen de Estudio vigente aprobado por la Universidad Nacional de Quilmes segiin Resolucion (CS):
04/08.

CRITERIOS Y PAUTAS DE EVALUACION (evaluacion, requisitos de aprobacion
y promocion)

La evaluacion de la asignatura se realizara en base a:

- 2 (dos) exdmenes parciales

- 1 (un) examen recuperatorio (segin resolucién 04/08 régimen de estudios)

Los trabajos Tedrico / practicos y extrailicos

que se realizardn en los que el alumno debe reflejar lo aprendido en la asignatura;

- Los trabajos que se desarrollen en clase,

se valorara la adecuacién de los trabajos a los requisitos propuestos, la originalidad en el punto
de vista que se ofrece y, sobre todo, la participacion en las discusiones;

-El trabajo final: Un proyecto de publicacion profesional P.P.P

El alumno debe tener en cuenta que ademads de las explicaciones de clase existe una
bibliografia con lecturas obligatorias, que pueden ser parte de las consultas docentes.

La nota final estard compuesta por ef promedio de las notas obtenidas en los parciales
(aprobados) y la obtenida en los trabajos préacticos, extradlicos y trabajo final (aprobados)

La aprobacion de la materia requerira:

a) Una asistencia no inferior al 75 % en las clases presenciales previstas

b1) la obtencién de un promedio minimo de 7 puntos en las instancias

parciales de evaluacion y de un minimo de 6 puntos en cada una de ellas.

01

b2) la obtencién de un minimo de 4 puntos en cada instancia parcial de evaluacion y en el
examen integrador, el que sera obligatorio en estos casos. Este examen se tomara dentro de
los plazos del curso.

Los alumnos que obtuvieron un minimo de 4 puntos en cada una de las instancias parciales de
evaluacion y no hubieran aprobado el examen integrador mencionado en el Inc. b), deberan
rendir un examen integrador, 0 en su reemplazo la estrategia de evaluacién integradora final
que el programa del curso establezca, que el docente administrara en un iapso que no superara
el cierre de actas del siguiente cuatrimestre. El Departamento respectivo designara a un
profesor del area, quien integrara con el profesor a cargo del curso, la mesa evaiuadora de este
nuevo

examen integrador. (Art. 9 régimen de estudios)

irma y Aclaracién

Inicializar cada hoja y firma c eta con aclaracion en la ultima pdgina
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