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1. Sintesis de la propuesta:

El curso, fundamentalmente tebrico-practico, aborda el examen de la historia politica de la
comunicacion en la Argentina, a través del recorrido histérico de la significacion politica y
econ6mica del desarrollo de los medios de comunicacién escritos del Siglo XIX y de los
medios audiovisuales y digitales proplos del Siglo XX, de sus mediaciones sociales y de la
evolucion de las politicas de comunicacién.

La materializacién de politicas en el sector, su progresiva insercion en el marco del sector
de las industrias culturales durante el siglo pasado y la presencia del Estado en dicho sector
constituyen, asimismo, ejes de la propuesta del curso, que hara especial hincapié en la
historia de los tiltimos cincuenta afios y en la vinculacion de la evolucién de los medios de
comunicacion en la Argentina con los principales acontecimientos politicos y econdmicos
del pais.

En particular, el curso analizara criticamente la masificacion y metamorfosis de la prensa
escrita, el nacimiento y consolidacion de la radio y el posterior nacimiento de la television,
su gestion estatal y privada y los avatares de los medios en los tltimos afios, cuando
protagonizan la conformacion de un sistema de cruces, concentracién y convergencia tanto
de tipo estructural como tecnolbgica.
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El estudio de la historia de las industrias culturales sera complementado con el examen del
surgimiento y evolucién de la cinematografia y de las industrias audiovisuales tributarias
del salto tecnologico convergente (video, cable y otros formatos).

En este marco, se presentaran “casos” emblematicos de la relacién establecida entre
medios, industrias culturales, apropiacién tecnolégica y acontecimientos politicos
51gn1f1cat1vos de la historia argentina del siglo XX, que permitiran organizar la lectura y su
discusion en tormo a la historia de los medios en vinculacién directa con su contexto
politico y econémico de produccién. Sera objeto de un analisis minucioso la ley de
radiodifusion vigente en el pais (22.285/80) y los cambios que ésta ha registrado en las
Ultimas décadas.

La historia de los medios y de las industrias culturales ha sido modelada por politicas
publicas que permitieron, por accion y omision, su peculiar y especifico devenir. El curso
atendera centralmente a la comprension de las politicas pablicas al contrastar la evolucién
historica de los medios y de las industrias culturales con aquella correspondiente a las
politicas que acompafiaron dicha evolucion.

2. Estructura del seminario:

El curso tendrd una constituciéon centrada en el debate conceptual y una metodologia
tebrico-practica. Una de las dos reuniones semanales previstas tendra entonces un énfasis
tebrico proponiendo la lectura y la exposicion por parte del docente de los principales
textos obligatorios, en tanto que la segunda reunidon se estructurari en base a la
participacién de los alumnos en la discusion, critica y bisqueda bibliografica, asi como en
la discusion de “casos” yen la presentacion de trabajos pricticos. Los ejes de las reuniones
4
seran:

o el nacimiento de los medios de comunicacion en la Argentina y su relacién con el
contexto: procesos de masificacién, mediaciones sociales y dinamica tecnologica.

e la caracterizacion de los medios en el Siglo XIX y sus protagonistas: prensa de
faccion y prensa econdmica.

e el origen y desarrollo de las politicas de comunicacién en la Argentina en el Siglo
XX

e nacimiento de las “industrias culturales” y evolucién del sistema audiovisual de
medios desde comienzos del Siglo XX.

e categorizacion de los medios de comunicacién en funcién de variables centrales de
politicas de comunicacién (propiedad, financiamiento, acceso, contenidos).

e ordenamiento del sistema de medios e industrias culturales a través de la legislacién
estatal durante el Siglo XX.

e irrupcidn de salto tecnologico convergente y metamorfosis del sector de medios e
industrias culturales a partir de los afios setenta.
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e medios y contexto: determinacién de estructura y contenidos y espacios de
autonomia relativa del campo cultural industrializado respecto de la coyuntura
historica.

3. Objetivos:

Los objetivos del curso son:

e Comprender criticamente y analizar el desarrollo histérico de los medios de
comunicacién y de las industrias culturales, asi como el progreso de sus soportes
tecnologicos;

e Conocer la evolucién de las politicas de comunicacion en el pais a partir del Siglo
XX, con especial hincapié en los Gltimos cincuenta afios;

o Vincular la historia de los medios en la Argentina con los principales
acontecimientos politicos y econdmicos del pais.

4. Sistema de evaluacidn:

Se administraran dos examenes parciales y se ponderara la exposicion de lecturas por parte
de los alumnos. También se realizara un informe monografico final sobre temas vinculados
con las lecturas realizadas. Se aprueba con el promedio de la calificacion obtenida en estas
instancias con nota igual o superior a 4 (cuatro) puntos.

5. Bibliografia:
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editorial, Buenos Aires, 277 p.

Eliades, Analia (2003), “Historia legal de la radio y la televisién en la Argentina”, en Oficios
Terrestres n°13, Facultad de Periodismo y Comuniacion Social, Universidad Nacional
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HISTORIA POLITICA DE LA COMUNICACION EN LA ARGENTINA £
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Argentina”, en Ford, Anibal, Jorge B. Rivera y Eduardo Romano, Medis de
cormuricacion y ailtwa popular, Legasa, Buenos Aires, p. 24-45.

Mastrini, Guillermo (ed.) (2005), Mudho ruido, pows leyes: economia -y politicas de comunicacion en la
Anrgenttina (1920-2004), La Crujia, Buenos Aires, 317 p.
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estacion de teleusion, Ciccus La Crujia, Buenos Aires, 122 p.
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impreso de Buenos Aires: el telégrafo mercantil (1801-1802)”, en Bulletin Hisparuque,
Université Michel de Montaigne, Bordeaux.

Presidencia de la Nacién Argentina (1980), Ley de Radiodifusién n° 22.285, publicada en el
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Rojas Paz, Pablo (1946), “Periodismo Argentino”, en Cimorra, Clemente, Historia del
Periodisymo, Editorial Adantida, p. 219-269.

Sirvén, Pablo (1998), Quién te ha usto y quién TV historia informal de la teledsion argentina,
Ediciones de la Flor, Buenos Aires, 310 p.

Ulanovsky, Carlos, Marta Merkin, Juan José Pafio y Gabriela Tijman (1995), Dias de radio:
historia de la racho argentina, Espasa Calpe, Buenos Aires, 432 p.

Ulanovsky, Carlos, Silvia Itkin y Pablo Sirvén (1999), Estanus en e aire: una bistovia de la
teleusion argentina, Planeta, Buenos Aires, 659 p.

Varela, Mirta (2005), La teleusion cnolla. Desde sus imicios hasta la llegada del honibre a la Luna
1951-1969, Edhasa, Buenos Aires, 301 p. (Capitulo 4, “La televisién en plural”).

Verbitsky, Horacio (1985), “Una experiencia de difusién clandestina y participacién
popular”, en Rodolfo Walsh y la prensa dandestina 1976-1978, Ediciones La Urraca, p. 3-
11.
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América Latina: del patriarcado artesanal a la valorizacion en escala”, en Quirds
Fernandez, Fernando y Francisco Sierra Caballero (eds) Globulizacdn, commicacién y
dermocracia. Critia de la economia politiaa de la comwmicacién y la atura, Comunicacién
Social Ediciones y Publicaciones, Sevilla, Espafia, p. 179-208.
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Rivera, Jorge B. (1987), La imwestigacion en comunicacion sodal en la A rgentina, Puntosur, Buenos
Aures, 180 p.

Tesler, Mario (1999), Teléfonos en la Argentina: su etapa imaal, Ediciones Biblioteca Nacional y
Pagina 12, Buenos Aires, 95 p.

Vazquez Montalban, Manuel (1997): Historia v comuicacion socal. E dicién redsada y ampliada.
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