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Objetivos de la materia

El objetivo general de 1a materia es poner a disposicion del alumno elementos v herramientas para analizar las
potencialidades y limitaciones que presenta la conformacion actual de la economia mundial para el desarrollo
de los espacios econdmicos nacionales, centrando el papel que el comercio internacional puede desempefiar
en dicho proceso, tanto a nivel local como a nivel empresa. Asimismo, se pretende que la materia sea vehiculo
de las inquietudes que, en términos de la profesion puedan tener los alumnos, presentando las instancias de

desarrollo profesional en las distintas esferas del comercio internacional.

El curso se compone de cuatro unidades, cada una de las cuales contiene objetivos de aprendizaje especificos.
El proposito central de las la primera unidad es el de propender al conocimiento de las principales
caracteristicas de la estructura actual de la economia mundial, enfocando principalmente sobre la globalizacion
y el comercio mundial. EI propésito de la segunda unidad es conocer las principales caracteristicas de los
procesos de regionalizacion econdmica, haciendo hincapié en el MERCOSUR y sus efectos y potencialidades
para el comercio exterior argentino. En la tercera unidad se trabajara sobre la relacion entre la ciudad vy la
empresa en términos de economia urbana y politicas locales de comercio exterior. Finalmente, la cuarta unidad

se centra en la empresa y su internacionalizacion.

Somo se puede apreciar en el programa, el enfoque adoptado procura tratar adecuadamente los aspectos
conceptuales y los analiticos, los conocimientos tedricos y los especificos, en procura de una formacion

balanceada de los estudiantes.

Con el fin de incentivar la participacion de los alumnos, se les informara con anticipacion a cada clase los
- textos cuya lectura les permitira contar con los elementos y antecedentes adecuados. Asimismo, se procura
presentar distintos enfoques en el tratamiento de los temas, con el proposito de fomentar en los estudiantes la

reflexion critica.

Como soporte digital al curso se encuentra disponible la pagina web de la materia, accesible desde el sitio

<http://hm.ung.edu.ar> , o directamente por el link <http://hm.ung.edu.ar/gl_ici/index.html>
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En la pagina de la materia se encuentran disponibles la bibliografia digitalizada, los apuntes de. clase (en
formato Power Point), el programa de la materia, el curriculum del docente, los mensajes y avisos del profesor

y las calificaciones del curso.
5e recomienda el acceso semanal a la pagina, pues la misma se actualiza peridédicamente.

Se pretende de esta forma posibilitar el acceso a toda la informacion del curso por medio-de internet,
incorporando las nuevas tecnologias de la informacion y la comunicacion a la modalidad tradicional de dictado
de clases, incorporando las herramientas que la tecnologia permite para mantener una comunicacion fluida

entre el docente y el alumno.

Acerca de la bibliografia

La bibliografia del curso listada en este programa es sugerida. Esto implica que el alumno puede utilizarla como
referencia para el estudio de los distintos temas o.bien utilizar una bibliografia distinta siempre que en la misma

se traten los temas centrales de cada unidad.

Parte del objetivo de la materia es que el alumno se comprometa en la busqueda y aporte de referencias
bibliograficas para el curso, como parte del aprendizaje no solo de los temas a discutir en la materia sino

también como metodologia de investigacion y trabajo a lo largo de su formacion académica.

Ademas de las referencias bibliogréficas citadas se trabajara durante la cursada con notas de actualidad
publicadas en los principales medios graficos y en Internet. Se pretende de esta forma que los conocimientos
tedricos y practicos contenidos en cada unidad se confronten y discutan en clase con referencia al estado y

desarrollo actual del comercio internacional.

METODOLOGIA de EVALUACION

Para aprobar la materia, los alumnos deberan rendir y aprobar dos examenes parciales y un examen
integrador. Asimismo deberan presentar y aprobar un Trabajo Practico a confeccionar grupalmente, el cual
sera debidamente definido durante la cursada. Los alumnos que aprueben el Trabajo Practico y obtengan en
los examenes parciales una calificacién promedio de entre siete (7) y diez (10) puntos, no habiendo sido menor
a 7 (siete) puntos la calificacion en alguno de los parciales, habran aprobado la materia con la calificacion

promedio de los dos parciales y el trabajo practico, quedando eximidos de rendir el examen integrador. -

En todos los demas casos, l0s alumnos deberan rendir el examen integrador, debiendo obtener en el mismo
una calificacion minima de cuatro (4) puntos para aprobar la materia. Se deja expresamente aclarado que la
nota de los examenes parciales no se promediara con la del examen integrador y que, si ésta ultima fuera

menor a cuatro (4) puntos, el alumno habré reprobado la materia.
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NOTA ACLARATORIA:
Este programa es valido para la cursada y para los examenes libres.

- PROGRAMA Y BIBLIOGRAFIA

UNIDAD 1: GLOBALIZACION Y COMERCIO

Temas:

Problemética del campo de estudio
Internacionalizacion del comercio

Teorias y evolucion del comercio internacional
Patrones internacionales de comercio
Globalizacion

UNIDAD 2: REGIONALIZACION Y COMERCIO

Temas:

Acuerdos internacionales de comercio: CEE, NAFTA, ALCA y MERCOSUR
Negociaciones Internacionales

Instituciones Internacionales (GATT, OMC)

Politica de comercio exterior argentina

Marketing de paises: la marca pais en comercio internacional

Mercosur: Merco-ciudades, estrategias de insercion

UNIDAD 3: CIUDAD Y COMERCIO

Temas:

lLas ciudades y el comercio internacional

Marketing de ciudades: la marca ciudad en comercio internacional

Politica exterior local
Estrategias y politicas locales de comercio exterior
Laciudad y la empresa

UNIDAD 4: EMPRESA Y COMERCIO

Temas:

Internacionalizacion de la empresa
Estrategia empresarial de internacionalizacion

- Las PYMES y el comercio internacional

Marketing de empresa para comercio internacional
Fuentes de informacion en comercio internacional

=]

Introduccion al Comercio Internacional - Profesor: Germén Leva 3



Universidad | INTRODUCCION AL
Nacional COME R(,IO INTER \JACIONAI;

de Quilmes

Bibliografia

Ablin, Eduardo y Lucangeli, Jorge (2002), La OMC en el siglo XXI:.un marco para el disefio de la politica
comercial. Maestria en Economia Estratégica Internacional. FCE, UBA.

Arese, Héctor F. (2003), Préactica profesional de negocios internacionales, Buenos Aires, Grupo Editorial
Norma.

Bianchi, Patrizio (1997), Construir el Mercado. Lecciones de la Union Europea: el desarrollo de las instituciones
y de las politicas de competitividad, Buenos Aires, Editorial de la Universidad Nacional de Quilmes. Capitulos 4
5,8, 11.

Canals, Jordi (1994), La internacionalizacion de la empresa, Espafia, McGraw-Hill/Interamericana de Espafia.

Castells, M. y Hall, P. (1994), Las tecnopolis del mundo. La formacion de los complejos industriales del siglo
XX|, Espafia, Alianza Editorial.

Cateora, Phillip R. y Graham, John L. (1996), Marketing Internacional, Décima Edicion , Espafa, Irwin -
McGraw Hill,

CECE (1996), Guia de la Ronda Uruguay para la comunidad empresarial. Centro de Comercio Internacional
UNTACD/OMC y Commonwealth Secretariat.

CEPAL, "Globalizacién y Desarrollo”. Revista del vigesimonoveno periodo de sesiones sobre globalizaciéh y
desarrollo. Brasilia, Brasil. 6 al 10 de mayo de 2002.

Dabat, German (2003), Politicas municipales de competitividad y comercio exterior. En "Desde Adentro.
Politicas municipales de competitividad y comercio exterior", German Dabat (coord.), Buenos Aires, Editorial de
la Universidad Nacional de Quilmes. :

‘Dabat, German (2003), Tecnologia para el desarrollo de la competitividad local en el meiéado internacional. En
"Desde Adentro. Politicas municipales de competitividad y comercio extenor" German Dabat (coord.), Buenos
Aires, Ldltonal de la Universidad Nacional de Quilmes.

Fernandez, Gabriel (2003), Polos gastronomicos. A la busqueda de una articulacion innovadora de cultura y
turismo. En "Gastronomia y Turismo", G. Lacanau y J Norrid (coord.), Buenos Aires, CIET.

Figueroa, E. y Villalpando, F. (2003), Las estrategias comerciales productivas para el Mercosur. En
"Lineamientos para fortalecer el crecimiento econdémico", Buenos Aires, Ministerio de Economia de la Nacion.

French Davis (1990), “Ventajas comparativas dinamicas; un planteamiento neoestructuralista”, en Cuadernos -
de la CEPAL, N° 63.

Hardt, M. y Negri, A. (2000), Imperio. Traduccion de la edicion de Harvard University Press, Cambrldge
Massachussets. Capitulo 3.4. Internet: http://www.chilevive.cl

Krugman y Obstfeld (1999), Econom/a l/?te/'ivawona/, Teoria y Politica, Madrid, McGraw-Hill.
Leva, German (2004), Apertura y Comercio del sector construccion argentino en los noventa. Condiciones para

una politica sectorial en el contexto post devaluacion. En "Habitat Metropolis", Gabriel Fernandez (Ed), Buenos
Aires, Ediciones Cooperativas. ‘

Introduccion al Comercio Internacional - Profesor: German Leva 4



Universidad | INTRODUCCION AL
Nacional COMERCIO INTERNACIONA

de Guilmes

Lucangeli, Jorge (1998), La integracion de Argentina en el MERCOSUR. En "Serie de Estudios" N° 26, Buenos
Aires, Centro de Estudios para el Cambio Estructural.

l.ugones, Gustavo (2001), Teorias del Comercio Internacional, Buenos Aires, Universidad Nacional de Quilmes
(material de trabajo de la Catedra "Teorias del Comercio Internacional™ de la Universidad Virtual de Quilmes).
Unidad 1y 2.

Ministerio de la Produccion, Secretaria de Industria, Comercio y Minerfa (2002), E/ sistema multilateral de
comercio, la estructura de la OMC. www.minproduccion.gov.ar/sycim.,

Ministerio de la Produccion, Secretaria de Industria, Comercio y Mineria (2002), El sistema de solucion de
diferencias en la OMC. www.minproduccion.gov.ar/sycim. '

Miotti, L. y Quenan, C. (1994), Globalizacion, regionalizacion y competitividad tecno-industrial, en "Las reglas
del juego. Ameérica Latina, globalizacion y regionalismo”, seleccion de Carlos J. Moneta y Carlos Quenan
Argentina, Corregidor.

Moneta, Carlos (1994), El proceso de globalizacion: percepciones y desarrollos, en "Las reglas del juego.
- América Latina, globalizacion y regionalismo”, seleccion de Carlos J. Moneta y Carlos Quenan, Argentina,
Corregidor. ‘

Oman, Ch. (1994), Globalizacién: la nueva competencia, en "Las reglas del juego. Ameérica Latina,
. . . - * <J y .
globalizacion y regionalismo”, seleccion de Carlos J. Moneta y Carlos Quenan., Argentina, Corregidor.

Porta, Fernando (2002), Infegracién Econdmica, Buenos Aires, Universidad Nacional de Quilmes, (material de
trabajo de la Catedra "Integracion Econdmica" de la Universidad Virtual de Quilmes). Unidad 1y 2.

Sassen, Saskia (2001), La ciudad: lugar esfratégico. Nueva frontera, Barcelona, Quaderns.

Tamames R. (1993), Estructura Econdmica Internacional, Espafia, Alianza Editorial, Cap. 1.

Tortosa, Sergio (2001), Introduccion al Comercio y Marketing Internacional, Buenos Aires, Universidad Nacional
de Quilmes, (material de trabajo de la Catedra "Introduccion al Comercio Internacional" de la Universidad
Virtual de Quilmes).

Vicenzotti, Antonio (2001), Relaciones Econdmicas Internacionales, Buenos Aires, Universidad Nacional de

Quilmes (material de trabajo de la Catedra "Relaciones Economicas Internacionales” de la Universidad Virtual
de Quilmes). Unidad 1y 2.

o

Introduccion al Comercio Internacional - Profesor: German Leva



