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1. Sintesis de la propuesta:

La propuesta incluye la realizacion de una reunion semanal durante un
cuatrimestre con los objetivos de comprender criticamente y analizar el
desarrollo historico de los medios de comunicaciéon y el progreso de sus
soportes tecnologicos; conocer la evolucion de las politicas de comunicacion en
el pais a partir del Siglo XX, con especial hincapié¢ en los tltimos cincuenta afios;
vincular la historia de los medios en la Argentina con los principales
acontecimientos politicos y economicos del pais. El curso tiene cinco créditos
porque su carga horaria es de dos horas y media semanales (presenciales).

En las reuniones se enfocara el estudio en detalle de la historia de las industrias
culturales en la Argentina del Siglo XX, particularmente de la masificacion y
metamorfosis de la prensa escrita, el nacimiento y consolidacion de la radio y el
posterior nacimiento de la television, su gestion estatal y privada y los avatares
de los medios en la tltima década del Siglo, cuando protagonizan Ia
conformacion de un sistema de cruces, concentracion y convergencia tanto de
tipo estructural como tecnologica.
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Bl estudio de la historia de las industrias culturales serd complementado con el
andlisis del surgimiento y evolucion de la cinematografia, de la industria -
discografica y de la industria informatica, asi como de formatos como el video o
la television de pago.

La historia de los medios y de las industrias culturales ha sido modelada por
politicas publicas que permitieron, por accion y omision, su peculiar vy
especifico devenir. El curso atendera centralmente a este concepto al contrastar
la evolucion historica de medios y de industrias culturales con aquella
correspondiente a las politicas que acompafaron dicha evolucion.

Particularmente, el examen de las diferentes legislaciones que ordenaron el
sistema de medios de comunicacion sera abordado en este plano de
comparacion y contraste con el desarrollo historico de los medios. Sera objeto
de un analisis mas minucioso la ley de radiodifusion vigente en el pais (22.285)
y los cambios que ésta ha registrado en las tltimas dos décadas.

2. Estructura del seminario:

El seminario tendra una constitucion centrada en el debate conceptual y una
metodologia tedrico-practica. Los ejes de las reuniones seran: el nacimiento de
los medios de comunicacion en la Argentina; la caracterizacion de los medios en
el Siglo XIX y sus protagonistas; la evolucion historica de medios de
comunicacion e industrias culturales en el Siglo XX; el origen y desarrollo de las
politicas de comunicacion (en lo especitico: la legislacion) sobre medios e
industrias culturales registradas en el pais durante el siglo pasado; el
ordenamiento de medios e industrias culturales posterior a la ley de
radiodifusion vigente y los cambios acaecidos en las dltimas dos décadas.

3. Objetivos:

o comprender criticamente y analizar el desarrollo histérico de los medios
de comunicacion y de las industrias culturales, asi como el progreso de
sus soportes tecnologicos;

o - conocer la evolucion de las politicas de comunicacion en el pais a partir
del Siglo XX, con especial hincapié en los tltimos cincuenta afios y en el
analisis de la legislacion pasada y vigente;

e vincular la historia de los medios en la Argentina con los principales
acontecimientos politicos y econdmicos del pafs.
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4. Sistema de evaluacién:

El sistema de evaluacion incluye los siguientes factores: exposiciones de las
lecturas, dos parciales y un examen integrador que se realizara en la instancia
de finalizacion del curso.
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